Traditional TV vs. Alternative Screens:
Challenges and Opportunities

NA.AT. §IUYYY INTNTYUUN

A35UNTSNANITNTLINYLEYY NANITNSNAY LaZAINITINTANUIAULAIYIRA

7 d9%1AYU 2558

-4
a aosa /e =

AUENITUTEYUUMIYIARINAR



3 =
HFHQ &
a

NN E)

e0m Y L

= Y A YN d” a < % Yo v o a oA 1 = 1
N@MU5ﬂ’]ii‘1/lﬁ‘1/lﬁﬂﬂ’1ﬂwuﬂu58UULL’EJ‘L!']aBﬂiuaﬂﬂmzﬂﬂﬁlﬂiUﬁﬂJﬂﬂﬂu LLAEHUITNUIUADIUNTDUDITIIAITINES 6 YD


Presenter
Presentation Notes
2. โครงสร้างของกิจการก็มีการปรับเปลี่ยนแปลงไปจากเดิมการออกอากาศในระบบ Analog มีผู้ให้บริการน้อยราย และเจ้าของสถานีโทรทัศนสามารถจะเป็นได้ทั้งผู้ผลิตรายการและเจ้าของสถานีโทรทัศน์
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Presentation Notes
6. รายงานวิจัยเกี่ยวกับพฤติกรรมของผู้ใช้อินเทอร์เน็ต สอดคล้องกับรายงานการวิจัยของ Videology+Neilson ที่ได้สำรวจพฤติกรรมของคนไทยในการใช้เทคโนโลยีและอุปกรณ์ต่างๆ ระหว่างปี 2011-2014  โดยเฉพาะตัวเลขของ Tablet ซึ่งปี 2011 ตัวเลขอยู่ที่ 26 % เพิ่มขึ้นเป็น 54% ในปี 2014 ซึ่งเพิ่มขึ้น 3 เท่า ทั้งนี้ เนื่องจากนโยบายการแจกแท็ปเล็ตให้กับเด็กนักเรียน ซึ่งช่วยกระตุ้นให้เกิดการใช้อุปกรณ์ประเภทนี้มากขี้น
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fiun : Nielsen Smartphone insights 2014
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Presentation Notes
ผลงานวิจัยพฤติกรรมการใช้สมาร์ทโฟนของคนไทย Nielsen Smartphone Analytics (พ.ย. 2014 – ธ.ค.2015)  
โดยใช้ข้อมูลจากการสอบถามกลุ่มตัวอย่าง (Smartphone Insights Study) จำนวน 1,081 ตัวอย่าง อายุ 26-64 ปี  ทุกกลุ่มรายได้ จากหัวเมืองใหญ่ของทุกภาคทั่วไทย และข้อมูลจากโปรแกรมตัวตรวจในสมาร์ทโฟน  (Nielsen Informate Mobile Insights)  นำมาวิเคราะห์พฤติกรรมฯร่วมกัน  ออกมาเป็น 5 เทรนด์มือถือที่น่าสนใจของ ปี 2015  ดังนี้
1. อีกไม่นาน ทุกคนจะเป็นเจ้าของสมาร์ทโฟน    อัตราการเป็นเจ้าของสมาร์ทโฟนเติบโตขึ้นอย่างมีมีนัยยะสำคัญจากปีที่แล้ว 49% เป็น 58%   โดยส่วนใหญ่จะเป็นกลุ่มอายุ 16-34 ปี  และอายุ 35 ปีขึ้นไปอยู่ที่ 42%  ดังนั้นสมาร์ทโฟนจึงกลายเป็นส่วนหนึ่งของชีวิตมนุษย์ไปเสียแล้ว 


Figures are duration per day

fiun : Nielsen Smartphone insights 2014
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Presentation Notes
3.  25% ของช่วงตื่นใช้เวลากับสมาร์ทโฟนเพื่อสื่อสารและเอ็นเตอร์เทนท์  โดยเฉลี่ยแล้วคนไทยใช้เวลาเกือบ 4 ชม. หรือ 232 นาที ต่อวันอยู่กับสมาร์ทโฟน  ซึ่งเวลาเหล่านั้นจะใช้ไปกับ การสื่อสาร  94 นาที แอพพลิเคชั่น  62 นาที   และ เอ็นเตอร์เทนท์  54 นาที   เป็นต้น
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Presenter
Presentation Notes
 จากผลการสำรวจพฤติกรรมของคนไทยในการใช้งานอินเทอร์เนน็ตดังกล่าว รวมถึงแผนงานในการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและการวางโครงข่ายการสื่อสารของไทยเพราะปัจจัยต่างๆ ดังนี้ 
การพัฒนา Broadband Network และการให้บริการ internet ทั้ง fixed line และ wireless ให้ครอบคลุมพื้นที่ประเทศมากขึ้น
การประมูลคลื่นความถี่เพื่อให้บริการ 4G 
การสนับสนุนให้มีการพัฒนา Digital content 
การแข่งขันในตลาด Digital Market ในไทย เปิดกว้างและมีผู้เล่นรายใหม่เพิ่มขึ้นเรื่อยๆ  

ผู้ให้บริการไม่ว่าจะเป็น telcos/broadcasters และผู้ให้บริการ application ต่างๆ ก็ลงทุนเพือให้บริการ VDO บน platform อื่นๆ ซึงจะเห็นได้ว่าเป็นไปในทิศทางเดียวกับประเทศในยุโรป ตามที่ได้กล่าวไว้ก่อนหน้า 
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Presentation Notes
จาก slide ที่ผ่านมา และผลการสำรวจซึ่งแม้จะพบว่า การใช้งาน Alternative Screen จะมีแนวโน้มและสัดส่วนที่มากกว่า traditional tv แล้ว แต่ปัจจุบัน “Alternative Screen ไม่ใช่คู่แข่งของ traditional tv แต่เป็นทางเลือกและโอกาส”  โดยเฉพาะ Digital TV ได้อาศัยช่องทางนี้ ในการพัฒนาช่องทางการเข้าถึง content ของตน โดยการสร้างรูปแบบการเข้าถึงที่หลากหลาย ดังนี้ 
การจัดทำเว็บไซต์หรือ application เพื่อเพิ่มช่องทางเข้าถึง 
การจับมือพันธมิตรกับผู้ผลิตต่างๆ ไม่ว่าจะเป็น line tv หรือ youtube 
โดยในส่วนของผู้ชมโทรทัศน์เองจะเป็นผู้ได้รับประโยชน์จากการแข่งขันและการพัฒนารูปแบบการให้บริการดังกล่าว 
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Presenter
Presentation Notes
นับจากที่มีการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและการให้บริการ Internet รวมถึงการเติบโตของ Internet based Video ทั่วโลก รวมถึงในยุโรปทำให้มีการเปลี่ยนแปลงที่สิ่งสำคัญในตลาด 2 สิ่ง คือ 
เมื่อมีการวางโครงข่าย broadband จะทำให้การส่งข้อมูลที่เป็น Video ผ่านโครงข่าย Internet Broadband ได้อย่างไม่มีการสะดุด และสามารถส่งไปยังพื้นที่ต่างๆ ได้กว้างขึ้น เช่น กรณีของยุโรป วีดีโอส่วนใหญ่จะส่งผ่านไปยัง Fixed Network ซึ่งมีจำนวนกว่า 50% ของ traffic ที่ส่งผ่านบนโครงข่ายดังกล่าว ทั้งนี้ มีการคาดการณ์ว่า จะมีการส่งวีดีโอผ่านโครงข่ายที่เป็น Mobile Network เพิ่มมากขึ้น โดยเห็นได้จากตัวเลขคาดการณ์ระหว่างปี 2011-2016 ที่จะเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ หรือประมาณ 80% ต่อปี 
กระตุ้นให้เกิดความต้องการในการชมวิดีโอที่มีคุณภาพสูงขึ้นแบบ HD ซึ่งผู้ให้บริการได้นำเอาเนื้อหาที่ภาพคมชัดสูงมาเป็นสิ่งดึงดูดใจในการรับชม ไม่ว่าจะเป็นภาพคมชัดสูง หรือ HD และ Ultra HD และด้วยความต้องการดังกล่าวนี้ ซึ่งสิ่งต่างๆ เหล่านี้จึงผลักดันให้เกิดความต้องการการใช้งาน broadband เพิ่มสูงขึ้นเรื่อย ๆ 
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Presenter
Presentation Notes
ลักษณะบริการ content ที่เป็น Video เกิดขึ้นหลายรูปแบบ ซึ่งส่วนใหญ่เป็นการให้บริการผ่านโครงข่าย Internet และ Application ต่างๆ ที่สามารถรับชมผ่านอุปกรณ์สื่อสารไม่ว่าจะเป็น Smartphone, tablet, PC หรือ IPTV ซึ่งลักษณะบริการดังกล่าวสามารถจะแบ่งได้ออกเป็น 4 กลุ่ม ตาม Business Model 
Free-AVOD หรือ บริการฟรีที่เป็น Advertising Video on Demand ส่วนใหญ่จะเป็นเนื้อหาของโฆษณา รวมถึงบริการที่ผู้ให้บริการอย่าง Hulu และ Daily motion เป็นต้น 
Subscription-SVOD หรือที่เรารู้จักกันคือ OTT เช่น Amazon Prime, blinkbok และ Netflix ในช่วงระยะเวลา 3 ปีที่ผ่านมา Netflix ซึ่งเป็นผู้นำตลาดสากล พยายามที่จะขยายฐานลูกค้าโดยได้ให้บริการในประยุโรปกว่า 13 ประเทศ และได้รับความนิยมใน UK และเยอรมนี 
Transactional-TVOD ซึ่งเป็นบริการในลักษณะที่ราคาซื้อขายขึ้นอยู่กับ content ที่ต้องการเช่น iTune 
Freemium VDO เป็นบริการที่อนุญาตให้ทดลงอชมฟรีได้เป็นบางส่วน 
ปัจจุบัน Telcos และ Broadcasting ได้ลงทุนในการให้บริการลักษณะนี้ โดยเฉพาะ Telco ในประเทศฝรั่งเศส ที่มีการพัฒนาการให้บริการ IPTV ในขณะที่ SFR ซึ่งเป็นผู้ให้บริการโทรศัพท์และเป็นพันธมิตรกับ VODAPHONE ได้เริ่มให้บริการ OTT ผ่านโทรศัพท์มือถือและ Tablet 
Deutsch Telecom ในประเทศเนเธอร์แลนด์ ได้ให้บริการ Multiscreen TV บนโครงข่าย 4G ของตนเอง   
ส่วน Broadcaster ก็ได้มีการลงทุนใน sector นี้ รวมถึง Pay TV โดยเฉพาะอย่างยิ่ง การให้บริการแบบ VOD Service เพื่อแข่งขันกับผู้ให้บริการที่เป็นผู้เล่นในตลาด OTT  
จะเห็นได้ว่า รูปแบบการทำธุรกิจหรือ Business Model ของ EU ไม่ได้มีความแตกต่างจากของ Business Model ของไทยเลย 
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Presentation Notes
“เรตติ้ง” คือตัวเลขที่จะชี้วัดความสำเร็จในการดำเนินธุรกิจสื่อโทรทัศน์กลายเป็นเครื่องมือระดับสากล ที่จะชี้วัดความสำเร็จในการดำเนินธุรกิจสื่อโทรทัศน์ สถานีไหนหรือรายการไหนมีเรตติ้งสูง หมายถึง ความนิยมของรายการ ความนิยมของสถานีพุ่งสูง สิ่งที่จะตามมาก็คือ รายได้ เพราะเจ้าของสินค้า หรือเอเจนซี่โฆษณามักจะยึดเอา “เรตติ้ง” เป็นเครื่องมือในการตัดสินใจซื้อโฆษณาในสื่อทีวี
การวัดเรตติ้งทีวีดิจิตอล จะแบ่งเป็น 3 ระดับด้วยกัน วิธีแรก คือ เทคโนโลยีที่ใช้อยู่ในปัจจุบัน นำกล่องที่เรียกว่า Peeple Meter Current System ติดตั้งที่บ้านของกลุ่มตัวอย่าง และวัดด้วยการตรวจจับแบนเนอร์ที่ปรากฏขึ้นบนจอ เมื่อผู้ชมกดรีโมต หรือกดเปลี่ยนช่องทีวี เครื่องมือจะบันทึกไว้ วิธีนี้เป็นวิธีที่ นีลเส็น ดำเนินการมากว่า 20 ปี 
สำหรับการวัดด้วย People Meter เริ่มวัดเมื่อเดือนเมษายน 2557 ตามเงื่อนไข Must Carry ที่ กสทช.กำหนดให้ทั้งจานดาวเทียม และเคเบิลทีวีรับสัญญาณทีวีดิจิตอลไปออกอากาศด้วย โดยขนาดกลุ่มตัวอย่าง อยู่ที่ 1,800 หลังคาเรือน หรือ 6,300 คน
วิธีการวัดเรตติ้งทีวีดิจิตอลสเต็ปที่ 2 จะแบ่งเป็น 2 เฟส ใช้วิธีการเพิ่มจำนวนกลุ่มตัวอย่าง เฟสแรกเพิ่มจาก 1,800 ครัวเรือน เป็น 2,000 ครัวเรือน หรือ 7,000 คน โดยเริ่มเพิ่มในไตรมาส 2 ของปีนี้��เฟสที่ 2 จะขยายกลุ่มตัวอย่างเพิ่มเป็น 2,200 ครัวเรือน หรือ 7,700 คน โดยจะเริ่มในต้นปีหน้า ซึ่งจะวัดจากผู้ชมทุกแพลตฟอร์ม ��นอกจากนี้จะมีเครื่องมือวัดเรตติ้งแบบใหม่  คือ เครื่องมือตรวจจับด้วยเสียง เป็นเครื่องมือที่ใช้เฉพาะโทรทัศน์ที่มี ฟังก์ชั่นรองรับดิจิตอลทีวี โดยเครื่องตรวจจับเสียงจะแปลงเสียงจากช่องโทรทัศน์ที่ผู้ชมเปิด มาเป็นโค้ดช่อง เพื่อระบุว่า เสียงที่ตรวจจับมา เป็นของช่องใด��ตามแผน บริษัทจะทำการติดตั้งเครื่องวัดเรตติ้งให้ครบตามที่ตั้งเป้าไว้ ภายในปี 2015 ก่อนที่การออกอากาศจะครอบคลุม ทั่วประเทศในอีก 4 ปี และเริ่มวัดตั้งแต่วันแรกที่ออกอากาศ

http://www.thairath.co.th/content/399822 
30 ม.ค. 2557
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Presentation Notes
สำหรับรูปแบบ Media Research Bureau ในหลายประเทศที่ใช้หลังจากการเปลี่ยนผ่านจากระบบแอนาล็อกสู่ระบบดิจิทัลมีลักษณะใกล้เคียงกัน คือ 
เป็นการรวมตัวของผู้ประกอบการทุกภาคส่วนของอุตสาหกรรมเพื่อจัดตั้งระบบวัดเรทติ้งใหม่ โดยมีองค์กรกำกับดูแลให้การสนับสนุนทั้งทางการเงินและอื่นๆ 
เช่น ประเทศอังกฤษ BARB, ประเทศไอร์แลน์ TV Audience Measurement, ประเทศแคนาดา Canada BBM Bureau of Measurement ประเทศออสเตรเลีย OZTAM Measuring Audience 
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Presentation Notes
สำหรับรูปแบบ Media Research Bureau ในหลายประเทศที่ใช้หลังจากการเปลี่ยนผ่านจากระบบแอนาล็อกสู่ระบบดิจิทัลมีลักษณะใกล้เคียงกัน คือ 
เป็นการรวมตัวของผู้ประกอบการทุกภาคส่วนของอุตสาหกรรมเพื่อจัดตั้งระบบวัดเรทติ้งใหม่ โดยมีองค์กรกำกับดูแลให้การสนับสนุนทั้งทางการเงินและอื่นๆ 
เช่น ประเทศอังกฤษ BARB, ประเทศไอร์แลน์ TV Audience Measurement, ประเทศแคนาดา Canada BBM Bureau of Measurement ประเทศออสเตรเลีย OZTAM Measuring Audience 
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Presentation Notes
การส่งเสริมให้มีการวัดความนิยมของการรับชม ที่เกิดจากการรวมตัวกันของผู้ประกอบกิจการฯ ในนาม MRB: Media research Bureau ซึ่งมีพัฒนามาตรฐานการตรวจสอบความนิยม rating โดยเพิ่มการตรวจสอบเป็นแบบ Multi-screens และมีกลุ่มตัวอย่างที่เพิ่มขึ้น
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Presenter
Presentation Notes
แต่อย่างไรก็ตาม ความท้าทายอีกประการหนึ่งของการกำกับดูแลกิจการสื่อในยุคปัจจุบัน คงไม่อาจมองข้าม “ยุคของการหลอมรวมสื่อ” กล่าวคือ เนื่องมาจาก 
1.การพัฒนาอย่างรวดเร็วของเทคโนโลยีคอมพิวเตอร์ โทรคมนาคม และกระจายเสียง คือ โครงข่ายในปัจจุบันหลายชนิดมีความสามารถในการส่งข้อมูล ภาพ เสียง ในช่องทางหรือคลื่นความถี่เดียวกัน เช่น การส่งข้อมูลผ่านโครงข่ายโทรศัพท์ทั้งประจำที่และมือถือ การส่งข้อความบรรยายภาพหรือบริการข้อมูลข่าวสารผ่านคลื่นความถี่โทรทัศน์ดิจิทัล เป็นต้น
2.ในแง่ของเทคโนโลยีแบบใหม่ รูปแบบการสื่อสารแบบใหม่บนเทคโนโลยีที่มีอยู่เดิมและแบบใหม่ควบคู่กัน อุปกรณ์เครื่องรับปัจจุบันโทรศัพท์มือถือและโทรทัศน์แทบจะไม่แตกต่างกับคอมพิวเตอร์ สามารถผลิต บันทึกและส่งเนื้อหาได้ด้วย
3.รูปแบบ Business Model ที่ความเป็นเจ้าของสื่อและลักษณะการประกอบธุรกิจที่เปลี่ยนไป เกิดการเข้าซื้อและควบรวมกิจการระหว่างสื่อข้ามชนิด ที่มีความหลากหลายมากขึ้นและมากไปกว่าเนื้อหา  ในแง่ของการแข่งขันในตลาด จากกระแสของการเปิดเสรีโทรคมนาคมในหลายประเทศทั่วโลก ทำให้มีผู้เล่นระดับภูมิภาคหรือระดับโลกมาเล่นในตลาดท้องถิ่น ซึ่งจะเกี่ยวพันไปถึงกรอบการกำกับกิจการสื่อหรือข้อมูลระหว่างประเทศ นอกจากนี้ ยังเกิดผู้เล่นหน้าใหม่ทั้งระดับประเทศและระดับชุมชน ต้นทุนลดลง ความต้องการสื่อของผู้บริโภคมีความหลากหลายขึ้น
4.ในทางพฤติกรรมผู้บริโภคหรือผู้รับสื่อ เช่น การรับสื่อพร้อมกันหลายจอในเวลาเดียวกัน การรับสื่อในขณะที่อยู่นอกบ้านที่เพิ่มมากขึ้นจากการใช้อุปกรณ์พกพา และยังเป็นผู้ที่สร้างเนื้อหาหรือเป็นผู้เล่นในการกระจายเนื้อหาด้วย 
	ผล คือ ทำให้เส้นแบ่งระหว่างกิจการโทรคมนาคม กิจการกระจายเสียง และเครือข่ายข้อมูลคอมพิวเตอร์ พร่าเลือน เนื่องจากเนื้อหาหรือบริการในลักษณะเดียวกันสามารถไปปรากฏบนสื่อกลาง (Medium) หรือเครือข่ายที่หลากหลาย อุปกรณ์สื่อสารเดิมสามารถทั้งรับและส่งเนื้อหาบริการได้หลากหลายชนิด 
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Presentation Notes
เป็นการพัฒนากรอบกฎหมายทั้งหมดขึ้นมาใหม่ทั้งหมด หรือสร้างกรอบคิดในการกำกับกิจการใหม่ ข้อดีคือ การเปลี่ยนผ่านไม่จำเป็นต้องเข้าไปยุ่งกับกำหมายโทรคมนาคมเดิมที่อาจไม่เข้ากับการเปลี่ยนแปลง กรอบคิดใหม่จะวางบนฐานการให้การแบ่งประเภทบริการง่ายขึ้น ลดการแบ่งแยก เปิดโอกาสให้องค์กรกำกับยืดหยุ่นในการออกแบบบริการใหม่ๆ แต่ข้อเสีย คือ อาจต้องใช้เวลาค่อนข้างนานในการพัฒนากรอบแนวคิดและกรอบกฎหมายใหม่ทั้งหมด
ต่างจากแบบแรก คือ เป็นการปรับแก้การกำกับหรือสถาบันในการกำกับกิจการที่มีอยู่เดิมเพื่อรองรับเทคโนโลยีใหม่ แต่ต้องระมัดระวังในการปรับแก้ใหม่กับกฎระเบียบเดิมที่มีอยู่ แต่อาจจะเป็นแนวทางที่รองรับเทคโนโลยีได้รวดเร็วกว่า
เป็นการพัฒนาและออกแบบนโยบายการหลอมรวมสำหรับกรณีต่างๆ เฉพาะ โดยอาศัยหน่วยงานที่เป็นหน่วยงานเฉพาะด้านนั้น (Consultative body) แต่โดยทั่วไปจะประกอบด้วยหน่วยงานต่างๆของรัฐบาล ตัวแทนจากภาคอุตสาหกรรมต่างๆ และกลุ่มผลประโยชน์  ทำให้เกิดการกำกับกันเองและอาจเกิดเป็นคู่มือสำหรับอุตสาหกรรมต่างๆ ซึ่งมีการช่วยติดตามและมอนิเตอร์ผลกระทบของการหลอมรวม และปรับปรุงจัดการกับการกำกับกิจการตนเองในภาคอุตสาหกรรมนั้นๆ 

	จะเห็นได้ว่า ปกติการรองรับการหลอมรวม 2 แนวทางแรกถูกใช้เป็นพื้นฐานโดยองค์กรกำกับดูแลส่วนใหญ่ แต่แนวทางที่ 3 ปัจจุบันก็เริ่มได้รับความนิยมมากขึ้น อาจมีการนำแนวทางหลายแนวทางมาใช้พร้อมกันก็ได้ เช่น แนวทาง 2 แนวทางแรกอาจมีประสิทธิภาพมากขึ้นเมื่อใช้กระบวนการโดยที่ปรึกษามาประกอบด้วย เช่น กระบวนการรับฟังความคิดเห็น (public hearing)
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Presenter
Presentation Notes
ภาพนี้แสดงให้เห็นตัวอย่างโครงสร้างองค์กรกำกับกิจการสื่อหลอมรวมในประเทศเกาหลีใต้ ซึ่งหน่วยงานที่สำคัญในปัจจุบันที่เกี่ยวข้องกับการกำกับกิจการสื่อหลอมรวม ได้แก่ คณะกรรมการการสื่อสารแห่งเกาหลีใต้ (KCC), คณะกรรมการมาตรฐานในการสื่อสารแห่งเกาหลีใต้ (KCSC), และกระทรวงวิทยาศาสตร์ ไอซีที และการวางแผนแห่งอนาคต (MISP)
      เกาหลีใต้ได้แยกระหว่างองค์กรที่กำกับกิจการด้านเนื้อหาโดยตรง กับองค์กรที่ดูแลด้านโครงสร้างของสื่อออกจากัน โดยองค์กรที่ดูแลเนื้อหา (KCSC) มีหน้าที่ดูแลด้านบรรทัดฐานทางจริยธรรมในการติดต่อสื่อสารผ่านสื่อชนิดต่างๆ ทั้งหมด ส่วนองค์กรที่ดูแลด้านโครงสร้าง (KCC) มีลักษณะเป็นตัวกลางในการประสานงานกับหน่วยงานต่างๆ และจัดการข้อพิพาทระหว่างผู้ประกอบการในสื่อที่ต่างรูปแบบกัน องค์กรทั้งสองส่วนจะดูแลทั้งในส่วนของวิทยุโทรทัศน์ โทรคมนาคม และอินเทอร์เน็ตไปพร้อมกัน ไม่ได้มีการแยกองค์กรกำกับกิจการตามประเภทของสื่อ ขณะเดียวกัน ตั้งแต่ปี 2013 ยังได้ให้กระทรวง MSIP เข้ามาทำหน้าที่ในการส่งเสริมและพัฒนาเทคโนโลยีและอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องอีกด้วย
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Presentation Notes
        ปัจจุบันประเทศไทย ยังไม่มีกฎหมายกำกับดูแลสื่อในลักษณะหลอมรวม โดยการกำกับในด้านโครงข่าย จะมี กสทช. ทำหน้าที่จัดสรรคลื่นความถี่และพิจารณาใบอนุญาตการประกอบกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคม และกำกับดูแลเนื้อหาผ่านประกาศ กสทช. เรื่อง หลักเกณฑ์การกำกับเนื้อหารายการในกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ พ.ศ. 2551 ส่วนการกำกับดูแลเนื้อหาสื่อจะใช้กฎหมายที่แยกไปตามประเภทของสื่อ ซึ่งจะเห็นได้ว่ามีหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการกำกับสื่อในกรณีของประเทศไทยหลายหน่วยงานด้วยกัน จะเห็นได้ว่า แต่ละหน่วยงานจะมีกฎหมายที่อยู่ภายใต้การดูแลเป็นการเฉพาะไป ปัจจุบันสถานการณ์การกำกับดูแลสื่อของไทยจึงเป็นการกำกับดูแลแบบแยกส่วนตามหน่วยงานและภารกิจที่อยู่ภายใต้อำนาจหน้าที่ของแต่ละหน่วยงานเป็นสำคัญ 
        โดยสรุปจะเห็นได้ว่า เป็นก้าวที่ท้าทายต่อไปของภาคการกำกับดูแลกิจการสื่อที่จะต้องพิจารณาและวางกรอบนโยบายในการกำหนดแนวทางหรือกรอบความคิดของรูปแบบการกำกับดูแลสื่อในยุคที่เทคโนโลยีของการหลอมรวมสื่อ ในยุคที่เส้นแบ่งของ platform เริ่มพร่าเลือนจนยากที่จะแยกออกจากกัน 
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