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เดือน เมษายน 2559 



 

 

รายงานข�อมูลสภาพตลาดกิจการโทรทัศน ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิตอล 

 

1. สัดส(วนผู�ชมช(องรายการโทรทัศน ภาคพ้ืนดิน

การรับชมช	องรายการดิจิตอลใหม	มีสัดส	วนผู�ชมเติบโตเพ่ิมข้ึน
ออกอากาศในเดือนเมษายน 2557 
รายการต	างๆ เริ่มทําการออกอากาศเนื้อหา
10 เมษายน 2559 ท่ีผ	านมา พบว	า 
ช	องรายการดิจิตอลทีวีใหม	 20 ช	อง
รับชมนี้เป/นผลมาจากการแข	งขัน
สิ่งท่ีน	าสนใจเพ่ือตอบโจทย1ประชาชนท้ัง
ของแต	ละช	องรายการ ประกอบกับการขยายโครงข	ายท่ีเป/นไปตามแผน
ผ	าน ทําให�ประชาชนมีโอกาสเข�าถึงช	องรายการดิจิตอลทีวีใหม	
จะเป/นตัวชี้วัดถึงความสามารถและ
ซ่ึงถึงแม�ว	าบางช	องรายการอาจ
เป7าหมายเฉพาะกลุ	ม โดยการเผยแพร	เนื้อหารายการ
ครอบครัว หรือสารคดีต	างๆ ถึงแม�จะไม	ได�เป/นเนื้อหารายการท่ีเจาะกลุ	มเป7าหมายในวงกว�างอย	างละคร 
หรือรายการวาไรต้ีบันเทิงต	างๆ 
สัดส	วนการรับชมต้ังแต	เดือนเมษายน 
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สํานักนโยบายและวิชาการกระจายเสียงและโทรทัศน� 

รายงานข�อมูลสภาพตลาดกิจการโทรทัศน ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิตอล 
เดือนเมษายน 2559 

ผู�ชมช(องรายการโทรทัศน ภาคพ้ืนดิน 

การรับชมช	องรายการดิจิตอลใหม	มีสัดส	วนผู�ชมเติบโตเพ่ิมข้ึนอย	างต	อเนื่อง
2557 โดยมีการเพ่ิมข้ึนให�เห็นอย	างชัดเจนต้ังแต	ต�นป; 2558 

ออกอากาศเนื้อหารายการอย	างเต็มรูปแบบ และจากข�อมูล
พบว	า สัดส	วนระหว	างผู�รับชมช	องรายการโทรทัศน1ช	องเดิม 

ช	องรายการ เพ่ิมข้ึนเป/น 57% ต	อ 43% อย	างไรก็ตาม การปรับตัวของการ
การแข	งขันของผู�ประกอบการช	องรายการ และผู�ผลิตเนื้อหารายการ

สิ่งท่ีน	าสนใจเพ่ือตอบโจทย1ประชาชนท้ังแบบในวงกว�างและแบบเฉพาะกลุ	ม แตกต	างกันไปตามความถนัด
ประกอบกับการขยายโครงข	ายท่ีเป/นไปตามแผน และโครงการสนับสนุนการเปลี่ยน

ผ	าน ทําให�ประชาชนมีโอกาสเข�าถึงช	องรายการดิจิตอลทีวีใหม	ได�มากข้ึนเรื่อยๆ โดยจากนี้ 
ความสามารถและความสําเร็จของผู�ประกอบการในการสร�างฐานผู�ชม

บางช	องรายการอาจไม	ได�มีกลุ	มเป7าหมายท่ีเป/นกลุ	มคนท่ัวไปในวงกว�าง
โดยการเผยแพร	เนื้อหารายการท่ีมีลักษณะเฉพาะ เช	น รายการข	าว รายการเด็กและ

ครอบครัว หรือสารคดีต	างๆ ถึงแม�จะไม	ได�เป/นเนื้อหารายการท่ีเจาะกลุ	มเป7าหมายในวงกว�างอย	างละคร 
หรือรายการวาไรต้ีบันเทิงต	างๆ แต	ก็สามารถทําให�กลายเป/นกลุ	มฐานผู�ชมท่ีเข�มแข็งได�

ษายน 2557 สามารถแสดงได�ดังแผนภาพ  
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สํานักนโยบายและวิชาการกระจายเสียงและโทรทัศน� (วส.) 

รายงานข�อมูลสภาพตลาดกิจการโทรทัศน ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิตอล  

อย	างต	อเนื่องต้ังแต	เริ่มมีการ
2558 ซ่ึงเป/นช	วงท่ีช	อง

จากข�อมูลล	าสุด ณ วันท่ี  
สัดส	วนระหว	างผู�รับชมช	องรายการโทรทัศน1ช	องเดิม 6 ช	องรายการ กับ

อย	างไรก็ตาม การปรับตัวของการ
ของผู�ประกอบการช	องรายการ และผู�ผลิตเนื้อหารายการ ท่ีพยายามสร�าง

แตกต	างกันไปตามความถนัด
และโครงการสนับสนุนการเปลี่ยน

โดยจากนี้ เนื้อหารายการ
ผู�ชมให�กับช	องรายการ 

คนท่ัวไปในวงกว�าง แต	ก็สามารถเจาะ
เช	น รายการข	าว รายการเด็กและ

ครอบครัว หรือสารคดีต	างๆ ถึงแม�จะไม	ได�เป/นเนื้อหารายการท่ีเจาะกลุ	มเป7าหมายในวงกว�างอย	างละคร 
แต	ก็สามารถทําให�กลายเป/นกลุ	มฐานผู�ชมท่ีเข�มแข็งได�ต	อไป ท้ังนี้ แนวโน�ม
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สํานักนโยบายและวิชาการกระจายเสียงและโทรทัศน� (วส.) 
 

2. ความนิยมช(องรายการโทรทัศน ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิตอล  

  ในระหว	างวันท่ี 1 – 10 เมษายน 2559 อันดับความนิยมในช	องรายการต	างๆ ในทุก
หมวดหมู	ช	อง สามารถเรียงลําดับความนิยม ได�ดังต	อไปนี้ 

 

 

 

   

 

 

จากอันดับความนิยมในเดือนนี้ จะเห็นได�ว	า ในช	วงอันดับ 1 – 10 แรกนั้น เป/นช	อง
รายการในหมวดหมู	ช	องรายการท่ัวไป หรือช	องรายการวาไรต้ีท้ังหมด ท้ังในแบบความคมชัดปกติ (SD) และ 
แบบความคมชัดสูง (HD) ส	วนช	องหมวดหมู	เด็ก เยาวชน และครอบครัว หมวดหมู	ข	าวสารและสาระ 
รวมถึงช	องรายการบริการสาธารณะนั้นจะเป/นช	องท่ีได�รับความนิยมในลําดับถัดไป ซ่ึงความนิยมท่ี
ประชาชนมีต	อช	องรายการหมวดหมู	ต	างๆ ดังกล	าวนั้นคาดว	าเป/นไปตามปริมาณของประเภทเนื้อหา
รายการท่ีช	องรายการได�นํามาออกอากาศ โดยในช	องรายการวาไรต้ีนั้นก็จะมีการนําเสนอรายการประเภท
ละคร ภาพยนตร1 ซีรี่ย1 และรายการบันเทิงท่ีหลากหลายซ่ึงประชาชนนิยมรับชมเป/นจํานวนมากอยู	แล�ว 
และยังเป/นความนิยมท่ีมีมากกว	าความนิยมการรับชมประเภทรายการข	าว หรือรายการสําหรับครอบครัว 
เช	น การ1ตูน หรือสารคดี ดังนั้น การท่ีช	องรายการวาไรต้ีเป/นช	องรายการท่ีมีความนิยมสูงก็เนื่องมาจากการ
มีเนื้อหารายการในรูปแบบท่ีประชาชนให�ความสนใจในวงกว�าง มากกว	าความนิยมท่ีรายการในรูปแบบ
เฉพาะทางอ่ืนๆ ได�รับนั่นเอง 

 

Source: Nielsen 
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สํานักนโยบายและวิชาการกระจายเสียงและโทรทัศน� (วส.) 
 

3. การรับชมช(องรายการโทรทัศน แบ(งตามกลุ(มรายได�ของผู�รับชม 

จากฐานประชากรท่ัวประเทศจํานวน 66.047 ล�านคน สามารถแบ	งเป/นกลุ	มครัวเรือนท่ีมี
รายได�ระดับต	างๆ โดยใช�เกณฑ1ระดับรายได�ท่ีต	างกันตามเขตท่ีอยู	อาศัย1 ประกอบด�วยครัวเรือนท่ีมีรายได�
อยู	ในระดับตํ่า (Lower) ระดับกลาง (Middle) ระดับสูง (Upper) และระดับสูงมาก2 (Upper Upper) โดย
หากนํามาพิจารณาประกอบกับข�อมูลจํานวนผู�ชมช	องรายการต	างๆ ในเดือนมีนาคม 2559 ท่ีผ	านมา จะทํา
ให�ได�สัดส	วนของผู�ชมตามกลุ	มรายได�ระดับต	างๆ ท่ีเป/นกลุ	มผู�ชมของแต	ละช	องเอง ในท่ีนี้ ได�แบ	งออกเป/น 2 
กลุ	ม คือ กลุ	มแรกเป/นกลุ	มครัวเรือนท่ีมีรายได�อยู	ในระดับตํ่าและระดับกลาง และกลุ	มท่ีสองเป/นกลุ	มท่ีมี
รายได�ระดับสูงถึงสูงมาก นอกจากนี้ ได�พิจารณาแยกตามเขตพ้ืนท่ีอยู	อาศัยของประชาชนใน 3 พ้ืนท่ี3 ได�แก	 
1) กรุงเทพและปริมณฑล 2) ต	างจังหวัดในเขตเทศบาล และ 3) ต	างจังหวัดนอกเขตเทศบาล รายละเอียด
สามารถแสดงได�ดังต	อไปนี้  

1) เขตกรุงเทพและปริมณฑล 

การแบ	งระดับรายได�สําหรับพ้ืนท่ีกรุงเทพและปริมณฑล 

กรุงเทพและปริมณฑล ระดับรายได�/ครัวเรือน/เดือน 
Lower ตํ่ากว	า 30,000 บาท 
Middle 30,000 – 49,999 บาท 
Upper 50,000 – 69,999 บาท 

Upper Upper ต้ังแต	 70,000 บาท 

ภาพแสดงสัดส	วนการรับชมระหว	างกลุ	มผู�มีรายได�ต่ํา-ปานกลาง และรายได�สูง-สูงมาก 
ในกรุงเทพและปริมณฑล 

 
                                                           
1 เกณฑ1การแบ	งระดับรายได�ของ AGB Nielsen ประเทศไทย 
2 มีเฉพาะในเขตกรุงเทพและปริมณฑล 
3 จากฐานประชากรท่ัวประเทศ ในกรุงเทพและปรมิณฑล มจํีานวนประชากรอาศัยอยู	คิดเป/น 14.7% ของคนท้ังประเทศ 

ในต	างจังหวัดในเขตเทศบาล 22.5% และในต	างจังหวัดนอกเขตเทศบาล 62.8% 
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สํานักนโยบายและวิชาการกระจายเสียงและโทรทัศน� (วส.) 
 

  เม่ือพิจารณาสัดส	วนผู�ชมตามระดับรายได�ในเขตกรุงเทพและปริมณฑลแล�ว พบว	า ช	อง 
3Family ซ่ึงเป/นช	องรายการเด็ก เยาวชน และครอบครัว เป/นช	องท่ีมีกลุ	มผู�ชมท่ีมีระดับรายได�ของ
ครัวเรือนอยู	ในระดับสูงถึงสูงมากเป/นสัดส	วนถึง 46% ของผู�ชมช	องรายการนี้ท้ังหมด นอกจากนี้ยังพบว	า 
ในอันดับต�นๆ จะเป/นช	องบริการสาธารณะ และช	องรายการในหมวดหมู	ข	าวสารและสาระ ยกเว�นช	อง 
Amarin TV นั้นอยู	ในหมวดช	องรายการท่ัวไปแบบความคมชัดสูง โดยช	อง Amarin TV นั้น เป/นช	องท่ีเน�น
การให�องค1ความรู� ความบันเทิง เน�นรายการท่ีมีเนื้อหาสาระท่ีดีต	อสังคม และรักษากลุ	มฐานลูกค�าเดิมจาก
สื่อสิ่งพิมพ1 

2) ต	างจังหวัดในเขตเทศบาล 

การแบ	งระดับรายได�สําหรับพ้ืนท่ีต	างจังหวัดในเขตเทศบาล 

ต(างจังหวัดในเขตเทศบาล ระดับรายได�/ครัวเรือน/เดือน 
Lower ตํ่ากว	า 20,000 บาท 
Middle 20,000 – 39,999 บาท 
Upper ต้ังแต	 40,000 บาท 

ภาพแสดงสัดส	วนการรับชมระหว	างกลุ	มผู�มีรายได�ต่ํา-ปานกลาง และรายได�สูง 
ในต	างจังหวัดในเขตเทศบาล 

 

  ในส	วนของผู�รับชมท่ีอาศัยอยู	ในต	างจังหวัดในเขตเทศบาล หรือในตัวเมืองนั้น พบว	า  
มีลักษณะการรับชมของผู�มีระดับรายได�สูงท่ีใกล�เคียงผู�ท่ีอาศัยในกรุงเทพและปริมณฑล คืออันดับต�นๆ  
จะเป/นของช	องรายการข	าวสารและสาระ และช	องบริการสาธารณะ อย	างไรก็ตาม ก็มีช	องรายการ GMM 
25 ท่ีเป/นหมวดหมู	ช	องรายการท่ัวไปแบบความคมชัดปกติ ท่ีมีสัดส	วนผู�ชมท่ีมีระดับรายได�สูงรับชมในเขตนี้
อยู	ในอันดับต�นๆ ซ่ึงจากการท่ีช	อง GMM25 เน�นรายการวัยรุ	น เจาะกลุ	มวัยทํางานตอนต�น ก็น	าจะแสดงให�
เห็นว	ากลุ	มคนท่ีอาศัยในต	างจังหวัดในเขตเมืองนั้น เป/นวัยทํางานท่ีมีระดับรายได�ท่ีค	อนข�างสูงและนิยม
รับชมรายการประเภทบันเทิงหรือรายการท่ีทันสมัยอยู	เป/นจํานวนหนึ่ง  
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สํานักนโยบายและวิชาการกระจายเสียงและโทรทัศน� (วส.) 
 

3) ต	างจังหวัดนอกเขตเทศบาล 

การแบ	งระดับรายได�สําหรับพ้ืนท่ีต	างจังหวัดนอกเขตเทศบาล 

ต(างจังหวัดนอกเขตเทศบาล ระดับรายได�/ครัวเรือน/เดือน 
Lower ตํ่ากว	า 15,000 บาท 
Middle 15,000 – 29,999 บาท 
Upper ต้ังแต	 30,000 บาท 

ภาพแสดงสัดส	วนการรับชมระหว	างกลุ	มผู�มีรายได�ต่ํา-ปานกลาง และรายได�สูง 
ในต	างจังหวัดนอกเขตเทศบาล 

 

สําหรับในต	างจังหวัดนอกเขตเทศบาลนั้น เห็นได�ชัดว	า ช	องรายการท่ีกลุ	มผู�มีรายได�สูง
นิยมรับชมในสัดส	วนท่ีมากกว	านั้น เป/นช	องรายการประเภทข	าวสารและสาระ โดยพบว	าเป/นช	องท่ีมี
กลุ	มเป7าหมายเป/นประชาชนผู�มีระดับรายได�ดีเป/นสัดส	วนมากกว	าช	องรายการวาไรต้ีท่ีมีความนิยมในภาพ
รวมอยู	ในอันดับต�นๆ เช	น ช	อง Voice TV ช	อง Nation TV ช	อง Spring News ช	อง Bright TV และช	อง 
TNN24 เป/นต�น ท้ังนี้ ยังอาจกล	าวได�ว	า ช	องรายการต	างๆ ดังกล	าว เป/นช	องท่ีได�รับการรับชมจากกลุ	มคนท่ี
มีรายได�สูงส	วนใหญ	ของคนในประเทศอีกด�วย เนื่องจากประชากรท่ีอาศัยอยู	ในเขตนี้มีจํานวนมากท่ีสุดเม่ือ
เทียบกับอีก 2 เขตพ้ืนท่ีอยู	อาศัยท่ีได�กล	าวไปข�างต�น  

กล	าวโดยสรุปคือ โดยปกตินั้นช	องรายการท่ีมีเนื้อหารายการเฉพาะกลุ	ม มักจะได�รับความ
นิยมในภาพรวมท่ีไม	สูงนัก เนื่องจากอาจไม	ได�รับความสนใจในเนื้อหารายการจากประชาชนในวงกว�าง
เหมือนช	องรายการประเภทวาไรต้ีท่ัวไป อย	างไรก็ตาม ช	องรายการเฉพาะเหล	านี้อาจสามารถสร�างโอกาสได�
จากกลุ	มผู�ชมท่ีมีคุณภาพ มีกําลังซ้ือสูง เนื่องจากกลุ	มผู�ชมมีผลโดยตรงต	อความสนใจในการเลือกลงโฆษณา
ของเจ�าของสินค�าหรือบริการต	างๆ และเม่ือนําประชาชนท่ีอยู	แต	ละระดับรายได� ในเขตต	างๆ มาพิจารณา
แล�ว ทําให�เห็นว	า ช	องรายการท่ีไม	ได�มีค	าความนิยมในภาพรวมอยู	ในอันดับต�นๆ โดยเฉพาะช	องรายการ
ประเภทธุรกิจในหมวดหมู	ข	าวสารและสาระ หมวดหมู	เด็ก เยาวชน และครอบครัว มีผู�ชมท่ีมีระดับรายได�สูง 
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ในสัดส	วนท่ีมากกว	าช	องรายการประเภทวาไรต้ี นอกจากนี้ ยังพบว	า ช	องรายการท่ีมีผู�ชมในระดับรายได�สูง
เป/นสัดส	วนท่ีมากกว	าช	องรายการอ่ืนโดยเปรียบเทียบนั้น ส	วนใหญ	พบว	าเป/นช	องรายการท่ีมีการนําเสนอ
รายการประเภทข	าวสารสาระ รายการท่ีเป/นประโยชน1ในเชิงการให�ความรู� สาระบันเทิง รายการเพ่ือเด็ก
และครอบครัว ท่ีมักจะเป/นเนื้อหารายการท่ีไม	ค	อยได�รับความนิยมเป/นการท่ัวไป ดังนั้น การทราบข�อมูลใน
ส	วนนี้จะช	วยให�ผู�ประกอบกิจการช	องรายการ ได�มองเห็นถึงโอกาสและความเป/นไปได�ในการสร�าง
มูลค	าเพ่ิมให�กับช	องรายการ ซ่ึงอาจทําได�ด�วยการสร�างเนื้อหาระดับ Premium และการผลิตรายการท่ีตอบ
โจทย1และตรงตามความต�องการ ตอบสนองคนกลุ	มนี้ท่ีเป/นฐานผู�ชมของช	องตนได�ต	อไป และท่ีสําคัญคือ 
เอ้ือต	อการตัดสินใจของผู�ลงโฆษณาในปoจจุบัน ท่ีจะได�เห็นถึงผู�บริโภคท่ีเป/นกลุ	มเป7าหมายของสินค�าหรือ
บริการได�อย	างชัดเจนมากยิ่งข้ึน ยิ่งไปกว	านั้น ยังทําให�เห็นถึงความสัมพันธ1ระหว	างระดับรายได�และ
กลุ	มเป7าหมายในแต	ละพ้ืนท่ีอยู	อาศัย เช	น การโฆษณาประชาสัมพันธ1ผ	านช	องรายการท่ีมีกลุ	มผู�ชมท่ีมีรายได�
ดีในเขตต	างจังหวัดซ่ึงมีจํานวนประชากรอาศัยอยู	เป/นจํานวนมากกว	านั้น ก็น	าจะได�ผ	านสายตาประชากรใน
จํานวนท่ีมากกว	า อีกท้ังหากเป/นประชากรท่ีมีรายได�สูงด�วยแล�ว การโฆษณาประชาสัมพันธ1นั้นก็น	าจะเกิด
ประสิทธิผลท่ีมากยิ่งข้ึนด�วย 

อย	างไรก็ตาม การพิจารณาในลักษณะท่ีได�กล	าวไปข�างต�นนั้น สามารถปรับเปลี่ยนเป/นตัว
แปรอ่ืนๆ ท่ีสนใจได�อีก เช	น ระดับอายุ เพศ กลุ	มอาชีพ เป/นต�น ซ่ึงการได�ศึกษาและทราบถึงกลุ	มเป7าหมาย
ของช	องรายการท่ีชัดเจนนั้น ย	อมเป/นประโยชน1ต	อการคัดสรรรายการรวมถึงการผลิตและสร�างสรรค1
รายการในรูปแบบท่ีตรงกับลักษณะของกลุ	มเป7าหมาย เพ่ือรักษาฐานผู�ชม รวมท้ังการสร�างผู�ชมกลุ	มใหม	ๆ 
เพ่ิมข้ึนได�อีก ยกตัวอย	างเช	น การท่ีทราบว	ากลุ	มผู�ชมหลักๆ ของช	องรายการเป/นผู�ท่ีมีรายได�ระดับใด เป/น
กลุ	มช	วงอายุใด หรือมีฐานผู�ชมส	วนใหญ	อยู	ในเขตกรุงเทพหรือต	างจังหวัด ก็จะได�ผลิตเนื้อหารายการหรือ
รูปแบบการนําเสนอต	อผู�ชมกลุ	มนั้นๆ ได�อย	างเหมาะสม สามารถเพ่ิมความนิยมจากผู�ชมเฉพาะกลุ	มเพ่ิม
มากข้ึนได�ต	อไป  

 

 

 

 

 

 

 



 

 

4. มูลค(าการโฆษณาในกิจการโทรทัศน ภาคพ้ืนดิน

มูลค	าการโฆษณาในกิจการโทรทัศน1ภาคพ้ืนดินในเดือนมีนาคม 
บาท คิดเป/นการเพ่ิมข้ึน 25%
4,843 ล�านบาท ช	องรายการดิจิตอลใหม	 
ดิจิตอลใหม	นั้น มีมูลค	าเพ่ิมข้ึน 281 
การเพ่ิมข้ึน 19% จากเดือนก	อนหน�า

  
 

2558 
ม.ค.

ก.พ. มี.ค.

Traditional TV 4,251 4,548 5,606

New DTT 1,446 1,586 1,921

5,697
6,134

7,527

 - 

1,000 

2,000 

3,000 

4,000 

5,000 

6,000 

7,000 

8,000 

ล�า
นบ

าท

สํานักนโยบายและวิชาการกระจายเสียงและโทรทัศน� 

มูลค(าการโฆษณาในกิจการโทรทัศน ภาคพ้ืนดิน 

มูลค	าการโฆษณาในกิจการโทรทัศน1ภาคพ้ืนดินในเดือนมีนาคม 2559
25% จากเดือนกุมภาพันธ1 2559 แบ	งเป/นมูลค	าการโฆษณาในช	องรายการเดิม 

ายการดิจิตอลใหม	 1,728 ล�านบาท โดยในส	วนของมูลค	าการโฆษณาในช	องรายการ
281 ล�านบาท (จาก 1,447 ล�านบาทในเดือนกุมภาพันธ1 

จากเดือนก	อนหน�า 

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย.

606 4,971 5,054 4,809 5,023 4,890 4,413 4,698 4,912

921 1,793 1,928 1,845 1,840 1,785 1,642 1,822 1,804

6,055
6,764 6,982 6,5206,675 6,7166,8636,654

มูลค(าการโฆษณา

7 

สํานักนโยบายและวิชาการกระจายเสียงและโทรทัศน� (วส.) 

 

2559 มีมูลค	า 6,571 ล�าน
แบ	งเป/นมูลค	าการโฆษณาในช	องรายการเดิม 

ล�านบาท โดยในส	วนของมูลค	าการโฆษณาในช	องรายการ
ล�านบาทในเดือนกุมภาพันธ1 2559) หรือคิดเป/น

ธ.ค.
2559 
ม.ค.

ก.พ. มี.ค.

4,344 3,864 3,808 4,843

1,516 1,311 1,447 1,728

5,860
5,175 5,255 

6,571

Source : Nielsen


