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รายงานข�อมูลสภาพตลาดกิจการโทรทัศน#ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิตอล 

 

1. สัดส*วนผู�ชมช*องรายการโทรทัศน#ภาคพ้ืนดิน

การรับชมช	องรายการดิจิตอลใหม	มีสัดส	วนผู�ชมเติบโตเพ่ิมข้ึน
ออกอากาศในเดือนเมษายน 
15 พฤษภาคม 2559 ท่ีผ	านมา พบว	า 
ร�อยละ 46 แล�ว โดยการเติบโตของช	องดิจิตอลทีวีใหม	นี้คิดเป2นการเพ่ิมข้ึนถึง 
ประมาณ 2 ป5 ท้ังนี้ รายละเอียดแนวโน�มการเปลี่ยนแปลง

 

2. ความนิยมช*องรายการโทรทัศน#ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิตอล

  ในระหว	างวันท่ี 
หมวดหมู	ช	อง สามารถเรียงลําดับความนิยม ได�ดังต	อไปนี้
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สํานักนโยบายและวิชาการกระจายเสียงและโทรทัศน� 

รายงานข�อมูลสภาพตลาดกิจการโทรทัศน#ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิตอล 
เดือนพฤษภาคม 2559 

ผู�ชมช*องรายการโทรทัศน#ภาคพ้ืนดิน 

การรับชมช	องรายการดิจิตอลใหม	มีสัดส	วนผู�ชมเติบโตเพ่ิมข้ึนอย	างต	อเนื่อง
ออกอากาศในเดือนเมษายน 2557 ซ่ึงเริ่มต�นมีสัดส	วนผู�ชมอยู	 ท่ีร�อยละ 9 และ

พบว	า สัดส	วนการรับชมช	องรายการดิจิตอลทีวใีหม	เปลี่ยนแปลงเพ่ิมข้ึนเป2น
โดยการเติบโตของช	องดิจิตอลทีวีใหม	นี้คิดเป2นการเพ่ิมข้ึนถึง 5 

ป5 ท้ังนี้ รายละเอียดแนวโน�มการเปลี่ยนแปลงสามารถแสดงได�ดังแผนภาพ

ความนิยมช*องรายการโทรทัศน#ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิตอล  

ในระหว	างวันท่ี 1 – 15 พฤษภาคม 2559 อันดับความนิยมในช	องรายการต	างๆ ในทุก
หมวดหมู	ช	อง สามารถเรียงลําดับความนิยม ได�ดังต	อไปนี้ 
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1 

สํานักนโยบายและวิชาการกระจายเสียงและโทรทัศน� (วส.) 

รายงานข�อมูลสภาพตลาดกิจการโทรทัศน#ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิตอล  

อย	างต	อเนื่องต้ังแต	เริ่มมีการ
และจากข�อมูลเม่ือวันท่ี  

ใหม	เปลี่ยนแปลงเพ่ิมข้ึนเป2น
5 เท	าภายในระยะเวลา

สามารถแสดงได�ดังแผนภาพ  

 

อันดับความนิยมในช	องรายการต	างๆ ในทุก
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3. การรับชมรายการโทรทัศน#ประเภทละครของช*องรายการต*างๆ 

  จากการท่ีมีช	องรายการท่ีหลากหลายมากข้ึนในปIจจุบัน ทําให�กลุ	มแฟนรายการประเภท
ละครนั้นได�มีทางเลือกท่ีเพ่ิมข้ึนในการเลือกรับชมละครจากช	องต	างๆ 
รายการใหม	บางเรื่องท่ีเคยอยู	ในกระแสหรือได�รับการกล	าวถึงอยู	มาก
อาจจะยังทําค	าความนิยมท่ียังไม	สูงเท	า แต	ก็ทําให�เห็นว	าได�รับความนิยมค	อนข�างดีหากเทียบกับช	องใหม	
ด�วยกันเอง หรือในบางตอนก็ทําค	าความนิยมได�สูง

  ในช	วงเดือนมีนาคม
สนใจ อย	างช	อง GMM25 ท่ีปล	อย
ซ่ึงเป2นภาคต	อของ "Club Friday The Series 
โครงเรื่องจริงท่ีเป2นจุดขายของช	อง 
กล	าวถึงซ่ีรียWเรื่อง Club Friday To Be Continued 
เปรียบเทียบกับละครท่ีออกอากาศทางช	อง 
เกมร�อน และ ชาติพยัคฆWนั้น เรื่อง
และช	อง 7 นั้นมีฐานผู�ชมด�านละครท่ีเหนียวแน	นมากอยู	แล�ว 
ค	าความนิยม (TVR) ท่ีสูงถึง 4
ในวันนั้น และก็ถือว	าสูงหากเทียบกับค	าความนิ
วันเวลาท่ีใกล�เคียงกัน นอกจากนี้ หากเทียบกับละครท่ีออกอากาศในปIจจุบัน
สามารถทําค	าความนิยมต	อตอนได�

เรื่อง 
ช	อง

รายการ ออกอากาศ

ไฟรักเกมร�อน 

 

28 
10 

ชาติพยัคฆW 

 

15 
2 

Club Friday To Be 
Continued ตอน 
เพ่ือนรัก เพ่ือนร�าย 

 15 
3 

                                                          
1 ข�อมูล ณ วันท่ี 15 พฤษภาคม 2559

สํานักนโยบายและวิชาการกระจายเสียงและโทรทัศน� 

ประเภทละครของช*องรายการต*างๆ  

ท่ีมีช	องรายการท่ีหลากหลายมากข้ึนในปIจจุบัน ทําให�กลุ	มแฟนรายการประเภท
ละครนั้นได�มีทางเลือกท่ีเพ่ิมข้ึนในการเลือกรับชมละครจากช	องต	างๆ ซ่ึงหากพิจารณาถึงละครของช	อง
รายการใหม	บางเรื่องท่ีเคยอยู	ในกระแสหรือได�รับการกล	าวถึงอยู	มากนั้น โดยเปรียบเทียบกับช	องเดิม
อาจจะยังทําค	าความนิยมท่ียังไม	สูงเท	า แต	ก็ทําให�เห็นว	าได�รับความนิยมค	อนข�างดีหากเทียบกับช	องใหม	

หรือในบางตอนก็ทําค	าความนิยมได�สูงใกล�เคียงกับละครช	องเดิมบางเรื่อง 

ในช	วงเดือนมีนาคมถึงต�นเดือนพฤษภาคมท่ีผ	านมา มีละครหลายๆ
ท่ีปล	อยซีรี่ยWเรื่อง Club Friday To Be Continued ตอน 

Club Friday The Series 6 ความรักไม	ผิด ตอน ผิดท่ี...เพ่ือนรัก
เป2นจุดขายของช	อง GMM25 ด�วยเนื้อหาละครท่ีเข�มข�น จึงทําให�มีผู�สนใจติดต

Club Friday To Be Continued ตอน เพ่ือนรัก เพ่ือนร�าย เป2นจํานวนมาก 
ออกอากาศทางช	อง 7 หรือช	อง 3 ท่ีออกอากาศในช	วงวันเดียวกัน ได�แก	

เรื่องเพ่ือนรักเพ่ือนร�าย แม�ว	ายังทําความนิยมได�น�อยกว	า
นั้นมีฐานผู�ชมด�านละครท่ีเหนียวแน	นมากอยู	แล�ว แต	เรื่องเพ่ือนรักเพ่ือนร�าย

4 ในตอนจบ ซ่ึงถือว	าสูงมากหากเทียบกับค	าเฉลี่ยของความนิยมของช	อง
เทียบกับค	าความนิยมของละครของช	องดิจิตอลทีวีใหม	

นอกจากนี้ หากเทียบกับละครท่ีออกอากาศในปIจจุบัน1 บางเรื่องในช	องเดิม 
สามารถทําค	าความนิยมต	อตอนได�สูงกว	า รายละเอียดสามารถแสดงได�ดังตารางต	อไปนี้

ช	วงท่ี
ออกอากาศ 

วันเวลา 
TVR เฉล่ีย
ตลอดการ
ออกอากาศ วันท่ีออก

28 มี.ค. ถึง 
10 พ.ค. 59 

ทุกวันจันทรWและ
อังคาร 20.25 –
22.50 น. 

7.645 10 พ
(ตอนจบ

15 มี.ค. ถึง 
2 พ.ค. 59 

ทุกวันจันทรWและ
อังคาร 20.25 –
22.50 น. 

6.106 2 พ
(ตอนจบ

15 มี.ค. ถึง 
3 พ.ค. 59 

ทุกวันจันทรWและ
อังคาร 20.00 –
21.15 น. 

1.952 3 พ
(ตอนจบ

                   

2559 

2 

สํานักนโยบายและวิชาการกระจายเสียงและโทรทัศน� (วส.) 

ท่ีมีช	องรายการท่ีหลากหลายมากข้ึนในปIจจุบัน ทําให�กลุ	มแฟนรายการประเภท
หากพิจารณาถึงละครของช	อง

เปรียบเทียบกับช	องเดิมแล�ว 
อาจจะยังทําค	าความนิยมท่ียังไม	สูงเท	า แต	ก็ทําให�เห็นว	าได�รับความนิยมค	อนข�างดีหากเทียบกับช	องใหม	

กับละครช	องเดิมบางเรื่อง  

มีละครหลายๆ เรื่องท่ีสังคมให�ความ
ตอน เพ่ือนรัก เพ่ือนร�าย  

เพ่ือนรัก" ละครท่ีสร�างจากเค�า
ทําให�มีผู�สนใจติดตามรับชมและ

เป2นจํานวนมาก โดยหาก
เดียวกัน ได�แก	 เรื่อง ไฟรัก

ยังทําความนิยมได�น�อยกว	า เนื่องจากช	อง 3  
เพ่ือนรักเพ่ือนร�ายก็สามารถทํา 

หากเทียบกับค	าเฉลี่ยของความนิยมของช	อง 
ยมของละครของช	องดิจิตอลทีวีใหม	ท่ีออกอากาศในช	วง 

บางเรื่องในช	องเดิม ก็พบว	า
รายละเอียดสามารถแสดงได�ดังตารางต	อไปนี้  

ตอนท่ี TVR สูงสุด 

วันท่ีออก TVR 
TVR ช	อง
รายการ 

พ.ค. 59 
ตอนจบ) 

11.063 2.903 

พ.ค. 59 
ตอนจบ) 

7.185 1.681 

พ.ค. 59 
ตอนจบ) 

4.073 0.355 



 

 

เรื่อง 
ช	อง

รายการ ออกอากาศ

นางทาส 

 

3
ถึง ปIจจุบัน

พันท�ายนรสิงหW  4 
ถึง 

กรุงเทพมหานคร
ซ�อนรัก 

 8
ถึง ปIจจุบัน

พ่ีเลี้ยง 

 

7 
ถึง ปIจจุบัน

เจ�าเวหา ฝIfงน้ําจรด
ฝIfงฟgา 

 15 
ถึง ปIจจุบัน

ท่ีมา: Nielsen 
*ข�อมูล ณ วันท่ี 15 พฤษภาคม 

เม่ือกลับมาพิจารณาในส	วน
เพ่ือนร�าย เฉลี่ยตลอดการออกอากาศ
พิจารณา เนื่องจาก TVR ในแต	ละกลุ	มนั้น จะหมายถึง จํานวนผู�ชมในกลุ	มนั้นเทียบกับจํานวนประชากรใน
กลุ	มเดียวกันท้ังหมด เช	น หากคิด 
ผู�หญิงท่ีรับชมรายการ A เทียบกับ
การตัดผลของระดับความมากน�อยของประชากรกลุ	มต	างๆ ท่ีจะมีผลต	อการพิจารณา
ตัวเลขจํานวนผู�ชมท่ีเข�าถึงรายการ 
ชมมากท่ีสุด เนื่องจาก ประชากรใ
อายุ 50 ข้ึนไปท่ีเข�าชมช	อง A 
ความมากน�อยท่ีแท�จริงของประชากรกลุ	มนั้นๆ เม่ือต�องการพิจารณาในกลุ	มผู�ชมในช	องหนึ่งๆ ห
เปรียบเทียบระหว	างช	องรายการ 

สํานักนโยบายและวิชาการกระจายเสียงและโทรทัศน� 

ช	วงท่ี
ออกอากาศ 

วันเวลา 
TVR เฉล่ีย
ตลอดการ
ออกอากาศ วันท่ีออก

3 พ .ค .  59 
ถึง ปIจจุบัน* 

ทุกวันจันทรWและ
อังคาร 20.25 –
22.50 น. 

3.547 3 พ
(ตอนแรก

4 เม.ย. 59 
ถึง ปIจจุบัน* 

ทุกวันจันทรWและ
อังคาร 21.00 –
22.00 น. 

1.773 19 เม

8 มี . ค .  59 
ถึง ปIจจุบัน* 

ทุกวันจันทรWและ
อังคาร 20.25 –
22.50 น. 

1.089 29 มี

7 มี.ค. 59 
ถึง ปIจจุบัน* 

ทุกวันจันทรW -พุธ 
19.40 – 20.40 
น. 

0.898 14 มี

15 มี.ค. 59
ถึง ปIจจุบัน* 

ทุกวันจันทรWและ
อังคาร 20.00 –
21.00 น. 

0.647 15 มี
(ตอนแรก

พฤษภาคม 2559   

กลับมาพิจารณาในส	วนของละครท่ีเป2นท่ีนิยมของช	องดิจิตอลทีวีใหม	
เฉลี่ยตลอดการออกอากาศท้ัง 15 ตอน ว	ามีกลุ	มผู�ชมเป2นอย	างไรบ�าง โดยใช�ตัวเลข 

ในแต	ละกลุ	มนั้น จะหมายถึง จํานวนผู�ชมในกลุ	มนั้นเทียบกับจํานวนประชากรใน
กลุ	มเดียวกันท้ังหมด เช	น หากคิด TVR ของผู�ชมเพศหญิงท่ีรับชมรายการ A จะได�ตัวเลขท่ีแสดงถึง 

เทียบกับเฉพาะประชากรหญิงท้ังหมดของประเทศ เป2นต�น การใช� 
ระดับความมากน�อยของประชากรกลุ	มต	างๆ ท่ีจะมีผลต	อการพิจารณา

ตัวเลขจํานวนผู�ชมท่ีเข�าถึงรายการ A ท่ีแบ	งตามอายุ ก็อาจจะได�ผลว	าเป2นประชากรท่ีมีอายุ 
ระชากรในกลุ	มนี้มีจํานวนอยู	มากท่ีสุดของประเทศ ดังนั้น หากใช� 

A เทียบกับ กลุ	มอายุ 50 ข้ึนไปท่ีมีอยู	ท้ังประเทศ ซ่ึงจะทําให�ทราบถึงอัตรา
ความมากน�อยท่ีแท�จริงของประชากรกลุ	มนั้นๆ เม่ือต�องการพิจารณาในกลุ	มผู�ชมในช	องหนึ่งๆ ห
เปรียบเทียบระหว	างช	องรายการ โดยลักษณะนี้อาจเหมาะกับการพิจารณาในด�านเพศและอายุ 

3 

สํานักนโยบายและวิชาการกระจายเสียงและโทรทัศน� (วส.) 

ตอนท่ี TVR สูงสุด 

วันท่ีออก TVR 
TVR ช	อง
รายการ 

พ.ค. 59 
ตอนแรก) 

3.764 1.388 

เม.ย. 59 2.164 0.798 

มี.ค. 59 1.322 0.411 

มี.ค. 59 1.265 0.341 

มี.ค. 59 
ตอนแรก) 

0.961 0.131 

ของละครท่ีเป2นท่ีนิยมของช	องดิจิตอลทีวีใหม	อย	าง เพ่ือนรัก
โดยใช�ตัวเลข TVR ในการ

ในแต	ละกลุ	มนั้น จะหมายถึง จํานวนผู�ชมในกลุ	มนั้นเทียบกับจํานวนประชากรใน
จะได�ตัวเลขท่ีแสดงถึง % ของ

ประเทศ เป2นต�น การใช� TVR นี้จะเป2น
ระดับความมากน�อยของประชากรกลุ	มต	างๆ ท่ีจะมีผลต	อการพิจารณาออก เช	น หากใช�

ผลว	าเป2นประชากรท่ีมีอายุ 50 ข้ึนไปเข�า
นกลุ	มนี้มีจํานวนอยู	มากท่ีสุดของประเทศ ดังนั้น หากใช� TVR จะนํากลุ	ม 

ท้ังประเทศ ซ่ึงจะทําให�ทราบถึงอัตรา
ความมากน�อยท่ีแท�จริงของประชากรกลุ	มนั้นๆ เม่ือต�องการพิจารณาในกลุ	มผู�ชมในช	องหนึ่งๆ หรือ

ด�านเพศและอายุ เป2นต�น 



 

 

  จากค	าเฉลี่ยท้ังรายการของ
กว	าเพศชายอยู	มากกว	า 2 เท	า นอกจากนี้ 
อายุระหว	าง 15 – 19 ป5 และ 
คอละครของช	องรายการเดิม (ช	อง 
ชาติพยัคฆW ช	อง 3 และเรื่องไฟรักเกมร�อน ทางช	อง 
ค	อนไปทางช	วงอายุต้ังแต	 35 ป5
15 – 24 ป5นั้น มีสัดส	วนท่ีค	อนข�างน�อยกว	า
ผู�ชมนั้น ชาติพยัคฆWมีเพศชายรับชม
กว	าชายอยู	ค	อนข�างมาก สามารถ
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เฉลี่ยท้ังรายการของซีรี่ยW เรื่อง เพ่ือนรัก เพ่ือนร�าย เพศ อายุ 
นอกจากนี้ ยังพบว	ากลุ	มผู�ชมนั้นเป2นกลุ	มวัยรุ	นและวัยทํางานตอนต�น

ป5 และ 20 - 24 ป5 มากท่ีสุด อย	างไรก็ตาม หากพิจารณาเปรียบเทียบกับกลุ	ม
ช	อง 3 และ 7) ท่ีออกอากาศในช	วงวันและเวลาท่ีใกล�เคียงกัน

และเรื่องไฟรักเกมร�อน ทางช	อง 7 จะพบว	า กลุ	มผู�ชมละครของช	องรายการเดิมนั้น
ป5ข้ึนไป ซ่ึงตรงกันข�ามกับซีรี่ยW เพ่ือนรัก เพ่ือนร�าย ท่ีพบว	า

ท่ีค	อนข�างน�อยกว	าผู�ชมกลุ	มช	วงอายุอ่ืนอย	างเห็นได�ชัด และในส	วนของเพศของ
ชาติพยัคฆWมีเพศชายรับชมไม	ต	างจากเพศหญิงมากนัก และไฟรักเกมร�อนนั้น มีเพศหญิงรับชมสูง

สามารถแสดงให�เห็นได�รายละเอียดได�ดังแผนภาพต	อไปนี้ 
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เพศ อายุ  พบว	า เป2นหญิงสูง
และวัยทํางานตอนต�นท่ีมีช	วง
พิจารณาเปรียบเทียบกับกลุ	ม 

ใกล�เคียงกัน ได�แก	เรื่อง 
ละครของช	องรายการเดิมนั้นจะ

ท่ีพบว	าช	วงอายุระหว	าง 
และในส	วนของเพศของ

และไฟรักเกมร�อนนั้น มีเพศหญิงรับชมสูง



 

 

  นอกจากนี้ เม่ือ
ท้ังประเทศ ละครช	อง 7 อย	างไฟรักเกมร�อนจะได�ค	านิยม
ท่ีแตกต	างกัน จะพบว	าช	อง 7 
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
และสําหรับละครของช	อง GMM
ปริมณฑลและต	างจังหวัดนอกเขตเทศบาลใกล�เคียงกัน 
เทศบาลเล็กน�อย ซ่ึงแสดงให�เห็นถึงการ
กัน ต	างจากอีก 2 ช	องท่ีเห็นชัดเจนว	า
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เม่ือพิจารณาในกลุ	มผู�รับชมตามกลุ	มท่ีอยู	อาศัย จะเห็นได�ว	า ถึงแม�ในค	าเฉลี่ย
อย	างไฟรักเกมร�อนจะได�ค	านิยมสูงท่ีสุด แต	เม่ือมองถึงระดับเขตท่ีอยู	อาศัย

7 จะเป2นท่ีนิยมมากในกลุ	มผู�ชมต	างจังหวัดนอกเขตเทศบาล 
และปริมณฑล และต	างจังหวัดในเขตเทศบาล ละครของช	อง 3 มักมีค	าความนิยม

GMM25 อย	างเพ่ือนรัก เพ่ือนร�ายนั้น มีความนิยมในเขตกรุงเทพ
และต	างจังหวัดนอกเขตเทศบาลใกล�เคียงกัน โดยมากกว	าความนิยมในเขตต	างจังหวัดในเขต

ซ่ึงแสดงให�เห็นถึงการได�รับความสนใจจากผู�ชมในทุกกลุ	มพ้ืนท่ีต	างๆ 
เห็นชัดเจนว	าได�รับความนิยมท่ีต	างกันมากในแต	ละกลุ	มพ้ืนท่ี 
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เพศหญิง
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จะเห็นได�ว	า ถึงแม�ในค	าเฉลี่ย
สูงท่ีสุด แต	เม่ือมองถึงระดับเขตท่ีอยู	อาศัย 

จะเป2นท่ีนิยมมากในกลุ	มผู�ชมต	างจังหวัดนอกเขตเทศบาล ส	วนใน
มักมีค	าความนิยมท่ีสูงกว	า 

เพ่ือนร�ายนั้น มีความนิยมในเขตกรุงเทพมหานครและ
โดยมากกว	าความนิยมในเขตต	างจังหวัดในเขต

ทุกกลุ	มพ้ืนท่ีต	างๆ ในจํานวนท่ีใกล�เคียง
 

 

2.142

4.379

8.669

ต*างจังหวัดนอกเขตเทศบาล

ไฟรักเกมร�อน
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จากข�อมูลด�านความนิยมในการรับชมละครไทยท่ีได�กล	าวไปนั้น แสดงให�เห็นว	าช	อง
รายการใหม	ๆ นั้นสามารถสร�างเนื้อหารายการให�คนติดตามและมีศักยภาพเพียงพอในการทําค	าความนิยม
สูงเทียบเท	าละครช	องเดิมได� อย	างช	อง GMM25 ท่ีมีนโยบายเน�นละครและซีรี่ยW เจาะกลุ	มวัยรุ	น และวัย
ทํางานตอนต�น ซ่ึงเม่ือดูผลลัพธWจากกลุ	มผู�ชมซ่ีรี่ยWท่ียกตัวอย	างไปข�างต�นนั้น ก็ทําให�เห็นภาพอย	างชัดเจนว	า
ทางช	องสามารถเจาะกลุ	มเปgาหมายได�ประสบความสําเร็จ นอกจากนี้ ยังได�เห็นถึงความแตกต	างระหว	าง
กลุ	มแฟนละครช	องเดิมและช	องใหม	 ซ่ึงมีสิ่งท่ีสังเกตเห็นได�คือ ฐานผู�ชมของช	องรายการเดิมส	วนใหญ	นั้นคือ
กลุ	มคนท่ีมีอายุสูง โดยอาจสืบเนื่องมาจากพฤติกรรมของคนในรุ	นนี้ท่ียังคงยึดติดอยู	กับสิ่งเดิมท่ีตนเอง
คุ�นเคยและชื่นชอบ จึงทําให�ยังนิยมรับชมเนื้อหารายการจากช	องรายการท่ีมีอยู	เดิม ไม	ค	อยสนใจในเนื้อหา
รายการรูปแบบใหม	ๆ มากนัก ในทางตรงกันข�าม กลุ	มคนรุ	นใหม	มักเป2นผู� ท่ีมีความพร�อมรับการ
เปลี่ยนแปลง กล�าท่ีจะเปoดรับสิ่งใหม	ๆ ดังนั้น จึงพบว	า เนื้อหารายการในช	องรายการใหม	อย	าง GMM25 
นั้น ได�รับการตอบรับท่ีดีจากกลุ	มวัยรุ	นและวัยทํางานตอนต�น ซ่ึงเป2นกลุ	มคนรุ	นใหม	ท่ีมีการเปoดกว�างใน
รสนิยม ไม	อยู	ในกรอบเดิมๆ รวมไปถึงการท่ีคนรุ	นใหม	มีการใช� Social Media กันอยู	มาก ซ่ึงช	องรายการ
ใหม	ๆ ก็มักจะเน�นในเรื่องของการเข�าถึงผู�ชมด�วยการใช�สื่อท่ีทันสมัยเพ่ือให�ผู�ชมได�รับข	าวสารและมีส	วนร	วม
อยู	เสมอ หรือดารานักแสดงนักร�องท่ีเป2นท่ีนิยมของกลุ	มคนรุ	นใหม	ก็ทําการประชาสัมพันธWให�แฟนละครหรือ
แฟนรายการได�ทราบผ	านทาง Social Media ได�โดยง	ายเก่ียวกับละครหรือรายการต	างๆ ท่ีตนได�ร	วมแสดง
หรือร	วมงาน นอกจากนี้ ความสามารถในการเข�าถึงผู�ชมกระจายไปในพ้ืนท่ีต	างๆ ได�ใกล�เคียงกัน ก็ทําให�
เห็นถึงรูปแบบของเนื้อหารายการท่ีสามารถเข�าถึงคนได�ในวงกว�างกว	าช	องรายการเดิมท่ีมีกลุ	มผู�ชมเน�นหนัก
ไปทางกลุ	มพ้ืนท่ีใดพ้ืนท่ีหนึ่งมากๆ อย	างช	อง 7 ท่ีมีฐานผู�ชมหนักไปทางต	างจังหวัด ส	วนช	อง 3 เน�นไปทาง
คนในเมืองและคนในกรุงเทพและปริมณฑล  

สิ่งต	างๆ เหล	านี้เป2นส	วนหนึ่งท่ีบอกถึงการเปลี่ยนแปลงท่ีกําลังเกิดข้ึนกับอุตสาหกรรม
โทรทัศนWในยุคดิจิตอลทีวีท่ีมีช	องรายการให�เลือกชมอย	างหลากหลาย จากกลุ	มของผู�ชมรุ	นใหม	ท่ีเปoดรับสื่อ
และเนื้อหารายการรูปแบบใหม	ๆ ช	องรายการดิจิตอลทีวีช	องใหม	จึงสามารถเข�ามาเติมเต็มความต�องการ
สําหรับกลุ	มผู�ชมท่ีกําลังมองหาสิ่งใหม	 อย	างไรก็ตาม ด�วยการท่ีช	องรายการต	างๆ ก็อาจมีกลุ	มเปgาหมายท่ี
แตกต	างกัน แต	การสร�างคาแรคเตอรWและเข�าใจถึงความต�องการของกลุ	มเปgาหมายอย	างแท�จริงนั้นย	อมสร�าง
ประโยชนWต	อผู�บริโภคและยังส	งผลให�ผู�ประกอบการช	องรายการมีโอกาสเติบโตได�มากข้ึนเรื่อยๆ 

 

 

 

 



 

 

4. มูลค*าการโฆษณาในกิจการโทรทัศน#ภาคพ้ืนดิน

  มูลค	ารวมในกิจการโทรทัศนWภาคพ้ืนดินในเดือน เมษายน 
ล�านบาท แบ	งเป2นมูลค	าการโฆษณาของช	องรายการเดิม 
ใหม	 1,641 ล�านบาท คิดเป2นสัดส	วนร�อยละ 
นี้ลดลงจากเดือนก	อนหน�า 424 
สภาพเศรษฐกิจของประเทศท่ียังไม	ดีนัก จึงทําให�อัตราการซ้ือโฆษณาในภาพรวมลดลง อย	างไรก็ตาม หาก
พิจารณาส	วนแบ	งของมูลค	าการโฆษณาในกิจการโทรทัศนW พบว	า 
และช	องรายการใหม	นั้นอยู	ในระดับท่ีค	อนข�างคงท่ี 
ส	วนแบ	งของมูลค	าการโฆษณานั้นยังถูกเฉลี่ยไปยัง
นัก 
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สํานักนโยบายและวิชาการกระจายเสียงและโทรทัศน� 

มูลค*าการโฆษณาในกิจการโทรทัศน#ภาคพ้ืนดิน 

มูลค	ารวมในกิจการโทรทัศนWภาคพ้ืนดินในเดือน เมษายน 
ล�านบาท แบ	งเป2นมูลค	าการโฆษณาของช	องรายการเดิม 6 ช	องรายการ 4,506 ล�านบาท และช	องรายการ

ล�านบาท คิดเป2นสัดส	วนร�อยละ 73 ต	อ 27 ตามลําดับ ท้ังนี้ มูลค	ารวมจากการโฆษณาในเดือน
424 ล�านบาท หรือคิดเป2นการลดลงร�อยละ 6.45 ซ่ึงคาดว	ามีสาเหตุมาจาก

สภาพเศรษฐกิจของประเทศท่ียังไม	ดีนัก จึงทําให�อัตราการซ้ือโฆษณาในภาพรวมลดลง อย	างไรก็ตาม หาก
ของมูลค	าการโฆษณาในกิจการโทรทัศนW พบว	า ท่ีผ	านมาส	วนแบ	งระหว	างช	

และช	องรายการใหม	นั้นอยู	ในระดับท่ีค	อนข�างคงท่ี แสดงให�เห็นว	าถึงแม�มูลค	าท่ีเป2นตัวเงินนั้นจะลดลง แต	
นั้นยังถูกเฉลี่ยไปยังช	องรายการท้ัง 2 กลุ	มในสัดส	วนท่ีไม	เปลี่ยนแปลงไปมาก

มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ

606 4,971 5,054 4,809 5,023 4,890 4,413 4,698 4,912 4,

921 1,793 1,928 1,845 1,840 1,785 1,642 1,822 1,804 1,

527
6,764 6,982 6,654 6,863 6,675

6,055
6,520 6,716

5,

มูลค*าการโฆษณา

27 28 28 27 27 27 28 27 26 25

73 72 72 73 73 73 72 73 74 75

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.

New DTT Traditional TV
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สํานักนโยบายและวิชาการกระจายเสียงและโทรทัศน� (วส.) 

 

มูลค	ารวมในกิจการโทรทัศนWภาคพ้ืนดินในเดือน เมษายน 2559 มีมูลค	า 6,147 
ล�านบาท และช	องรายการ

ตามลําดับ ท้ังนี้ มูลค	ารวมจากการโฆษณาในเดือน
ซ่ึงคาดว	ามีสาเหตุมาจาก

สภาพเศรษฐกิจของประเทศท่ียังไม	ดีนัก จึงทําให�อัตราการซ้ือโฆษณาในภาพรวมลดลง อย	างไรก็ตาม หาก
ส	วนแบ	งระหว	างช	องรายการเดิม

ถึงแม�มูลค	าท่ีเป2นตัวเงินนั้นจะลดลง แต	
กลุ	มในสัดส	วนท่ีไม	เปลี่ยนแปลงไปมาก

 

ธ.ค.
2559 
ม.ค.

ก.พ. มี.ค. เม.ย.
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Source: Nielsen 


