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 รายงานฉบับนี้ ส�านักงานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการ

โทรคมนาคมแห่งชาติ จัดท�าขึ้นเพื่อวัตถุประสงค์ในการเผยแพร่ข้อมูลเก่ียวกับสภาพการแข่งขัน 

และพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ โดยอ้างอิงข้อมูลที่ผู ้ประกอบกิจการโทรทัศน ์

ท่ีรายงานต่อส�านกังานคณะกรรมการกจิการกระจายเสยีง กิจการโทรทัศน์ และกจิการโทรคมนาคม

แห่งชาติ ข้อมูลจากส�านักงานสถิติแห่งชาติ รวมถึงข้อมูลจากการสอบถามผู้ประกอบกิจการ 

ที่เก่ียวข้องกับกิจการโทรทัศน์ และข้อมูลพื้นฐานจากการติดตามทางเว็ปไซต์ต่างๆ ทั้งนี้ ข้อมูล 

ในรายงานฉบบันี ้เป็นข้อมลูทีน่่าเชือ่ถอืและ/หรอืถกูต้อง อย่างไรกด็ ีส�านกังานคณะกรรมการกจิการ

กระจายเสียง กจิการโทรทศัน์ และกจิการโทรคมนาคมแห่งชาต ิไม่สามารถยนืยนัหรอืรบัรองความ

ครบถ้วนสมบูรณ์หรือความถูกต้องของข้อมูลดังกล่าวได้ และไม่สามารถรับผิดชอบต่อความเสีย

หายใดๆ ไม่ว่าจะได้รับอนุญาตจากส�านักงานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์  

และกิจการโทรคมนาคมแหงชาติหรือไม่ก็ตาม

ข้อจ�ากัดความรับผิดชอบ
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 การติดตามและรายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ 
ประจ�าปี 2561 – 2562 ของส�านักงาน กสทช. เป็นการรายงานข้อเท็จจริงและสภาพการแข่งขัน 
ท่ีเกิดขึน้ในตลาดกจิการโทรทศัน์ โดยอาศยัข้อมลูจากฐานข้อมลูของส�านกังาน กสทช. และจากการ
ตดิตามข้อมลูการประกอบกจิการของผูป้ระกอบกจิการทีด่�าเนนิการในปัจจบุนั  ส�าหรบัการรายงาน
สภาพตลาดดังกล่าว แบ่งโครงสร้างของรายงานออกเป็น 4 กลุ่ม โดยจะมีการกล่าวถึงลักษณะของ
การประกอบกิจการในแต่ละห่วงโซ่ของแต่ละตลาด ดังนี้
 1) ตลาดการรบัชมโทรทศัน์ภาคพืน้ดนิในระบบดจิทิลั (Digital – Terrestrial  Television) 
ซึง่จะกล่าวถงึภาพรวมของตลาดและบรกิารทีเ่กีย่วข้องตัง้แต่ต้นน�า้ถงึปลายน�า้ อาทิ การให้บรกิาร
โครงข่ายดิจิทัลภาคพื้นดิน การให้บริการสิ่งอ�านวยความสะดวกผ่านโครงข่ายดิจิทัลภาคพื้นดิน  
การให้บริการช่องรายการ เป็นต้น
 2) ตลาดการรบัชมโทรทศัน์ผ่านโครงข่ายเคเบลิ (Cable Television) ซึง่จะกล่าวถงึภาพรวม 
ของตลาดและบริการที่เกี่ยวข้อง ลักษณะบริการ โอกาสและอุปสรรคในตลาด ลักษณะการแข่งขัน 
ตลอดถึงกลยุทธ์การปรับตัวของผู้ประกอบการ
 3) ตลาดการประกอบกิจการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม  (Satellite Television)   
ซึ่งจะกล่าวถึงภาพรวมของตลาดและบริการ  ลักษณะบริการ ลักษณะการแข่งขัน รูปแบบของการ
ให้บริการ โอกาสในการแข่งขัน
 4) ตลาดช่องรายการโทรทศัน์ (Service Provider)  ซึง่จะกล่าวถงึภาพรวมลกัษณะบรกิาร
ของตลาด  ห่วงโซ่บริการ ลักษณะบริการ ลักษณะการแข่งขัน ตลอดถึงพฤติกรรมของผู้ประกอบ
กิจการและปัจจัยที่มีแนวโน้มต่อสภาพการแข่งขัน
 อย่างไรกต็าม การติดตามและรายงานสภาพการแข่งขนัฉบบันี ้จะเป็นรายงานข้อมลูทีเ่กดิขึน้
ในช่วงตัง้แต่เดอืนมกราคม 2560 ถงึเดือนธนัวาคม 2561 เป็นส�าคญั และเพ่ือให้รายงานเป็นข้อมลูท่ี
สะท้อนสภาพตลาดในปัจจบุนั ในบางส่วนของรายงานฉบับนีจ้ะปรากฏข้อมลูของปี 2562 ร่วมด้วย  
นอกจากนี้ ส�าหรับข้อมูลบางส่วนที่เกี่ยวข้องน้ัน ส�านักงาน กสทช. ได้ใช้วิธีการสืบค้นข้อมูลที่
เกี่ยวข้อง ไม่ว่าจะเป็นรายงานประจ�าปี รายงานที่ผู้ประกอบกิจการเปิดเผยต่อตลาดหลักทรัพย์
แห่งประเทศไทย หรือเว็ปไซต์ของผู้ประกอบกิจการ เว็ปไซต์ของส�านักข่าวต่างๆ และที่เกี่ยวข้อง 
ซึ่งส�านักงาน กสทช. หวังเป็นอย่างยิ่งว่า รายงานดังกล่าวนี้ จะสามารถสะท้อนให้เห็นถึงสภาพการ
แข่งขันที่แท้จริงในปัจจุบัน ซึ่งจะเป็นประโยชน์ต่ออุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ต่อไป
 
     ส่วนงานติดตามสภาพตลาดและส่งเสริมการแข่งขัน
     ส�านักส่งเสริมการแข่งขันและก�ากับดูแลกันเอง
     ส�านักงาน กสทช.

บทน�า
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รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ ประจ�าปี 2561 - 2562 1

1. ภาพรวมและลักษณะบริการของตลาด
	 	 ลักษณะของตลาดการรับชมโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	 (Digital	 Terrestrial	 

Television)	ประกอบไปด้วยการผลิตรายการ	(D1)	การให้บริการช่องรายการ	(D2)	การให้บริการ

รวบรวมสัญญาณ	(D3)	การให้บริการสิ่งอ�านวยความสะดวก	(D4)	และเครื่องรับสัญญาณ	(D5)			

	 ตามภาพที	่1	แสดงกจิกรรมทีเ่กีย่วข้องของตลาดการรบัชมโทรทศัน์ภาคพืน้ดนิในระบบดจิทิลั

ซึ่งมีการด�าเนินการในลักษณะที่เกี่ยวข้องกัน	ดังนี้	

	 1)	 การผลิตรายการ	(D1)	คือ	การท�าหน้าที่จัดหาหรือผลิตเนื้อหารายการ	(Content)	เช่น	

ละคร	 เกมโชว์	 ถ่ายทอดสด	 เป็นต้น	 ก่อนด�าเนินการจัดส่งการให้บริการช่องรายการ	 (D2)	 ทั้งนี	้

การผลติรายการอาจเป็นการให้บรกิารช่องรายการหรอืไม่กไ็ด้	แต่ไม่ถอืว่าเป็นการประกอบกจิการ

โทรทัศน์ของ	กสทช.		เช่น	บริษัท	กันตนา	กรุ๊ป	จ�ากัด	(มหาชน)	เป็นต้น	

	 2)	 การให้บริการช่องรายการ	(D2)	คือ	การท�าหน้าที่รวบรวมเนื้อหารายการเพื่อจัดท�าเป็น

ผังรายการ	(Program)	ลงในช่องรายการ	(Channel)	ตามหลักเกณฑ์ที่กฎหมายก�าหนด	โดยการ

ให้บริการช่องรายการจะต้องได้รับใบอนุญาตให้บริการโทรทัศน์ตามที่	กสทช.	ก�าหนด	โดยปัจจุบัน

มีการให้บริการ	จ�านวน	19	ช่องรายการ	(ประเภทบริการสาธารณะ	4	ช่องรายการ	และประเภท

บริการทางธุรกิจ	15	ช่องรายการ)

การให้บริการชอ่ง
รายการ  

เครื่องรับสัญญาณ 
(การชม) 

การผลิตรายการ
 

การให้บริการสิ่ง
อ านวยความสะดวก  

การให้บริการ
โครงข่าย  

 

 

 

 

 

D3 
D1 D2 

D5 

D4 

ภาพที่ 1 :	แสดงลักษณะของตลาดการรับชมโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล

ตลาดการรับชมโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล 
(Digital Terrestrial Television)
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	 3)	 การให้บริการโครงข่าย	(D3)	คือ	การท�าหน้าที่รวบรวมช่องรายการจากผู้ให้บริการช่อง
รายการแล้วส่งต่อไปเพือ่ออกอากาศตามพืน้ทีต่่างๆ	ตามทีก่ฎหมายก�าหนด	โดยการให้บรกิารโครง
ข่ายจะต้องได้รับใบอนุญาตให้บริการโครงข่ายโทรทัศน์ตามที่	กสทช.	ก�าหนด	โดยปัจจุบันมีการให้
บรกิารจ�านวน	4	ราย	ได้แก่	สถานวีทิยโุทรทศัน์กองทพับก	กรมประชาสมัพันธ์	องค์การกระจายเสยีง 
และแพร่ภาพสาธารณะแห่งประเทศไทย	และบริษัท	อสมท	จ�ากัด	(มหาชน)

	 4)	 การให้บริการสิ่งอ�านวยความสะดวก	 (D4)	 คือ	 การให้บริการเสาส่งและอุปกรณ์ตาม
พื้นที่ต่างๆ	 เพ่ือให้การบริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัลมีความครอบคลุมท่ัวทุกภูมิภาค
ของประเทศไทย	 โดยการให้บริการจะต้องได้รับใบอนุญาตให้บริการสิ่งอ�านวยความสะดวกตามท่ี	
กสทช.	ก�าหนด	และปัจจบุนัมกีารให้บรกิารสิง่อ�านวยความสะดวกจ�านวน	168	สถาน	ีโดยแบ่งเป็น
สิ่งอ�านวยความสะดวกเพื่อให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัลส�าหรับสถานีหลัก	จ�านวน	
39	สถานี	ซึ่งจ�านวนผู้ให้บริการ	จ�านวน	2	ราย	ได้แก่	องค์การกระจายเสียงและแพร่ภาพสาธารณะ
แห่งประเทศไทย	 และบริษัท	 อสมท	 จ�ากัด	 (มหาชน)	 และสิ่งอ�านวยความสะดวกเพ่ือให้บริการ
โทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัลส�าหรับสถานีเสริม	(ประเภท	A1-A3)	จ�านวน	129	สถานี	ซึ่งมีผู้
ให้บริการ	จ�านวน	4	รายได้แก่	กรมประชาสัมพันธ์	กองทัพบก	องค์การกระจายเสียงและแพร่ภาพ
สาธารณะแห่งประเทศไทย	และบริษัท	อสมท	จ�ากัด	(มหาชน)

	 5)	 เคร่ืองรับสัญญาณ	 (D5)	 ถือเป็นบริการปลายทางโดยการรับสัญญาณผ่านกล่องรับ
สัญญาณ	 (Set-top	 box)	 โทรทัศน์	 (integrated	 Digital	 Television	 :	 iDTV)	 หรืออุปกรณ	์ 
(Portable)	ที่ใช้เทคโนโลยีประเภท	DVB-T2	ซึ่งกล่องรับสัญญาณ		 โทรทัศน์	 	หรืออุปกรณ์ที่จะ
สามารถน�ามาให้บริการได้จะต้องผ่านการรับรองมาตรฐานและติดสติกเกอร์ว่าได้ผ่านการรับรอง
มาตราฐานจาก	ส�านักงาน	กสทช.	แล้ว

		 ทัง้นี	้ส�าหรบัการก�ากบัดูแลน้ัน	การให้บรกิารช่องรายการ	(D2)	การให้บรกิารรวบรวมสัญญาณ	
(D3)	 การให้บริการสิ่งอ�านวยความสะดวก	 (D4)	 จะต้องได้รับใบอนุญาตและอยู่ภายใต้การก�ากับ
ดูแลการประกอบกิจการจาก	กสทช.	แต่เครื่องรับสัญญาณ	(D5)	ที่น�าไปรับสัญญาณโทรทัศน์ภาค
พื้นดินในระบบดิจิทัล		การน�าเข้าหรือผลิตจะต้องได้รับการรับรองมาตรฐานของอุปกรณ์ตามหลัก
เกณฑ์ที่ส�านักงาน	กสทช.	ก�าหนด		

2. การให้บริการช่องรายการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล

 2.1 ลักษณะบริการ	 ผู้ให้บริการช่องรายการจะท�าหน้าท่ีรวบรวมเนื้อหารายการเพื่อจัดท�า

เป็นผงัรายการ	(Program)	ประกอบเป็นช่องรายการ	(Channel)	ภายใต้เงือ่นไขที	่กสทช.	ก�าหนด	1 

ทั้งนี้	 การจัดหาเนื้อหารายการเพื่อน�ามาจัดท�าผังรายการส�าหรับออกอากาศ	 ที่ผู้ประกอบกิจการ

ด�าเนินการในปัจจุบันมี	ลักษณะหลักๆ	ดังนี้

1 ประกาศ	กสทช.	เรื่อง	หลักเกณฑ์และวิธีการอนุญาตให้บริการกระจายเสียงหรือโทรทัศน์	พ.ศ.	2555
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	 1)	 รายการที่ผลิตด้วยตนเอง		เป็นเนื้อหารายการที่ช่องรายการผลิตรายการขึ้นด้วยตนเอง	

โดยช่องรายการเป็นผู้ควบคุมดูแลการผลิต	 รูปแบบรายการ	 และออกค่าใช้จ่ายในการด�าเนินการ

ผลิต	 โดยส่วนมากรายการที่ผลิตด้วยตัวเองจะมีลักษณะของรายการข่าว	 หรือรายการประเภท 

ถ่ายทอดสด	เป็นต้น	

	 2)	 รายการที่จ้างผู้อื่นผลิต	เป็นเนื้อหารายการที่ช่องรายการจ้างบุคคลภายนอกท�าการผลิต

รายการเน่ืองจากไม่มทีรพัยากรบคุคลทีม่คีวามช�านาญในการผลติส�าหรบัรายการบางประเภท	โดย

ช่องรายการมหีน้าทีก่�าหนดกรอบแนวคิดของรายการท่ีต้องการ	การคดัเลอืกนกัแสดงหรอืวธิกีารน�า

เสนอ	และช่องรายการเป็นผูอ้อกค่าใช้จ่ายเอง	ทัง้น้ี	รายการส่วนใหญ่เป็นลกัษณะของรายการบันเทิง	

ละคร	หรือเกมโชว์	เป็นต้น	

	 3)	 รายการทีร่่วมผลติ	เป็นรายการทีเ่ป็นการร่วมลงทุนเพือ่ผลติรายการระหว่างช่องกบับรษิทั

ผูผ้ลิตรายการ	โดยช่องรายการจะแบ่งเวลาโดยไม่คดิค่าเช่าเวลาให้ในลกัษณะเรยีกว่า	“ไทม์	แชร์ริง่”		

(Time		Sharing)	และมกีารแบ่งรายได้ค่าโฆษณาตามสัดส่วนข้ึนอยูก่บัตกลงกัน	โดยเฉพาะอย่างยิง่

ผูผ้ลิตรายการทีม่ผีลงานเป็นทีน่ยิม	จะได้สัดส่วนรายได้ทีอ่าจมากกว่าเจ้าของช่องรายการโทรทศัน์

ได้	 เช่น	อัตราส่วน	70:30		ผู้ผลิตรายการได้รายได้ร้อยละ	70	ของเวลาทั้งหมด	ส่วนเจ้าของช่อง

รายการได้รายได้ร้อยละ	30	ของเวลาทั้งหมด		      

	 อย่างไรกต็าม	นอกจากจากการแบ่งรายได้ตามสดัส่วนค่าโฆษณาของเจ้าของช่องรายการและ

ผูผ้ลิตแล้ว	ในการร่วมผลติบางรายอาจมกีารตกลงกนัในลักษณะของการให้ผลตอบแทนเป็นสดัส่วน

เวลาในโฆษณาแทนผลตอบแทนในรูปของรายได้	 ซ่ึงการแบ่งสัดส่วนเวลาเพื่อเป็นค่าตอบแทนนั้น

จะมีสัดส่วนเท่าไร	จะขึ้นอยู่กับการตกลงกันระหว่างเจ้าของช่องรายการและผู้ร่วมผลิตรายการ		 

	 4)	 รายการทีใ่ห้ผูอ้ืน่เช่าช่วงเวลาเพือ่ด�าเนนิการแทน	โดยทีล่กัษณะของการประกอบกจิการ

โทรทัศน์ในระบบดิจิทัล	 มีการผลิตรายการที่มีต้นทุนสูง	 อีกท้ังผู้ผลิตรายการในหลายๆ	 รายไม่มี

เงินทุนและโอกาสในการจัดตั้งช่องรายการโทรทัศน์ของตนเอง	 ช่องรายการจึงต้องเปิดโอกาสให้ผู้

อื่นเช่าช่วงเวลาเพื่อด�าเนินการแทน	 โดยข้อตกลงในการเช่าเวลาของผู้ให้บริการช่องรายการขึ้นอยู่

กับเงื่อนไขสัญญาระหว่างเช่าและผู้ให้เช่า	 แต่อย่างไรก็ตามในการแบ่งเวลาให้ผู้อื่นด�าเนินรายการ

จะต้องเป็นไปตามประกาศ	กสทช.	เรื่อง	หลักเกณฑ์การแบ่งช่วงเวลาให้ผู้อื่นด�าเนินรายการ	พ.ศ. 

2556	ทีก่�าหนดให้ช่องรายการจะต้องแบ่งเวลาให้ผูอ้ืน่ด�าเนนิรายการไม่น้อยกว่าร้อยละ	10	แต่ต้อง

ไม่เกินกว่าร้อยละ	40	ของเวลาให้บริการ	

	 5)	 รายการน�าจากผูอ้ืน่มาออกอากาศ	เป็นลักษณะรายการส�าเรจ็รปูท่ีช่องรายการน�ารายการ

จากผู้อื่นๆ	 เพื่อให้บริการโดยอาจเป็นการน�ามาบางส่วนของรายการแล้วน�ามาดัดแปลง	 เช่น	 การ

เพิ่มเติมค�าบรรยายภาษาไทย	บทพากษ์ภาษาไทย	หรือการน�ามาทั้งรายการโดยไม่มีการดัดแปลง	
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ทั้งนี้	 การน�ามาดังกล่าวอาจมีทั้งการได้มาโดยไม่มีค่าบริการใดๆ	หรือเป็นการซ้ือลิขสิทธ์ิรายการ

จากผู้ผลิตทั้งในและต่างประเทศ	รายการในลักษณะเช่นนี้	จะเป็นรายการที่ได้รับความนิยม	ไม่ว่า

จะเป็น	ละคร	ซีรีย์	สารคดี	หรือแม้แต่การถ่ายทอดสดกีฬา	เป็นต้น

 2.2 การหารายได้

 โดยทั่วไปการหารายได้ของช่องรายการโทรทัศน์ในระบบดิจิทัล	 ประเภทกิจการทางธุรกิจ

ระดับชาติ	 จะมีรายได้หลักจากการโฆษณาที่สามารถหารายได้โดยการโฆษณาหรือบริการธุรกิจได้

ไม่เกิน	ชั่วโมงละ	12.5	นาที	และเมื่อรวมเวลาโฆษณาและบริการธุรกิจตลอดทั้งวันเฉลี่ยแล้วต้อง

ไม่เกินชั่วโมงละ	 10	 นาที	 2	 และส�าหรับส�าหรับผู้ประกอบกิจการท่ีให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดิน

ในระบบดิจิทัล	ประเภทกิจการบริการสาธารณะประเภทที่สอง	สามารถหารายได้โดยการโฆษณา

หรือบริการธุรกิจได้ไม่เกินชั่วโมงละ	 10	 นาที	 และเมื่อรวมเวลาโฆษณาและบริการธุรกิจตลอดทั้ง

วันเฉลี่ยแล้วต้องไม่เกินชั่วโมงละ	8	นาที	3  

	 นอกจากนี	้ส�าหรับการหารายได้น้ัน	ในปัจจุบนัยงัมคี�าสัง่หวัหน้าคณะรกัษาความสงบแห่งชาติ	

ที่	9/2561	เรื่อง	มาตรการบรรเทาผลกระทบต่อผู้ประกอบกิจการวิทยุกระจายเสียง	วิทยุโทรทัศน์	

และกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์	ประกาศ	ณ	วันที่	23	พฤษภาคม	2561	ที่ก�าหนดให้

กรมประชาสัมพนัธ์อาจมเีงนิรายได้จากการโฆษณาได้เท่าทีจ่�าเป็นและเพยีงพอต่อการผลติรายการ

ตามวัตถปุระสงค์โดยต้องไม่เป็นการมุง่ต่อการแสวงหาก�าไรทางธรุกิจ	โดยสามารถหารายได้จากการ

โฆษณาหรือบรกิารทางธรุกจิรวมกนัแล้วต้องไม่เกนิชัว่โมงละ	8	นาที	และเม่ือรวมเวลาโฆษณาตลอด

ทั้งวันเฉลี่ยต้องไม่เกินชั่วโมงละ	6	นาที	

	 อย่างไรกต็าม	จากข้อเทจ็จรงิในการประกอบกจิการนัน้	พบว่านอกจากรายได้จากการโฆษณา

ตามระยะเวลาทีมี่การก�าหนดไว้ตามหลกัเกณฑ์ของ	กสทช.	แล้ว	ผูป้ระกอบกจิการบางรายยงัได้รบั 

รายได้จากการรบัจ้างผลติรายการ	หรอืการรบัวางสนิค้าในรายการ	(Product	tie-in)	และจากการให้ 

บริการอื่นๆ	เช่น	SMS	หรือ	บริการรับจ้างผลิตสื่อทางออนไลน์	เป็นต้น

 2.3  จ�านวนผู้ประกอบกิจการ 

	 ผูป้ระกอบกจิการทีใ่ห้บรกิารโทรทศัน์ภาคพืน้ดนิในระบบดจิทิลัได้นัน้	ต้องมาจากการจดัสรร

คลื่นความถี่ของ	กสทช.	 	 ซึ่งปัจจุบันมี	 2	ประเภท	คือ	ประเภทบริการสาธารณะจ�านวน	4	ช่อง

รายการ	และประเภทบริการทางธุรกิจ	จ�านวน	15	ช่องรายการ	ดังนี้

2	 ประกาศ	กสทช.	เรื่อง	หลักเกณฑ์และวิธีการอนุญาตให้บริการกระจายเสียงหรือโทรทัศน์	พ.ศ.	2555
3	 ประกาศ	กสทช.	เรือ่ง	หลกัเกณฑ์และวธิกีารอนญุาตให้บรกิารกระจายเสยีงหรอืโทรทศัน์	(ฉบบัที	่4)	พ.ศ.	2561

_19-1007(1).indd   4 11/26/2562 BE   11:11 AM



รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ ประจ�าปี 2561 - 2562 5

ประเภทบริการสาธารณะ

หมายเลขช่อง
เครื่องหมาย
ทางการค้า

ชื่อช่อง หน่วยงาน

ช่อง 1 
สถานีวิทยุโทรทัศน์กองทัพบก	

(TV5	HD1)
กองทัพบกไทย

ช่อง 2 
สถานีวิทยุโทรทัศน์
แห่งประเทศไทย	

(NBT2HD)
กรมประชาสัมพันธ์

ช่อง 3 
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส

(Thai	PBS)

องค์การกระจายเสียงและ
แพร่ภาพสาธารณะแห่ง
ประเทศไทย	(ส.ส.ท.)

ช่อง 10
สถานีวิทยุโทรทัศน์รัฐสภา

(Thai	Parliament	
Television	:TPTV)

ส�านักงานเลขาธิการ																						

สภาผู้แทนราษฎร

ประเภทบริการทางธุรกิจ

หมายเลขช่อง
เครื่องหมาย

ทางการค้า
ชื่อช่อง บริษัท/หน่วยงาน

หมวดหมู่เด็ก เยาวชน และครอบครัว

ช่อง 13 ไม่มีผู้ให้บริการ	4

ช่อง 14 ไม่มีผู้ให้บริการ	4

ช่อง 15 ไม่มีผู้ให้บริการ	5

บริการทางธุรกิจ หมวดหมู่ข่าวสารและสาระ

ช่อง 16 ทีเอ็นเอ็น	24	(TNN24)
บริษัท	ไทย	นิวส์	เน็ตเวิร์ค	

(ทีเอ็นเอ็น)	จ�ากัด

ช่อง 17 ไม่มีผู้ให้บริการ	6

ช่อง 18 นิวทีวี	(NEW	TV) บริษัท	ดีเอ็น	บรอดคาสท์	จ�ากัด

4	 แจ้งความประสงค์ขอคืนใบอนุญาตตามค�าสั่งหัวหน้า	คสช.	ที่	4/2562	เรื่อง	มาตรการแก้ไขปัญหาการประกอบ 
	 กิจการโทรทัศน์และกิจการโทรคมนาคม
5	 กสท.	มีมติให้เพิกถอนใบอนุญาตช่องรายการ	LOCA	หมายเลข	15	ของบริษัท	ไทยทีวี	จ�ากัด	เนื่องจากฝ่าฝืน 
	 ไม่ช�าระค่าธรรมเนียมใบอนุญาต	ซึ่งมีผลตั้งแต่วันที่	4	กุมภาพันธ์	2559
6	 กสท.	มีมติให้เพิกถอนใบอนุญาตช่องรายการไทยทีวี	หมายเลข	17	ของบริษัท	ไทยทีวี	จ�ากัด	เนื่องจากฝ่าฝืน 
	 ไม่ช�าระค่าธรรมเนียมใบอนุญาต	ซึ่งมีผลตั้งแต่วันที่	4	กุมภาพันธ์	2559
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หมายเลขช่อง
เครื่องหมาย

ทางการค้า
ชื่อช่อง บริษัท/หน่วยงาน

ช่อง 19 ไม่มีผู้ให้บริการ	7 

ช่อง 20 ไม่มีผู้ให้บริการ	8 

ช่อง 21 ไม่มีผู้ให้บริการ	9

ช่อง 22
เนชั่นทีวี

(Nation	TV)
บริษัท	เอ็นบีซี	เน็กซ์	วิชั่น	จ�ากัด

บริการทางธุรกิจ หมวดหมู่ทั่วไปแบบความคมชัดปกติ (Standard definition :SD)

ช่อง 23
เวิร์คพอยท์	ทีวี	

(Workpoint	TV)
บริษัท	ไทย	บรอดคาสติ้ง	จ�ากัด

ช่อง 24
ทรูโฟร์ยู	

(True	4	U)
บริษัท	ทรูโฟร์ยู	จ�ากัด

ช่อง 25
จีเอ็มเอ็ม	25	

(GMM	25)	
บริษัท	จีเอ็มเอ็ม	แชนแนล	จ�ากัด

ช่อง 26 ไม่มีผู้ให้บริการ	10

ช่อง 27
ช่อง	8	

(Channel	8)
บริษัท	อาร์.เอส.เทเลวิชั่น	จ�ากัด

ช่อง 28 ไม่มีผู้ให้บริการ	11

ช่อง 29
โมโน	ทเวนตี้ไนน์	

(Mono	29)
บริษัท	โมโน	บรอดคาซท์	จ�ากัด

7	 แจ้งความประสงค์ขอคืนใบอนุญาตตามค�าสั่งหัวหน้า	คสช.	ที่	4/2562	เรื่อง	มาตรการแก้ไขปัญหาการประกอบ 
	 กิจการโทรทัศน์และกิจการโทรคมนาคม
8	 	แจ้งความประสงค์ขอคืนใบอนญุาตตามค�าสัง่หวัหน้า	คสช.	ที	่4/2562	เรือ่ง	มาตรการแก้ไขปัญหาการประกอบ 
	 กิจการโทรทัศน์และกิจการโทรคมนาคม
9	 แจ้งความประสงค์ขอคืนใบอนุญาตตามค�าสั่งหัวหน้า	คสช.	ที่	4/2562	เรื่อง	มาตรการแก้ไขปัญหาการประกอบ 
	 กิจการโทรทัศน์และกิจการโทรคมนาคม
10	 บริษัท	แบงคอก	บิสสิเนส	บรอดแคสติ้ง	จ�ากัด	ผู้ด�าเนินการสถานีโทรทัศน์ช่อง	NOW	26	ได้เปลี่ยนชื่อใหม่เป็น 
	 บริษัท	 สปริง	 26	 จ�ากัด	 เมื่อวันที่	 15	 กุมภาพันธ์	 2562	 และเปลี่ยนชื่อสถานีทีวีดิจิทัลช่อง	 NOW	 26	 เป็น	 
	 SPRING	26	เมื่อวันที่	1	มีนาคม	2562	และต่อมาได้แจ้งความประสงค์ขอคืนใบอนุญาตตามค�าสั่งหัวหน้า	คสช.	 
	 ที่	4/2562	เรื่อง	มาตรการแก้ไขปัญหาการประกอบกิจการโทรทัศน์และกิจการโทรคมนาคม
11	 แจ้งความประสงค์ขอคืนใบอนุญาตตามค�าสั่งหัวหน้า	คสช.	ที่	4/2562	เรื่อง	มาตรการแก้ไขปัญหาการประกอบ 
	 กิจการโทรทัศน์และกิจการโทรคมนาคม
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หมายเลขช่อง
เครื่องหมาย

ทางการค้า
ชื่อช่อง บริษัท/หน่วยงาน

บริการทางธุรกิจ หมวดหมู่ทั่วไปแบบความคมชัดสูง (High definition :HD)

ช่อง 30
เอ็มคอดเอชดี	

(MCOT	HD)
บริษัท	อสมท	จ�ากัด	(มหาชน)

ช่อง 31
ช่องวัน	31

(One	31)

บริษัท	วัน	สามสิบเอ็ด	จ�ากัด

ช่อง 32
ไทยรัฐทีวี	

(Thairath	TV)

บริษัท	ทริปเปิล	วี	บรอดคาสท์	

จ�ากัด

ช่อง 33
ช่อง	3	เอชดี	

(Channel	3	HD)

	บริษัท	บีอีซี-มัลติมีเดีย	จ�ากัด

ช่อง 34
อมรินทร์	ทีวี

(Amarin	TV	HD)

บริษัท	อมรินทร์	เทเลวิชั่น	จ�ากัด

ช่อง 35
ช่อง	7	เอชดี

(Channel	7	HD)

บริษัท	กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	

จ�ากัด

ช่อง 36
พีพีทีวี	

(PPTV)

บริษัท	บางกอก	มีเดีย	แอนด์	

บรอดคาสติ้ง	จ�ากัด

        

 2.4  ส่วนแบ่งตลาด 	 เมื่อพิจารณาจากปัจจัยรายได้รวม	ในรอบบัญชีปี	2561	 (ประมาณ	 

20.4	 ล้านบาท)	 โดยค�านวณเป็นสัดส่วนเทียบร้อยละ	 พบว่า	 ผู้ที่ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดิน

ในระบบดิจิทัล	 ช่องรายการหมวดหมู่ทั่วไปความคมชัดสูง	 (HD)	 มีส่วนแบ่งตลาดสูงสุดท่ีร้อยละ	

52.41	รองลงมาคือหมวดหมู่ทั่วไปความคมชัดปกติ	(SD)	ที่มีส่วนแบ่งตลาดที่ร้อยละ	39.58	ส่วน

ช่องรายการหมวดหมู่ข่าวสารและสาระ	(News)	มีส่วนแบ่งตลาดที่ร้อยละ	7.06	และช่องรายการ

หมวดหมู่เด็ก	เยาวชน	และครอบครัว	(Family)	มีส่วนแบ่งตลาดที่ร้อยละ	0.95	เป็นล�าดับ	ซึ่งเมื่อ

เทยีบกบัส่วนแบ่งตลาดในรอบบญัชีปี	2557	-	2560	พบว่า	ผูใ้ห้บรกิารโทรทศัน์ภาคพืน้ดนิในระบบ

ดิจิทัล	ช่องรายการหมวดหมู่ทั่วไปความคมชัดสูง	(HD)	มีแนวโน้มได้รับส่วนแบ่งตลาดมากขึ้น	ส่วน

ผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	 ช่องรายการหมวดหมู่ท่ัวไปความคมชัดปกติ	 (SD)	

หมวดหมูข่่าวสารและสาระ	(News)	และหมวดหมู่เดก็	เยาวชน	และครอบครวั	(Family)	มแีนวโน้ม 

ส่วนแบ่งตลาดลดลง
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	 ทั้งนี้	เมื่อพิจารณาส่วนแบ่งตลาดของรายได้ช่องรายการในรอบบัญชีปี	2560	และรอบบัญช ี

ปี	2561	พบว่า	ผู้ประกอบกิจการสูงสุด	2	อันดับแรก	ยังเป็นรายเดิม	คือ	ช่อง	7	HD	ที่ครองส่วน

แบ่งตลาดสูงสดุทีร้่อยละ	22.55	ในรอบบญัชปีี	2561	ซึง่ส่วนแบ่งตลาดสงูขึน้จากรอบบญัชปีี	2560	 

ที่ร้อยละ	 20.74	 โดยมีอัตราการเติบโตของรายได้เพิ่มขึ้น	 ร้อยละ	 28.25	 รองลงมาคือ	 ช่อง	 

Workpoint	ที่ครองส่วนแบ่งตลาด	ร้อยละ	12.86	โดยมีส่วนแบ่งตลาดลดลงจากรอบบัญชีปี	2560	 

ที่อยู่ร้อยละ	18.32		ด้วยเหตุจากการลดลงของรายได้ในรอบบัญชีปี	2561	ที่ติดลบ	ร้อยละ	17.22	

เมื่อเทียบกับรายได้ในรอบบัญชีปีก่อนหน้า	 ส�าหรับช่องรายการท่ีท�ารายได้เพิ่มข้ึนสูงท่ีสุดในรอบ

บัญชีปี	 2561	5	ล�าดับแรก	 ได้แก่	 ช่อง	One	ช่อง	 7	HD	ช่อง	Amarin	ช่อง	MCOT	HD	ช่อง	 

Thairath	ซึ่งทั้ง	5	ช่องรายการ	จัดอยู่ในหมวดหมู่ทั่วไปความคมชัดสูง	(HD)	ทั้งหมด	แสดงถึงความ

สามารถในการหารายได้ของผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	 หมวดหมู่ทั่วไปความ 

คมชัดสูง	(HD)	ที่มีบทบาทชัดเจนขึ้นในปีที่	5	ของการประกอบกิจการ

ภาพที่ 2 : แสดงร้อยละของส่วนแบ่งตลาดของผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	

จ�าแนกตามหมวดหมู่ช่องรายการ	โดยพิจารณาจากปัจจัยรายได้จากการให้บริการ	

รอบบัญชีปี	2556	-	2561

ที่มา : 	ค�านวณจากข้อมูลที่ผู้ประกอบการยื่นต่อส�านักค่าธรรมเนียมและอัตราค่าบริการในกิจการ

กระจายเสียงและโทรทัศน์รอบบัญชีปี	2556	-	2561,	ส�านักงาน	กสทช.
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	 ในส่วนความนิยมในการรบัชมโทรทศัน์	(Rating)	เมือ่พจิารณาความนยิมในการรบัชมโทรทศัน์

เฉลีย่	ในปี	2560	และปี	2561	พบว่า	โดยรวมความนยิมในการรบัชมโทรทศัน์เฉลีย่ในปี	2561	ลดลง 

จากปี	2560	แต่ไม่มากนัก	(ความนิยมฯ	เฉลี่ยตลอดทั้งปี	2560	ที่	8.248	และความนิยมฯ	เฉลี่ย

ตลอดทั้งปี	2561	ที่	8.082)	โดยช่องรายการหมวดหมู่ที่ได้รับความนิยมลดลง	คือ	หมวดหมู่ทั่วไป

ความคมชดัสูง	(HD)	หมวดหมูท่ัว่ไปความคมชดัปกต	ิ(SD)	และหมวดหมูเ่ดก็	เยาวชน	และครอบครวั	

(Kid)	โดยช่องรายการหมวดหมู่ข่าวสารและสาระ		(News)		ได้รับความนิยมในการรับชมโทรทัศน์

เฉลี่ยในปี	2561	เพิ่มขึ้นจากปี	2560

	 เมื่อพิจารณาความนิยมในการรับชมโทรทัศน์เฉลี่ยตลอดทั้งปี	 ตามหมวดหมู่ช่องรายการ	 

พบว่า	ช่องรายการทั่วไปความคมชัดสูง	(HD)	ยังคงได้รับความนิยมในการรับชมโทรทัศน์มากที่สุด	

ทั้งในปี	 2560	 และปี	 2561	 โดยได้รับความนิยมในการรับชมโทรทัศน์เฉลี่ยทั้งปี	 ที่	 4.893	 และ	

4.761	ตามล�าดับ	โดย	ความนิยมในการรับชมโทรทัศน์ส่วนใหญ่มาจากช่อง	HD	เดิม	(ช่อง	7	HD,	

ช่อง	3	HD,	ช่อง	MCOT	HD)	แต่ความนิยมในการรับชมโทรทัศน์เฉลี่ยตลอดทั้งปี	ลดลงในปี	2561 

เทียบกับปี	2560	(ความนิยมฯ	ในปี	2560	ที่	3.650	และความนิยมฯ	ในปี	2561	ที่	3.347)	ส่วน

ความนิยมในการรับชมโทรทัศน์จากช่อง	HD	ใหม่	(ช่อง	One,	ช่อง	Thairath	TV,	ช่อง	Amarin	

TV	และ	ช่อง	PPTV)	แม้จะมีความนิยมในการรับชมโทรทัศน์เฉลี่ยตลอดทั้งปี	ไม่มากเท่าช่อง	HD	

เดิม	แต่กลับพบว่าได้รับความนิยมเพิ่มขึ้นในปี	2561	เทียบกับปี	2560	(ความนิยมฯ	ในปี	2560	 

ที่	1.243	และความนิยมฯ	ในปี	2561	ที่	1.414)

ภาพที่ 3 : แสดงร้อยละของส่วนแบ่งตลาดของผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	

จ�าแนกตามช่องรายการ	โดยพิจารณาจากปัจจัยรายได้จากการให้บริการ	รอบบัญชีปี	2560	

และรอบบัญชีปี	2561

ที่มา :		ค�านวณจากข้อมูลที่ผู้ประกอบการยื่นต่อส�านักค่าธรรมเนียมและอัตราค่าบริการในกิจการ

กระจายเสียงและโทรทัศน์	รอบระยะบัญชีปี	2560	และ	2561,	ส�านักงาน	กสทช.
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	 เมื่อพิจารณาร้อยละของความนิยมในการรับชมโทรทัศน์ในระบบดิจิทัลเฉลี่ยทั้งปี	 พบว่า	 

ช่องรายการหมวดหมูท่ัว่ไปความคมชดัสงู	(HD)	ในปี	2560	ครองส่วนแบ่งความนยิมฯ	ร้อยละ	59.32	 

และในปี	2561	ลดลงมาทีร้่อยละ	58.91	รองลงมา	คอื	ช่องรายการหมวดหมูท่ัว่ไปความคมชดัปกต	ิ

(SD)	ในปี	2560	ครองส่วนแบ่งความนิยมฯ	ร้อยละ	36.12	ก่อนปรับตัวเพิ่มขึ้นเล็กน้อยในปี	2561	

ที่ร้อยละ	36.43	ช่องรายการหมวดหมู่ข่าวสารและสาระ		(News)	ในปี	2560	ครองส่วนแบ่งความ

นิยมฯ	ร้อยละ	3.14	ก่อนปรับตัวเพิ่มขึ้นเล็กน้อยในปี	2561	ที่ร้อยละ	3.38	และช่องรายการหมวด

หมู่เด็ก	เยาวชน	และครอบครัว	(Kid)	ในปี	2560	ครองส่วนแบ่งความนิยมฯ	ที่ร้อยละ	1.42	ก่อน

ปรับตัวลดลงเล็กน้อยในปี	2561	ที่ร้อยละ	1.29	ตามล�าดับ	ทั้งนี้	ร้อยละส่วนแบ่งความนิยมในการ

รับชมโทรทัศน์ในระบบดิจิทัล	 แสดงให้เห็นว่า	 ความนิยมในการรับชมโทรทัศน์โดยรวม	 (มากกว่า 

ร้อยละ	50)	ยังคงกระจุกตัวอยู่ที่กลุ่มช่องรายการเดิมที่เป็นผู้เคยให้บริการในระบบแอนาล็อก

	 ส�าหรับช่องรายการที่ได้รับความนิยมรองลงมา	คือ	ช่องรายการหมวดหมู่ทั่วไปความคมชัด

ปกติ	(SD)	ได้รับความนิยมในการรับชมโทรทัศน์เฉลี่ยตลอดทั้งปี	ทั้งในปี	2560	และปี	2561	อยู่ที่	 

2.979	และ	2.944	ตามล�าดับ	ช่องรายหมวดหมู่ข่าวสารและสาระ	 	 (News)	 ได้รับความนิยมใน

การรับชมโทรทัศน์เฉลี่ยตลอดทั้งปี	ทั้งในปี	2560	และปี	2561	อยู่ที่	0.259	และ	0.273	โดยช่อง

รายการทีไ่ด้รับความนยิมในการรบัชมโทรทศัน์เฉลีย่ตลอดท้ังปีน้อยท่ีสดุ	ท้ังในปี	2560	และปี	2561	

คือ	ช่องรายการ	หมวดหมู่เด็ก	เยาวชน	และครอบครัว	(Kid)	โดยมีความนิยมในการรับชมโทรทัศน์

เฉลี่ยตลอดทั้งปี	อยู่ที่	0.117	และ	0.104	ตามล�าดับ

ภาพที่ 4 :		แสดงความนิยมในการรับชมโทรทัศน์ในระบบดิจิทัลเฉลี่ยปี	2560	และปี	2561	

จ�าแนกตามหมวดหมู่ช่องรายการ

หมายเหตุ :	ข้อมูลจาก	บริษัท	เอจีบี	นีลเส็น	มีเดีย	รีเสิร์ซ	(ประเทศไทย)	จ�ากัด
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	 เมือ่พจิารณาข้อมลูความนยิมในการรบัชมโทรทศัน์	(Rating)	ในระบบดจิทิลันบัแต่ปี	2558	–	 

เดือนกรกฎาคม	2562	เพื่อติดตามการเปลี่ยนแปลงของพฤติกรรมการรับชม	จากภาพที่	5	พบว่า	 

ผูใ้ห้บรกิารโทรทศัน์ภาคพืน้ดนิในระบบดจิทิลัรายใหม่	ได้แก่	กลุม่ช่องรายการหมวดหมูท่ั่วไปความ

คมชัดสูง	 (HD)	ช่องรายการใหม่	 (ช่อง	One,	Thairath	TV,	Amarin	TV	และ	PPTV)	และช่อง

รายการหมวดหมูข่่าวสารและสาระ	(News)	มแีนวโน้มได้รับความนยิมในการรบัชมโทรทศัน์เพิม่ขึน้

อย่างต่อเนื่อง	ส่วนกลุ่มช่องรายการหมวดหมู่ทั่วไปความคมชัดปกติ	(SD)	แม้จะพบแนวโน้มความ 

นิยมในการรับชมโทรทัศน์เพิ่มขึ้นในช่วง	 3	 ปีแรก	 แต่กลับเริ่มมีแนวโน้มที่ลดลงในปี	 2561	 และ 

ปรากฏแนวโน้มลดลงชดัเจนช่วง	7	เดอืนแรกของปี	2562	อย่างไรกต็าม	กลุม่ช่องรายการหมวดหมู่ 

เด็ก	เยาวชน	และครอบครัว	(Family)	ยังคงมีแนวโน้มความนิยมในการรับชมโทรทัศน์ลดลงอย่าง 

ต่อเนื่องตลอด	5	ปีที่ผ่านมา
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ภาพที่ 5 : 	แสดงแนวโน้มความนิยมในการรับชมโทรทัศน์ในระบบดิจิทัลเฉลี่ยรายปี	

(นับแต่ปี	2558	-	กรกฎาคม	2562)		จ�าแนกตามหมวดหมู่ช่องรายการ

หมายเหตุ :	ข้อมูลจาก	บริษัท	เอจีบี	นีลเส็น	มีเดีย	รีเสิร์ซ	(ประเทศไทย)	จ�ากัด
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 2.5 แนวโน้มการแข่งขัน

  2.5.1 ค่าใช้จ่ายส�าหรับการลงทุนโฆษณา	 ข้อมูลค่าใช้จ่ายส�าหรับการโฆษณาผ่านสื่อ

ต่างๆ	 (Advertising	 expenditure)	 ของสมาคมโฆษณาแห่งประเทศไทย	 ซ่ึงส�ารวจโดยบริษัท		 

เอจีบี	นีลเส็น	มีเดีย	รีเสิร์ซ	(ประเทศไทย)	จ�ากัด	ของเดือนกรกฎาคมระหว่างปี	2558	-	2562	ซึ่ง

เมื่อน�าข้อมูลของช่วงเวลาเดียวกัน	(เดือนกรกฎาคม)	เปรียบเทียบกัน	(ดังภาพที่	6	และ	7)	พบว่า 

มลูค่าค่าใช้จ่ายส�าหรับการโฆษณาผ่านสือ่	และสดัส่วนร้อยละของค่าใช้จ่ายส�าหรบัการโฆษณาผ่าน

สื่อโทรทัศน์ภาคพื้นดิน	และโทรทัศน์ผ่านเคเบิลและดาวเทียม	(Cable/Satellite)	มีแนวโน้มลดลง 

อย่างต่อเน่ือง	โดยทัง้มลูค่าและสดัส่วนร้อยละของค่าใช้จ่ายส�าหรบัการโฆษณาผ่านสือ่อนิเทอร์เนต็ 

มีแนวโน้มเพิ่มขึ้น	 อย่างไรก็ตาม	 แม้มูลค่าและสัดส่วนร้อยละค่าใช้จ่ายส�าหรับการโฆษณาผ่านสื่อ 

โทรทัศน์ภาคพืน้ดนิจะมแีนวโน้มลดลง	แต่เหน็ว่า	มลูค่าและสดัส่วนร้อยละค่าโฆษณาเกนิกว่าก่ึงหนึง่ 

ของทั้งอุตสาหกรรมสื่อยังอยู่ที่สื่อโทรทัศน์

ภาพที่ 6 : แสดงค่าใช้จ่ายส�าหรับการโฆษณาผ่านสื่อ	เฉพาะเดือนกรกฎาคม	ปี	2558	-	2562

ที่มา : อ้างจากข้อมูลค่าใช้จ่ายเฉลี่ยส�าหรับการโฆษณาผ่านสื่อ,	สมาคมโฆษณาแห่งประเทศไทย
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  2.5.2 รายได้ช่องรายการ	 หากพิจารณาข้อมูลรายได้จากการประกอบกิจการของผู้ให้

บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	ประเภทบริการธุรกิจระดับชาติ	พบว่า	นับแต่ปี	2557	-	 

2561	 มีรายได้เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง	 โดยในปี	 2557	 มีรายได้จากการให้บริการรวมกันประมาณ	

3.63	 พันล้านบาท	 ในปี	 2558	 มีรายได้จากการให้บริการรวมกันประมาณ	 11.34	 พันล้านบาท	 

ในปี	2559	มีรายได้จากการให้บริการรวมกันประมาณ	13.84	พันล้านบาท	ในปี	2560	มีรายได้

จากการให้บริการรวมกันประมาณ	17.31	พันล้านบาท	และในปี	2561	มีรายได้จากการให้บริการ

รวมกันประมาณ	20.42	ล้านบาท
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มูลค่า 

สื่อโฆษณา 

ภาพที่ 7 : แสดงสัดส่วนร้อยละของค่าใช้จ่ายส�าหรับการโฆษณาผ่านสื่อ	

เฉพาะเดือนกรกฎาคม	ปี	2558	-	2562

ที่มา : อ้างจากข้อมูลค่าใช้จ่ายเฉลี่ยส�าหรับการโฆษณาผ่านสื่อ,	สมาคมโฆษณาแห่งประเทศไทย
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รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ ประจ�าปี 2561 - 256214

	 อย่างไรก็ตาม	 เพื่อให้การวิเคราะห์แนวโน้มการแข่งขันส�าหรับแต่ละบริการเห็นถึงแนวโน้ม 

ที่ชัดเจนยิ่งขึ้น	จึงพิจารณาส่วนแบ่งตลาดจ�าแนกตามหมวดหมู่ช่องรายการ		ดังนี้

  (1)  หมวดหมู่เด็ก  เยาวชน และครอบครัว  

	 		 ผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	ช่องรายการหมวดหมู่เด็ก	 เยาวชน	และ

ครอบครวั	เริม่ออกอากาศในปี	2557	และหากพจิารณารายได้ของช่องรายการหมวดหมูเ่ด็ก	เยาวชน	

และครอบครัว	นับแต่เริ่มออกอากาศ	ถึงปี	2561	พบว่า	แนวโน้มรายได้ของช่องรายการหมวดหมู่

เด็ก	เยาวชน	และครอบครัว	เพิ่มสูงขึ้นโดยภาพรวม	แม้อาจมีบางปีที่ปรับตัวลดลงบ้าง
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ภาพที่ 8 : 	แสดงรายได้รวมของผู้ประกอบกิจการที่ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	

ประเภทบริการธุรกิจระดับชาติ	รอบบัญชีปี	2557	-	2561

ที่มา : 	อ้างจากข้อมูลรายได้ของผู้ประกอบกิจการให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล		

รอบบัญชีปี	2557	-	2561,	ส�านักงาน	กสทช.
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รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ ประจ�าปี 2561 - 2562 15

	 เมื่อพิจารณาส่วนแบ่งตลาดจากปัจจัยรายได้ของผู้ที่ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบ

ดิจิทัล		ช่องรายการหมวดหมู่เด็ก	เยาวชน	และครอบครัว	พบว่า	ตลอดระยะเวลาเกือบ	5	ปี	ของ	

การประกอบกิจการ	 พบว่า	 ในช่วง	 4	 ปีแรกของการประกอบกิจการ	 ส่วนแบ่งตลาดส่วนใหญ่ 

อยู่ในความครอบครองของ	ช่อง	3	Family	แต่อย่างไรก็ตาม	ช่อง	3	Family	ก็มีแนวโน้มส่วนแบ่ง

ตลาดลดลงอย่างต่อเนื่อง	 กระทั่งปี	 2561	 กลับสูญเสียความสามารถในการครองส่วนแบ่งตลาด 

รายใหญ่ในหมวดหมู่เด็ก	 เยาวชน	และครอบครัว	 ให้แก่ช่อง	MCOT	Family	 ซึ่งมีแนวโน้มครอง 

ส่วนแบ่งตลาดเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง	(ภาพที่	10)		 

	 อย่างไรก็ตาม	 ปัจจุบัน	 ช่อง	 3	 Family	 และช่อง	MCOT	 Family	 ได้ขอคืนใบอนุญาตแก	่

กสทช.	ตามเง่ือนไขทีร่ะบใุนค�าสัง่หวัหน้า	คสช.	ที	่4/2562	เรือ่งมาตรการแก้ไขปัญหาการประกอบ

กิจการโทรทัศน์	 และกิจการโทรคมนาคม	 โดยช่อง	MCOT	 Family	 มีก�าหนดยุติการออกอากาศ 

ในวนัที	่16	กนัยายน	2562	และช่อง	3	Family	มกี�าหนดยตุกิารออกอากาศในวันที	่1	ตลุาคม	2562	 

ส่งผลให้หลังวันที่	 1	 ตุลาคม	 2562	 จะไม่มีผู ้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล		 

ช่องรายการหมวดหมู่เด็ก	เยาวชน	และครอบครัว	

ภาพที่ 9 :	แสดงมูลค่าตลาดของผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	ช่องรายการหมวดหมู่

เด็ก	เยาวชน	และครอบครัว	โดยพิจารณาจากปัจจัยรายได้จากการให้บริการ

ที่มา : 	ค�านวณจากข้อมูลที่ผู้ประกอบการยื่นต่อส�านักค่าธรรมเนียมและอัตราค่าบริการในกิจการ

กระจายเสียงและโทรทัศน์รอบบัญชีปี	2557	-	2561,	ส�านักงาน	กสทช.			
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รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ ประจ�าปี 2561 - 256216

	 หากพิจารณาข้อมูลความนิยมในการรับชมโทรทัศน์	(Rating)	ของช่องรายการภายในหมวด

เด็ก	 เยาวชนและครอบครัว	 พบว่า	 ช่อง	 3	 Family	 ครองความนิยมในการรับชมโทรทัศน์มาก 

ที่สุดในหมวดหมู่เด็ก	 เยาวชนและครอบครัว	 โดยในช่วงระยะเวลา	 4	 ปีแรกของการออกอากาศ	 

ช่อง	3	Family	ได้รับความนิยมในการรับชมโทรทัศน์มากกว่า	ช่อง	MCOT	Family	อย่างชัดเจน	

แต่ในปี	2561	ทั้งช่อง	3	Family	และช่อง	MCOT	Family	ได้รับความนิยมในการรับชมโทรทัศน์

ใกล้เคยีงกนั	นอกจากนี	้แนวโน้มความนยิมในการรบัชมโทรทศัน์ทัง้ช่อง	3	Family	และช่อง	MCOT	

Family	กลับเริ่มมีแนวโน้มลดลงตั้งแต่ปี	2559	และลดลงชัดเจนในช่วงปี	2560	และ	2561

ภาพที่ 10 :	แสดงร้อยละของส่วนแบ่งตลาดของผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	

ช่องรายการหมวดหมู่เด็ก	เยาวชน	และครอบครัว	โดยพิจารณาจากปัจจัยรายได้จากการให้บริการ

ที่มา : ค�านวณจากข้อมูลที่ผู้ประกอบการยื่นต่อส�านักค่าธรรมเนียมและอัตราค่าบริการในกิจการ

กระจายเสียงและโทรทัศน์รอบบัญชีปี	2557	-	2561,	ส�านักงาน	กสทช.			
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รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ ประจ�าปี 2561 - 2562 17

  (2)  หมวดหมู่ข่าวสารและสาระ  

	 	 ผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	 ช่องรายการหมวดหมู่ข่าวสารและสาระ	

เริ่มออกอากาศในปี	 2557	 และหากพิจารณารายได้ของช่องรายการหมวดหมู่ข่าวสารและสาระ	 

นบัแต่เริม่ออกอากาศ	ถงึปี	2561	พบว่า	แนวโน้มรายได้ของช่องรายการหมวดหมูข่่าวสารและสาระ	

เพิ่มสูงขึ้นเกือบทุกปี	(ยกเว้นเพียงปี	2560	เท่านั้น)

ภาพที่ 11 : 	แสดงความนิยมในการรับชมโทรทัศน์	(Rating)	เฉลี่ยรายปีของผู้ให้บริการโทรทัศน์

ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	ช่องรายการหมวดหมู่เด็ก	เยาวชน	และครอบครัว

ระหว่าง	2558	-	กรกฎาคม	2562

ที่มา :	ข้อมูลจาก	บริษัท	เอจีบี	นีลเส็น	มีเดีย	รีเสิร์ซ	(ประเทศไทย)	จ�ากัด
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รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ ประจ�าปี 2561 - 256218

	 เมื่อพิจารณาส่วนแบ่งตลาดจากปัจจัยรายได้ของผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบ

ดิจิทัลช่องรายการหมวดหมู่ข่าวสารและสาระ	พบว่า	ในปี	2561	ช่อง	Nation	22	ครองส่วนแบ่ง

ตลาดสูงสุด	ที่ร้อยละ	28.89	โดยมีส่วนแบ่งตลาดใกล้เคียงกับ	ช่อง	TNN24	ที่ครองส่วนแบ่งตลาด 

ที่ร้อยละ	27.23	ทั้งนี้	 ช่อง	Nation	22	และช่อง	TNN24	ต่างสลับกัน	 เพื่อครองส่วนแบ่งตลาด 

สูงสุดในหมวดหมู่ข่าวสารและสาระ	 ตลอดระยะเวลาเกือบ	 5	 ปี	 นับแต่เร่ิมประกอบกิจการ	 

และเมื่อพิจารณาส่วนแบ่งตลาดของทั้ง	 2	 ช่องดังกล่าว	 พบว่า	 มีส่วนแบ่งตลาดรวมกันเกินกว่า 

คร่ึงหนึ่งของส่วนแบ่งตลาดทั้งหมด	 ส�าหรับช่องรายการที่มีส่วนแบ่งตลาดรองลงมา	 ได้แก่	 ช่อง	 

Bright	 TV	มีส่วนแบ่งตลาด	 ร้อยละ	17.16	ช่อง	 Springnews	มีส่วนแบ่งตลาด	 ร้อยละ	15.52	 

ช่อง	New	TV	มีส่วนแบ่งตลาด	ร้อยละ	7.70	และช่อง	Voice	TV	มีส่วนแบ่งตลาด	ร้อยละ	2.49	

ตามล�าดับ	

ภาพที่ 12 :	แสดงมูลค่าตลาดของผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	

ช่องรายการหมวดหมู่ข่าวสารและสาระ	โดยพิจารณาจากปัจจัยรายได้จากการให้บริการ

ที่มา : 	ค�านวณจากข้อมูลที่ผู้ประกอบการยื่นต่อส�านักค่าธรรมเนียมและอัตราค่าบริการใน

กิจการกระจายเสียงและโทรทัศน์รอบบัญชีปี	2557	-	2561,	ส�านักงาน	กสทช.			
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รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ ประจ�าปี 2561 - 2562 19

	 เมื่อพิจารณาความนิยมในการรับชมโทรทัศน์	 (Rating)	 เฉพาะหมวดหมู่ข่าวสารและสาระ	 

พบว่า	 โดยภาพรวมกลุ่มช่องรายการหมวดหมู่ข่าวสารและสาระ	 ได้รับความนิยมในการรับชม

โทรทศัน์	(Rating)	เพิม่สงูขึน้	โดยความนยิมในการรบัชมโทรทศัน์	(Rating)	เฉลีย่ช่วงเดอืนมกราคม	-	 

กรกฎาคม	2562	ช่อง	Nation	22	ได้รบัความนยิมสงูสดุที	่0.168	เนือ่งจากช่อง	Nation	22	สามารถ

สร้างความนิยมเพิ่มขึ้นได้มากที่สุดเมื่อเทียบกับความนิยมในการรับชมโทรทัศน์	 (Rating)	 เฉลี่ย 

ปี	2561	ที่	0.121	(เพิ่มขึ้น	0.047)	ช่องรายการที่ได้รับความนิยมรองลงมา	คือ	ช่อง	Voice	TV	 

ได้รับความนยิมในการรบัชมโทรทศัน์	(Rating)	เฉลีย่ช่วงเดอืนมกราคม	-	กรกฎาคม	2562	ที	่0.068	

และสามารถสร้างความนยิมเพิม่ขึน้ได้มากเป็นล�าดบัรองลงมาเมือ่เทยีบกบัความนยิมในการรบัชม

โทรทัศน์	 (Rating)	 เฉลี่ยปี	2561	ที่	0.031	 (เพิ่มขึ้น	0.037)	ทั้งนี้	ช่องรายการหมวดหมู่ข่าวสาร

และสาระท่ีได้รับความนิยมในการรับชมโทรทัศน์	 (Rating)	 เฉลี่ยช่วงเดือนมกราคม	 -	 กรกฎาคม	

2562	ที่เพิ่มขึ้น	แต่การเปลี่ยนแปลงไม่มาก	ได้แก่	ช่อง	New	TV	ได้รับความนิยมฯ	เฉลี่ย	ที่	0.043		

และ	ช่อง	TNN	24	ได้รับความนิยมฯ	เฉลี่ยที่	0.026	ส่วนช่องรายการหมวดหมู่ข่าวสารและสาระ 

ภาพที่ 13 :	แสดงร้อยละของส่วนแบ่งตลาดของผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	

ช่องรายการหมวดหมู่ข่าวสารและสาระ	โดยพิจารณาจากปัจจัยรายได้จากการให้บริการ

ที่มา :		ค�านวณจากข้อมูลที่ผู้ประกอบการยื่นต่อส�านักค่าธรรมเนียมและอัตราค่าบริการในกิจการ

กระจายเสียงและโทรทัศน์รอบบัญชีปี	2557	-	2561,	ส�านักงาน	กสทช.
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รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ ประจ�าปี 2561 - 256220

ได้รับความนิยมในการรับชมโทรทัศน์	 (Rating)	 เฉลี่ยช่วงเดือนมกราคม	 -	 กรกฎาคม	 2562	 

ลดลง	 ได้แก่	 ช่อง	 Bright	 TV	 และช่อง	 Springnews	 โดยได้รับความนิยมฯ	 เฉลี่ยที่	 0.026	 

และ	0.013	ตามล�าดับ

	 หากพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างความนิยมในการรับชมโทรทัศน์	 (Rating)	 เฉลี่ยรายปี	 

และรายได้จากการให้บรกิารของผูใ้ห้บรกิารโทรทศัน์ภาคพืน้ดนิในระบบดจิทิลั		ช่องรายการหมวด

หมูข่่าวสารและสาระ	พบว่า	ไม่มคีวามสมัพนัธ์ต่อกนั	กล่าวคอื	ในกลุม่ช่องรายการหมวดหมูข่่าวสาร

และสาระ	 ความนิยมในการรับชมโทรทัศน์	 (Rating)	 ไม่ได้สะท้อนทิศทางของรายได้จากการให้

บรกิารของผูใ้ห้บรกิารในกลุม่ดงักล่าว	โดยสามารถพจิารณาความสมัพนัธ์ระหว่างความนยิมในการ 

รับชมโทรทัศน์	 (Rating)	 เฉลี่ยรายปี	 และรายได้จากการให้บริการของผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาค 

พื้นดินในระบบดิจิทัล	 ช่องรายการหมวดหมู่ข่าวสารและสาระ	 จากส่วนแบ่งตลาดของตัวแปร 

ทั้งสอง	และจ�าแนกกลุ่มความสัมพันธ์	ดังนี้

ภาพที่ 14 :		แสดงความนิยมในการรับชมโทรทัศน์		(Rating)	เฉลี่ยรายปีของผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาค

พื้นดินในระบบดิจิทัล		ช่องรายการหมวดหมู่ข่าวสารและสาระ	ระหว่าง	ปี	2558	-	กรกฎาคม	2562

ที่มา : ข้อมูลจาก	บริษัท		เอจีบี		นีลเส็น	มีเดีย	รีเสิร์ซ	(ประเทศไทย)	จ�ากัด
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รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ ประจ�าปี 2561 - 2562 21

	 1)	 กลุ่มที่สามารถแย่งชิงส่วนแบ่งความนิยมในการรับชมโทรทัศน์		(Rating)	เฉลี่ยรายปีได้

เพิม่ขึน้	และสามารถแย่งชงิส่วนแบ่งรายได้จากการให้บรกิารของตลาดช่องรายการหมวดหมู่ข่าวสาร

และสาระได้แต่ไม่มาก,	(ความนิยมเพิ่ม	-	รายได้เพิ่ม)	ได้แก่	ช่อง	Nation	22
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	 2)	 กลุ่มที่สามารถแย่งชิงส่วนแบ่งความนิยมในการรับชมโทรทัศน์		(Rating)	เฉลี่ยรายปีได้

เพิม่ขึน้	แต่กลับไม่สามารถแย่งชงิส่วนแบ่งรายได้จากการให้บรกิารของตลาดช่องรายการหมวดหมู่

ข่าวสารและสาระได้,	(ความนิยมเพิ่ม	-	รายได้ลด)	ได้แก่	ช่อง	Voice	TV

	 3)	 กลุ่มที่ส่วนแบ่งความนิยมในการรับชมโทรทัศน์	 (Rating)	 เฉลี่ยรายปีได้ลดลงแต่กลับ

สามารถแย่งชิงส่วนแบ่งรายได้จากการให้บริการของตลาดช่องรายการหมวดหมู่ข่าวสารและ 

สาระได้,	(ความนิยมลด	-	รายได้เพิ่ม)		ได้แก่	ช่อง	Bright	TV	และ	ช่อง	Springnew

	 4)	 กลุ่มที่ส่วนแบ่งความนิยมในการรับชมโทรทัศน์	 (Rating)	 เฉลี่ยรายปีได้ลดลง	 และ 

ส่วนแบ่งรายได้จากการให้บริการของตลาดช่องรายการหมวดหมู ่ข่าวสารและสาระลดลง,	 

(ความนิยมลด	-	รายได้ลด)		ได้แก่	ช่อง	TNN	24	และช่อง	NEW	TV
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รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ ประจ�าปี 2561 - 256222

	 ทั้งนี้	 เป็นไปได้ว่าอาจมีปัจจัยอื่นที่มีอิทธิพลต่อรายได้จากการให้บริการของช่องรายการ	 

หมวดหมู่ข่าวสารและสาระ	อาทิ	การมีพันธมิตรทางการค้า	เป็นต้น	ท�าให้ปัจจัยรายได้และปัจจัย 

เรตติ้งไม่มีรูปแบบความสัมพันธ์ต่อกันที่ชัดเจน	ดังภาพข้างล่าง
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	 อย่างไรก็ตาม	(นับแต่	1	ก.ย.	62)	ช่องรายการหมวดหมู่ข่าวสารสาระที่ยังคงให้บริการเหลือ

เพยีงช่อง	TNN	24,	ช่อง	NEW	18	และ	ช่อง	Nation	22	ซึง่อาจน�าไปสูก่ารเปลีย่นแปลงด้านความนยิม 

ในการรับชมโทรทัศน์และรายได้ซึ่งต้องติดตามการเปลี่ยนแปลงในปีถัดไป

  (3) หมวดหมู่ทั่วไปแบบความคมชัดปกติ

	 	 มูลค่าตลาดของผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	 ช่องรายการหมวดหมู่

ทัว่ไปแบบความคมชดัปกต	ินบัแต่เริม่ออกอากาศในปี	2557	-	2561	พบว่า	ในช่วง	4	ปีแรกของการ 

ออกอากาศ	รายได้จากการให้บรกิารในช่องรายการหมวดหมูท่ัว่ไปแบบความคมชัดปกตมิแีนวโน้ม

เพิ่มสูงขึ้นแบบก้าวกระโดด	แต่ในปี	2561	กลับพบว่ามีรายได้ปรับตัวลดลงเล็กน้อย

การเปลี่ยนแปลงส่วนแบ่งรายได้
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ภาพที่ 16 :	แสดงร้อยละของส่วนแบ่งตลาดของผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	
ช่องรายการหมวดหมู่ทั่วไปแบบความคมชัดปกติ	โดยพิจารณาจากปัจจัยรายได้จากการให้บริการ

ที่มา :		ค�านวณจากข้อมูลที่ผู้ประกอบการยื่นต่อส�านักค่าธรรมเนียมและอัตราค่าบริการใน
กิจการกระจายเสียงและโทรทัศน์รอบบัญชีปี	2557	-	2561,	ส�านักงาน	กสทช.

ภาพที่ 15 :	แสดงมูลค่าตลาดของผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	
ช่องรายการหมวดหมู่ทั่วไปแบบความคมชัดปกติ	โดยพิจารณาจากปัจจัยรายได้จากการให้บริการ

ที่มา : 	ค�านวณจากข้อมูลที่ผู้ประกอบการยื่นต่อส�านักค่าธรรมเนียมและอัตราค่าบริการใน
กิจการกระจายเสียงและโทรทัศน์รอบบัญชีปี	2557	-	2561,	ส�านักงาน	กสทช.
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รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ ประจ�าปี 2561 - 256224

	 เมื่อพิจารณาส่วนแบ่งตลาดจากปัจจัยรายได้ของผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบ

ดจิทัิล		ช่องรายการหมวดหมูท่ัว่ไปแบบความคมชัดปกต	ิ(SD)	พบว่า	ในรอบบญัชปีี	2560	และรอบ

บัญชีปี	2561	ช่อง	Workpoint	ครองส่วนแบ่งตลาดสูงสุด	ที่ร้อยละ	38.24	ในรอบบัญชีปี	2560	

และ	32.49	ในรอบบัญชีปี	2561	รองลงมา	คือ	ช่อง	Mono	29	ครองส่วนแบ่งตลาดในรอบบัญชี 

ปี	2560	ร้อยละ	18.88	และในรอบบัญชีปี	2561	ร้อยละ	22.49	ช่อง	8	ครองส่วนแบ่งตลาดในรอบ

บัญชีปี	2560	ร้อยละ	16.25	และในรอบบัญชีปี	2561	ร้อยละ	17.28	ตามล�าดับ	ทั้งนี้	เมื่อพิจารณา

ส่วนแบ่งตลาดจากปัจจัยรายได้ของผู้ให้บริการนับแต่เริ่มมีการออกอากาศ	พบว่า	ช่องรายการที่ม ี

ความสามารถในการเพิ่มส่วนแบ่งตลาดจากปัจจัยรายได้สูงสุด	 คือ	 ช่อง	Mono	 29	 นอกจากนี	้ 

ช่อง	3	SD	แม้จะครองส่วนแบ่งตลาดจากปัจจัยรายได้	อยู่ในล�าดับ	6	ของกลุ่มช่องรายการหมวด

หมูท่ัว่ไปแบบความคมชดัปกติ	(SD)	กต็าม	แต่กม็แีนวโน้มได้ส่วนแบ่งตลาดเพิม่ข้ึน	เช่นเดยีวกบัช่อง	

8	และช่อง	TRUE	4U	ที่ได้ส่วนแบ่งตลาดในปี	2561	เพิ่มขึ้นเล็กน้อย		ส�าหรับช่อง	Workpoint	 

ที่แม้จะเป็นผู้ครองส่วนแบ่งตลาดจากปัจจัยรายได้สูงสุดในกลุ่มช่องรายการหมวดหมู่ท่ัวไปแบบ

ความคมชัดปกติ	(SD)	แต่ปรากฏว่าในปี	2561	กลับครองส่วนแบ่งตลาดลดลงอย่างชัดเจน	

ภาพที่ 17 : 	แสดงความนิยมในการรับชมโทรทัศน์		(Rating)	เฉลี่ยรายปีของผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาค

พื้นดินในระบบดิจิทัล	ช่องรายการหมวดหมู่ทั่วไปแบบความคมชัดปกติ	(SD)	

ระหว่าง	2558	-	กรกฎาคม	2562

ที่มา :	ข้อมูลจาก	บริษัท	เอจีบี	นีลเส็น	มีเดีย	รีเสิร์ซ	(ประเทศไทย)	จ�ากัด
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รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ ประจ�าปี 2561 - 2562 25

	 ส�าหรบัความนยิมในการรบัชมโทรทศัน์	(Rating)	เฉลีย่	ของช่องรายการหมวดหมูท่ัว่ไปแบบ

ความคมชัดปกติ	(SD)	โดยภาพรวมพบว่า	ช่องรายการหมวดหมู่ทั่วไปแบบความคมชัดปกติ	(SD)	 

มแีนวโน้มได้รับความนยิมในการรบัชมโทรทศัน์เฉลีย่ลดน้อยลงในระยะเวลานบัแต่ปี	2560	-	2562 

(มกราคม	 -	 กรกฎาคม)	 โดยปรากฏชัดว่าช่วงเดือนมกราคม	 -	 กรกฎาคม	 2562	 ช่องรายการ 

หมวดหมู่ทั่วไปแบบความคมชัดปกติ	 (SD)	 เกือบทุกช่องรายการมีแนวโน้มได้รับความนิยมในการ 

รับชมโทรทัศน์	 (Rating)	 เฉลี่ย	ลดลงจากปีก่อนหน้า	 (ยกเว้นช่อง	GMM	25)	อย่างไรก็ตาม	ช่อง	 

Mono	 29	 ถือเป็นช่องที่ได้รับความนิยมในการรับชมโทรทัศน์	 (Rating)	 เฉลี่ยมากที่สุดในกลุ่ม 

หมวดหมูท่ัว่ไปแบบความคมชดัปกติ	(SD)	และเมือ่พจิารณาร่วมกบัความนยิมในการรบัชมโทรทศัน์		

(Rating)	 เฉลี่ย	 ของช่อง	Workpoint	 ที่ถือว่าได้รับความนิยมในการรับชมโทรทัศน์	 (Rating)	 

เป็นล�าดับรองลงมา	ปรากฏว่าความนิยมในการรับชมโทรทัศน์	(Rating)	เฉลี่ยของช่อง	Mono	29	

และ	Workpoint	 รวมกันมากถึงเกือบร้อยละ	 60	 ของความนิยมในการรับชมโทรทัศน์	 (Rating)	

เฉลี่ย	ทั้งกลุ่มหมวดหมู่ทั่วไปแบบความคมชัดปกติ	(SD)

	 ท้ังนี้	 หากวิเคราะห์ถึงผลกระทบจากการยุติการออกอากาศพบว่า	 การยุติการออกอากาศ 

ช่อง	Now	26	และ	ช่อง	3	SD	อาจไม่ส่งผลกระทบกับรายได้และความนิยมในการรับชมโทรทัศน์

ของช่องรายการอื่นในหมวดหมู่ทั่วไปแบบความคมชัดปกติ	 (SD)	 ให้มีการเปลี่ยนแปลงมากนัก	 

แต่อาจส่งผลไปยังความนิยมในการรับชมโทรทัศน์	 (Rating)	ของช่องรายการบางช่องในหมวดหมู่

อื่น	เช่น	ช่อง	3	HD	ที่กลุ่มผู้ชมช่อง	3	SD	อาจหันมารับชมทดแทน	ท�าให้อาจได้รับความนิยมใน

การรับชมเพิ่มขึ้นได้	ซึ่งเป็นประเด็นที่ต้องติดตามต่อไปในฉบับหน้า

  (4)  หมวดหมู่ทั่วไปแบบความคมชัดสูง

	 	 มลูค่าตลาดของผูใ้ห้บริการโทรทศัน์ภาคพืน้ดนิในระบบดจิทิลั	ช่องรายการหมวดหมูท่ัว่ไป

แบบความคมชดัสงู	นบัแต่เริม่ออกอากาศในปี	2557	-	2561	พบว่า	รายได้จากการให้บรกิารในช่อง 

รายการหมวดหมู่ท่ัวไปแบบความคมชัดสูง	 (HD)	 มีแนวโน้มเพิ่มสูงข้ึนอย่างต่อเนื่อง	 โดยเฉพาะ 

ในปี	 2561	 ที่พบว่ารายได้จากการให้บริการโดยรวมของกลุ่มช่องรายการหมวดหมู่ทั่วไปแบบ 

ความคมชัดสูง	(HD)	เพิ่มขึ้นมาก

_19-1007(1).indd   25 11/26/2562 BE   11:11 AM



รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ ประจ�าปี 2561 - 256226

	 เมื่อพิจารณาส่วนแบ่งตลาดจากปัจจัยรายได้ของผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบ

ดิจิทัล	 ช่องรายการหมวดหมู่ทั่วไปแบบความคมชัดสูง	 พบว่า	 นับแต่มีการออกอากาศโทรทัศน์	

ระบบดิจิทัล	ปี	2557	ผู้ครองส่วนแบ่งตลาดแบ่งตลาดยังเป็นผู้เล่นรายเดิมของตลาดการให้บริการ

โทรทัศน์ภาคพื้นดิน	ระบบแอนาล็อก	ได้แก่	ช่อง	7	HD	และ	ช่อง	3	HD	โดยครองส่วนแบ่งตลาด

จากปัจจัยรายได้จากการให้บริการมากกว่าร้อยละ	50	ตลอดระยะเวลาของการให้บริการโทรทัศน์	 

ระบบดิจิทัล	ทั้งนี้	หากพิจารณาในรายละเอียด	พบว่า	ตลอดระยะเวลา	3	ปีที่ผ่านมา	ช่อง	7	HD	

ถอืเป็นผูค้รองส่วนแบ่งตลาดจากปัจจยัรายได้จากการให้บรกิารมากทีส่ดุ	คอื	ร้อยละ	43.02	ในรอบ 

บัญชีปี	 2561	 ซึ่งแม้สัดส่วนของส่วนแบ่งตลาดจากปัจจัยรายได้จาการให้บริการจะลดลงจาก 

ปีก่อนหน้า	(รอบบัญชีปี	2560	ร้อยละ	47.51)	แต่กลับมีเม็ดเงินรายได้จากการให้บริการเพิ่มสูงขึ้น

กว่า	1	พันล้านบาท		ส�าหรับผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดิน	ระบบดิจิทัลที่ครองส่วนแบ่งตลาดจาก

ปัจจัยรายได้จากการให้บริการในรอบบัญชีปี	2561	รองลงมา	ได้แก่	ช่อง	3	HD		ร้อยละ	16.81	 

(ลดลงจากรอบบัญชีปี	2560	ซึ่งอยู่ที่ร้อยละ	23.81)	ช่อง	ONE	ร้อยละ	15.15	(เพิ่มขึ้นจากปี	2560	 

ซึ่งอยู่ที่ร้อยละ	 6.75)	 ช่อง	 Thairath	 ร้อยละ	 8.58	 ช่อง	 Amarin	 TV	 HD12	 ร้อยละ	 8.34	 

ช่อง	MCOT	HD	ร้อยละ	4.54	และช่อง	PPTV	ร้อยละ	3.55	ตามล�าดับ	
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ภาพที่ 18 :	แสดงมูลค่าตลาดของผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	

ช่องรายการหมวดหมู่ทั่วไปแบบความคมชัดสูง		โดยพิจารณาจากปัจจัยรายได้จากการให้บริการ

ที่มา : 	ค�านวณจากข้อมูลที่ผู้ประกอบการยื่นต่อส�านักค่าธรรมเนียมและอัตราค่าบริการในกิจการ

กระจายเสียงและโทรทัศน์รอบบัญชีปี	2557	-	2561,	ส�านักงาน	กสทช.			

12	 เนื่องจากช่องรายการ	3	HD	มีการให้บริการคู่ขนานกับช่อง	3	ในระบบแอนาล็อกเดิม	ส่งผลให้รายได้จากการ 
	 ให้บริการ	 มีการปันรายได้ระหว่าง	 2	 ช่องรายการดังกล่าว	 ดังนั้น	 ส่วนแบ่งตลาดจากปัจจัยรายได้จากการให้ 
	 บริการของช่องรายการ	3	HD	จึงขึ้นกับการปันรายได้สู่ระบบดิจิทัล	อย่างไรก็ตาม		ปัจจุบัน	ช่อง	3	ในระบบ 
	 แอนาล็อก	ยังไม่ได้ยุติการออกอากาศคู่ขนาน	โดยมีแผนจะยุติการออกอากาศในเดือน	มีนาคม	2563	ต่อไป
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รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ ประจ�าปี 2561 - 2562 27

	 อย่างไรก็ตาม	 แม้ปรากฏว่าผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิทัล	 ช่องรายการ

หมวดหมูท่ัว่ไปแบบความคมชดัสงู	(HD)	จะมส่ีวนแบ่งตลาดจากปัจจยัรายได้เปลีย่นแปลงไปจากปี 

ก่อนหน้า	 (เพ่ิมขึ้นหรือลดลง)	 แต่สิ่งที่ปรากฏชัดเจนคือผู้ให้บริการในกลุ่มช่องรายการหมวดหมู่

ทั่วไปแบบความคมชัดสูง	 (HD)	ทุกรายมีเม็ดเงินรายได้จากการให้บริการเพิ่มมากขึ้น	และปรากฏ

ข้อเท็จจริงแจ้งชัดว่า	 ในปี	 2561	 ผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	 ช่องรายการ 

หมวดหมู่ทั่วไปแบบความคมชัดสูง	 (HD)	 รายใหม่บางรายท่ีมีศักยภาพ	 เริ่มเข้ามาแย่งชิงส่วนแบ่ง

รายได้จากมูลค่าตลาดช่องรายการหมวดหมู่ทั่วไปแบบความคมชัดสูง	(HD)	มากขึ้น	เช่น	ช่อง	ONE	

และช่อง	Amarin	TV

ภาพที่ 19 :	แสดงร้อยละของส่วนแบ่งตลาดของผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	

ช่องรายการหมวดหมู่ทั่วไปแบบความคมชัดสูง	โดยพิจารณาจากปัจจัยรายได้จากการให้บริการ

ที่มา :  ค�านวณจากข้อมูลที่ผู้ประกอบการยื่นต่อส�านักค่าธรรมเนียมและอัตราค่าบริการในกิจการ

กระจายเสียงและโทรทัศน์รอบบัญชีปี	2557	-	2561,	ส�านักงาน	กสทช.
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รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ ประจ�าปี 2561 - 256228

	 เมื่อพิจารณาความนิยมในการรับชมโทรทัศน์	 (Rating)	 ช่องรายการหมวดหมู่ท่ัวไปแบบ

ความคมชัดสงู	พบว่า	มแีนวโน้มได้รบัความนยิมในการรบัชมโทรทศัน์	(Rating)	ลดลงแบบค่อยเป็น 

ค่อยไป	โดยหากพิจารณาในกลุ่มผู้ให้โทรทัศน์รายเดิม	และผู้ให้บริการโทรทัศน์รายใหม่	ปรากฏว่า 

ความนิยมในการรับชมโทรทัศน์	 (Rating)	 ของผู้ให้บริการโทรทัศน์รายเดิมมากกว่าความนิยม 

ในการรับชมโทรทัศน์	(Rating)	ของผู้ให้บริการโทรทัศน์รายใหม่เกือบเท่าตัว	แต่ความนิยมในการ 

รับชมโทรทัศน์	 (Rating)	 ของผู้ให้บริการโทรทัศน์รายเดิมมีแนวโน้มลดลงชัดเจน	และความนิยม 

ในการรับชมโทรทัศน์	(Rating)	ของผู้ให้บริการโทรทัศน์รายใหม่	กลับมีแนวโน้มเพิ่มขึ้น

ภาพที่ 20 : 	แสดงความนิยมในการรับชมโทรทัศน์		(Rating)	เฉลี่ยรายปีของผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาค

พื้นดินในระบบดิจิทัล		ช่องรายการหมวดหมู่ทั่วไปแบบความคมชัดสูง	(HD)	

ระหว่าง	2558	-	กรกฎาคม	2562

ที่มา :	ข้อมูลจาก	บริษัท	เอจีบี	นีลเส็น	มีเดีย	รีเสิร์ซ	(ประเทศไทย)	จ�ากัด
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	 เมื่อพิจารณาในรายละเอียดของผู้ให้บริการโทรทัศน์ช่องรายการหมวดหมู่ท่ัวไปแบบความ 

คมชัดสูง	 พบว่า	 ช่อง	 7	 HD	 ยังเป็นช่องรายการท่ีได้รับความนิยมในการรับชมโทรทัศน์มากท่ีสุด

ในหมวดหมู่ทั่วไปแบบความคมชัดสูง	 โดยได้รับความนิยมในการรับชมโทรทัศน์เฉลี่ย	 ช่วงเดือน 

มกราคม	 -	 กรกฎาคม	 2562	 ที่	 1.827	 ซึ่งมีค่าเท่ากับค่าความนิยมในการรับชมโทรทัศน์เฉลี่ย 

ปี	2561	รองลงมาเป็นช่อง	3	HD	ที่มีค่าความนิยมในการรับชมโทรทัศน์เฉลี่ย	ช่วงเดือนมกราคม	- 

กรกฎาคม	2562	ที่	1.275	ลดลงจากค่าความนิยมในการรับชมโทรทัศน์เฉลี่ยปี	2561	ที่มีค่าความ

นิยมในการรับชมโทรทัศน์เฉลี่ยที่	 1.331	 ช่อง	 One	 มีค่าความนิยมในการรับชมโทรทัศน์เฉลี่ย	 

ช่วงเดือนมกราคม	 -	 กรกฎาคม	 2562	 ที่	 0.549	 เพิ่มขึ้นจากค่าความนิยมในการรับชมโทรทัศน์ 

เฉลี่ยปี	2561	ที่	0.527		ช่อง	Thairath	TV	มีค่าความนิยมในการรับชมโทรทัศน์เฉลี่ย	ช่วงเดือน

มกราคม	-	กรกฎาคม	2562	ที่	0.412	เพิ่มขึ้นจากค่าความนิยมในการรับชมโทรทัศน์เฉลี่ยปี	2561	 

ที่	 0.410	 ช่อง	 Amarin	 TV	 มีค่าความนิยมในการได้รับชมโทรทัศน์เฉลี่ย	 ช่วงเดือนมกราคม	 - 

กรกฎาคม	2562	ที่	0.314	เพิ่มขึ้นจากค่าความนิยมในการรับชมโทรทัศน์เฉลี่ยปี	2561	ที่	0.313	 

ช่อง	 PPTV	 มีค่าความนิยมในการรับชมโทรทัศน์เฉลี่ย	 ช่วงเดือนมกราคม	 -	 กรกฎาคม	 2562	 

ที่	0.189	ลดลงจากค่าความนิยมในการรับชมโทรทัศน์เฉลี่ยปี	2561	ที่	0.164	และช่อง	MCOT	HD	 

มีค่าความนิยมในการรับชมโทรทัศน์เฉลี่ย	ช่วงเดือนมกราคม	-	กรกฎาคม	2562	ที่	0.159	ลดลง 

จากค่าความนิยมในการรับชมโทรทัศน์เฉลี่ยปี	2561	ที่	0.189	ตามล�าดับ

ภาพที่ 21 : 	แสดงความนิยมในการรับชมโทรทัศน์		(Rating)	เฉลี่ยรายปีของผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาค

พื้นดินในระบบดิจิทัล		ช่องรายการหมวดหมู่ทั่วไปแบบความคมชัดสูง	(HD)	จ�าแนกตามกลุ่มผู้ให้บริการ

เดิมและกลุ่มผู้ให้บริการใหม่ระหว่าง	2558	-	กรกฎาคม	2562

ที่มา : ข้อมูลจาก	บริษัท	เอจีบี	นีลเส็น	มีเดีย	รีเสิร์ซ	(ประเทศไทย)	จ�ากัด
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  2.5.3  การรบัชมช่องรายการโทรทัศน์ จากข้อมูลผลการส�ารวจข้อมลูการรบัชมรายการ
โทรทัศน์ของ	 Nielsen	 พบว่าช่องรายการโทรทัศน์ท่ีเป็นผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบ
ดิจิทัลของผู้ให้บริการรายใหม่	 (ช่องดิจิทัลรายใหม่)	 มีแนวโน้มท่ีจะดึงส่วนแบ่งผู้ชมมาจากช่อง 
รายการโทรทัศน์ที่เป็นผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัลของผู้ให้บริการรายเดิม	 
(ช่องดิจิทัลรายเดิม)	 (ได้แก่	 ช่อง	 3	 HD,	 ช่อง	 5,	 ช่อง	 7HD,	 ช่อง	MCOT,	 ช่อง	 NBT	 และช่อง	
ThaiPBS)	โดยในเดือนเมษายน	2557	ที่เริ่มมีการทดลองออกอากาศโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบ
ดิจิทัล	 ผู้ให้บริการรายใหม่	 (ช่องดิจิทัลรายใหม่)	 ได้รับสัดส่วนการรับชมรายการโทรทัศน์เพียง 
ร้อยละ	9	ส่วนผู้ให้บริการรายเดิม	 (ช่องดิจิทัลรายเดิม)	 ได้รับส่วนแบ่งการรับชมรายการโทรทัศน์
ไปมากถึงร้อยละ	 91	 ซึ่งครองส่วนแบ่งการรับชมรายการโทรทัศน์เกือบท้ังตลาด	 หลังจากนั้น	 
ผู้ให้บริการรายใหม่	(ช่องดิจิทัลรายใหม่)	ก็มีแนวโน้มที่จะครองส่วนแบ่งการรับชมโทรทัศน์เพิ่มขึ้น
อย่างก้าวกระโดด	(อตัราเร่ง)	จนถงึสิน้ปี	2559	เมือ่เข้าสูปี่	2560	แนวโน้มสดัส่วนการรบัชมโทรทัศน์
ของผู้ให้บริการรายใหม่	(ช่องดิจิทัลใหม่)	เพิ่มขึ้นในอัตราช้าลง	กระทั่งเดือนสิงหาคม	2561	ที่เริ่ม 
มีแนวโน้มสัดส่วนการรับชมโทรทัศน์ของผู้ให้บริการรายใหม่	 (ช่องดิจิทัลใหม่)	 ไม่เปลี่ยนแปลงไป
มากนัก	 (ค่อนข้างคงที่)	 ในทางตรงข้าม	ผู้ให้บริการรายเดิม	 (ช่องดิจิทัลรายเดิม)	มีแนวโน้มครอง
สัดส่วนการรับชมโทรทัศน์เกือบทั้งตลาดในปี	 2557	 จากน้ันสัดส่วนการรับชมโทรทัศน์จึงมีแนว
โน้มลดลงอย่างต่อเน่ือง	 กระทั่งเข้าสู่จุดที่แนวโน้มสัดส่วนการรับชมโทรทัศน์เป็นไปในทิศทาง 

ค่อนข้างคงที่นับแต่เดือนสิงหาคม	2561		

ภาพที่ 22 : 	แสดงสัดส่วนการรับชมช่องรายการดิจิทัลรายใหม่และช่องรายการดิจิทัลรายเดิม	
ตั้งแต่	เมษายน	2557		ถึง	กรกฎาคม	2562

ที่มา :	อ้างจากข้อมูลสัดส่วนผู้ชมช่องรายการภาคพื้นดิน	(%	Share	Viewer	Terrestrial)	ของ	
บริษัท	เอจีบี	นีลเส็น	มีเดีย	รีเสิร์ซ	(ประเทศไทย)	จ�ากัด
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	 ทั้งน้ี	 จากข้อมูลสัดส่วนการรับชมช่องรายการดิจิทัลรายใหม่และรายเดิม	 นับแต่เริ่มออก 

อากาศโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	 ในเดือนเมษายน	 2557	 ถึงกรกฎาคม	 2562	 พบว่า 

ก่อนเดือนกันยายน	2559	ผู้ให้บริการรายเดิม	(ช่องดิจิทัลรายเดิม)	เป็นผู้ได้รับส่วนแบ่งการรับชม 

ช่องรายการดิจิทัลมากกว่าครึ่งหนึ่งของทั้งตลาด	 แต่หลังจากเดือนกันยายน	 2559	 ผู้ให้บริการ 

รายใหม่	(ช่องดจิทิลัรายใหม่)		เป็นผูไ้ด้รบัส่วนแบ่งการรบัชมช่องรายการดจิทิลัไปมากกว่าครึง่หนึง่

ของทั้งตลาด	 แสดงให้เห็นว่า	 พฤติกรรมของผู้รับชมช่องรายการดิจิทัลท่ีเปลี่ยนไปและเริ่มเปิดใจ 

ที่จะยอมรับและคุ้นชินกับช่องรายการดิจิทัลใหม่ๆ	

  2.5.4 การประเมินสภาพตลาด	 เมื่อพิจารณาค่าดัชนีการแข่งขัน	 โดยใช้ดัชนีวัดความ

รุนแรงของการแข่งขันแบบเฮอร์ฟินดาล	 -	 เฮิร์ซแมน	 (Herfindahl	 Hirschman	 -	 Index	 :HHI)		

ตั้งแต่ปี	2557	-	2561	จะเห็นว่า	ในระยะเวลา	2	ปีแรกของการประกอบกิจการ	ตลาดการรับชม 

ช่องรายการโทรทศัน์ภาคพืน้ดินในระบบดิจิทลัยงัเป็นตลาดทีม่กีารกระจุกตวัไม่สงู	(น้อยกว่า	1,000)	

แต่เมื่อเข้าสู่ปีที่	 3	 ผู้ประกอบการบางรายเร่ิมมีศักยภาพในการประกอบกิจการเหนือคู่แข่งขัน 

รายอื่นและมีการกระจุกตัวของรายได้อย่างเล็กน้อย	 ลักษณะการกระจุกตัวของตลาดจึงเริ่มเข้าสู่

ภาวะที่ตลาดมีการกระจุกตัวปานกลางขึ้น	(ระหว่าง	1,000	-	1,800)	
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ภาพที่ 23 : แสดงดัชนีการแข่งขัน	(HHI)	ของตลาดการรับชมช่องรายการโทรทัศน์ภาคพื้นดิน

ในระบบดิจิทัล	รอบบัญชีปี		2557-2561

ท่ีมา  :		อ้างจากข้อมลูรายได้ของผูใ้ห้บรกิารโทรทศัน์ภาคพ้ืนดนิในระบบดจิทิลัรอบบญัชปีี	2557	-	2561,		

ส�านักค่าธรรมเนียมและอัตราค่าบริการในกิจการกระจายเสียงและโทรทัศน์		

ส�านักงาน	กสทช.
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 2.6 ปัจจัยที่ส่งผลต่อการแข่งขันในบริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล 

  2.6.1 การเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีและพฤติกรรมการรับชม
	 	 การพัฒนาของระบบอินเทอร์เน็ตในปัจจุบันที่พัฒนาความเร็วในการรับส่งข้อมูล	 ส่งผล
ให้เกดิการรับชมรายการรปูแบบใหม่ทีเ่กดิจากการเปลีย่นแปลงเทคโนโลยใีนการรบัชมรายการจาก 
การรบัชมผ่านโทรทศัน์รูปแบบด้ังเดิม	(Linear	TV)	มาเป็นการรบัชมเนือ้หารายการผ่านทางออนไลน์
เพิ่มขึ้น	และเมื่อเทคโนโลยีการรับชมได้ถูกพัฒนาอย่างแพร่หลาย	ท�าให้ผู้บริโภคมีการปรับเปลี่ยน
พฤติกรรมการรับชมไป		

	 หากพจิารณาผลส�ารวจผูใ้ช้งานอนิเทอร์เน็ตในประเทศไทย	ประจ�าปี	2561	โดย	ETDA13		พบว่า	 
คนไทยมีการใช้อินเทอร์เน็ตเฉลี่ย	 10	ชั่วโมง	5	นาทีต่อวัน14	 โดยเพิ่มขึ้นจากการส�ารวจก่อนหน้า 
ในปี	 2559	พบว่า	คนไทยมีการใช้อินเทอร์เน็ตเฉลี่ย	 6	ชั่วโมง	24	นาทีต่อวัน	 (หรือ	6.4	ชั่วโมง 
ต่อวัน)15	ชัดเจนว่า	คนไทยมีการใช้เวลาไปกับอินเทอร์เน็ตเพิ่มขึ้น	3	ชั่วโมง	41	นาที	หรือคิดเป็น
เวลาที่ใช้ไปกับอินเทอร์เน็ตเพิ่มขึ้นร้อยละ	57.55	เมื่อเทียบกับการส�ารวจในปี	2559	

	 อย่างไรก็ตาม	หากแยกพิจารณาการใช้งานอินเทอร์เน็ต	พบว่า	ในปี	2561	โดยเฉลี่ยต่อวัน	 
คนไทยใช้เวลากบั	Social	Media	(Facebook,	Instragram,	Twitter,	Pantip)	มากทีส่ดุถงึ	3	ชัว่โมง	 
30	นาที	รองลงมา	คนไทยใช้เวลาในการดู	VDO	Streaming	(Youtube,	Line)	2	ชั่วโมง	35	นาที	 
ใช้เวลากับการคุยผ่านแอพพลิเคชั่นพูดคุย	 (Messenger,	 Line)	 2	 ชั่วโมง	 ใช้เวลากับการอ่าน 

บทความและหนังสือออนไลน์	1	ชั่วโมง	31	นาที	และใช้เวลากับเกมส์ออนไลน์	1	ชั่วโมง	5	นาที

ภาพที่ 24 : แสดงระยะเวลาการใช้งานอินเทอร์เน็ตคนไทย
ที่มา : อ้างจากผลส�ารวจผู้ใช้งานอินเทอร์เน็ตในประเทศไทย,	

ส�านักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์	(องค์การมหาชน)	(ETDA)
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13	 ส�านักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์	(องค์การมหาชน)	(สพธอ.)	หรือ	ETDA	
14	อ้างอิงจากเว็ปไซต์	 https://www.etda.or.th/content/etda-reveals-thailand-internet-user- 
	 profile-2018.html	เข้าถึง	ณ	วันที่	29	สิงหาคม	2562
15	อ้างอิงจากเว็ปไซต์	 https://www.etda.or.th/content/thailand-internet-user-profile-2016- 
	 conference.html		เข้าถึง	ณ	วันที่	29	สิงหาคม	2562
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 ในส่วนพฤตกิรรมการรบัชมเนือ้หารายการออนไลน์ทีเ่ป็นวดิโีอ	(VDO	Content)	จากผลการ 
ส�ารวจของนีลเส็น	พบว่า	ร้อยละ	72	คนไทยรบัชมวดิโีอแบบย้อนหลงั	และร้อยละ	28	คนไทยรบัชม 
วิดีโอแบบสด	 16	ดังนั้น	 หากพิจารณาข้อมูลการรับชมเนื้อหารายการของนีลเส็น	 และข้อมูลผล
ส�ารวจผู้ใช้งานอินเทอร์เน็ตในประเทศไทย	พบว่า	 เมื่อคนไทยมีแนวโน้มใช้เวลาไปกับอินเทอร์เน็ต 
เพิ่มขึ้น	 และเน้นเลือกรับชมเนื้อหารายการตามเวลาที่ตนเองต้องการและสะดวกรับชมมากขึ้น	 
ซึง่จากพฤตกิรรมทีเ่ปลีย่นไปเช่นน้ี	อาจส่งผลให้การรบัชมรายการโทรทศัน์ภาคพืน้ดนิในระบบดจิทิลั
ที่เป็นการรับชมในรูปแบบตามผังรายการ	และระยะเวลาที่ก�าหนดลดลง
 
  2.6.2  ค่าใช้จ่ายส�าหรับการโฆษณาบนช่องรายการโทรทัศน์ดิจิทัลภาคพื้นดินลดลง

 	 สมาคมโฆษณาแห่งประเทศไทย	 ได้เปิดเผยข้อมูล	 พบว่า	 ค่าใช้จ่ายในการโฆษณาผ่าน
สื่อโดยรวม	ณ	 สิ้นเดือนธันวาคม	 2561	 เพิ่มร้อยละ	 3.91	 เมื่อเทียบกับช่วงเวลาเดียวกันในป ี
ก่อนหน้า	 คิดเป็นมูลค่าที่เพิ่มขึ้น	 3,970	 ล้านบาท	 ซ่ึงค่าใช้จ่ายส�าหรับการโฆษณาผ่านโทรทัศน์ 
ภาคพื้นดิน	 พบว่า	 แม้ค่าใช้จ่ายในการโฆษณาผ่านสื่อโทรทัศน์ภาคพื้นดินในปี	 2559	 และ	 2560	
จะติดลบต่อเนื่องถึง	 2	 ปี	ณ	 สิ้นเดือนธันวาคม	 2561	 ค่าใช้จ่ายส�าหรับการโฆษณาผ่านโทรทัศน์
ภาคพื้นดินกลับพลิกฟื้นตัว	 โดยเพ่ิมขึ้นร้อยละ	 8.05	 เมื่อเทียบกับช่วงเวลาเดียวกันในปีก่อนหน้า	
คิดเป็นมูลค่า	 5,061	 ล้านบาท	 ถือว่าในปี	 2561	 ค่าใช้จ่ายด้านการโฆษณาได้เข้าสู่สื่อโทรทัศน์ 
เพิ่มขึ้น	 ในส่วนค่าใช้จ่ายส�าหรับการโฆษณาผ่านเคเบิลทีวีและดาวเทียม	พบว่า	 ในปี	2561	ยังคง
ตดิลบอย่างต่อเนือ่งทีร้่อยละ	16.44	เมือ่เทยีบกบัช่วงเวลาเดยีวกนัในปีก่อนหน้า	แต่ส�าหรบัค่าใช้จ่าย
ในการโฆษณาผ่านสื่ออินเทอร์เน็ต	ในปี	2561	พบว่า	เพิ่มขึ้นร้อยละ	6.08	เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า	
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16	อา้งองิจากเวป็ไซต์		https://today.line.me/th/pc/article/คนไทยยงัด+ู”ทวีี”+อยูห่รอืไม+่ในวันที่ออนไลน ์
	 ทรงอิทธิพล-lajLm0	เข้าถึง	ณ	วันที่	30	สิงหาคม	2562

ภาพที่ 25 : แสดงร้อยละของค่าใช้จ่ายส�าหรับการโฆษณาผ่านสื่อรายปี	
ระหว่างปี	2557	-	2562	(มกราคม	-	กรกฎาคม)

ที่มา :	ข้อมูลจากสมาคมโฆษณาแห่งประเทศไทย	ระหว่าง	2557	-	2562	(ณ	สิ้นเดือนกรกฎาคม)

_19-1007(1).indd   33 11/26/2562 BE   11:11 AM



รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ ประจ�าปี 2561 - 256234

	 แต่อย่างไรก็ตาม	 หากพิจารณาถึงสัดส่วนของส่วนแบ่งตลาดการโฆษณาผ่านสื่อต่างๆ	 

ปรากฏว่าค่าใช้จ่ายในการโฆษณาผ่านสื่อโทรทัศน์	 ยังคงเป็นครองส่วนแบ่งตลาดค่าใช้จ่ายการ

โฆษณาสูงสุด	 โดยมีแนวโน้มครองส่วนแบ่งตลาดเพ่ิมสูงข้ึนต่อเนื่องมานับแต่ปี	 2559	 ส�าหรับ 

ค่าใช้จ่ายในการโฆษณาผ่านเคเบิลทีวีและดาวเทียม	พบว่า	ส่วนแบ่งตลาดมีการเปลี่ยนแปลงขึ้นลง 

แต่ไม่แตกต่างกันมากนักนับแต่ปี	2559	ในส่วนค่าใช้จ่ายในการโฆษณาผ่านสื่ออินเทอร์เน็ต	พบว่า	 

แม้แนวโน้มของค่าใช้จ่ายในการโฆษณาผ่านสื่ออินเทอร์เน็ตจะเพิ่มมากขึ้น	 แต่หากพิจารณาถึง 

ส่วนแบ่งตลาดค่าใช้จ่ายส�าหรับการโฆษณา	 ปรากฏว่าไม่มีการเปลี่ยนแปลงตลอด	 3	 ปีติดต่อกัน	

โดยนับแต่ปี	2559	ถึง	2562	(นับถึงสิ้นเดือนกรกฎาคม)	ปรากฏว่า	สื่ออินเทอร์เน็ตครองส่วนแบ่ง 

ตลาดการโฆษณาไปร้อยละ	1.5

	 ทั้งนี้		ค่าใช้จ่ายการโฆษณาในแต่ละปีจะมากหรือน้อยมีผลมาจากปัจจัยสภาพเศรษฐกิจของ

ประเทศโดยตรง	โดยข้อมูล	EIC	(Economic		Intelligence		Center)		พบว่า	ค่าใช้จ่ายส�าหรับการ

โฆษณา	ส่วนหนึ่งขึ้นอยู่กับปัจจัยสภาพทางเศรษฐกิจ	โดยมีค่าสหสัมพันธ์	(correlation)	ระหว่าง

สภาพเศรษฐกจิและงบโฆษณา	มคีวามสมัพนัธ์กนัมากถงึร้อยละ	70	17	โดยหากสภาพเศรษฐกจิของ 

ไทยยงัชะลอตัว	จะท�าให้บริษัทเจ้าของผลติภณัฑ์	ปรบัลดงบประมาณด้านการโฆษณาลง	ซึง่มผีลต่อ

รายได้ของผูใ้ห้บรกิารโทรทศัน์ภาคพืน้ดิน	ในระบบดจิทัิลโดยตรง	ดงันี	้การแข่งขันในบรกิารโทรทัศน์

ภาคพ้ืนดนิในระบบดิจิทลัจะแข่งขนัอยูใ่นตลาดได้	ต้องอาศยัรายได้จากค่าใช้จ่ายการโฆษณาทีไ่ด้รบั

อิทธิพลโดยตรงจากสภาพเศรษฐกิจของประเทศ 

  2.6.3 จ�านวนผู้ให้บริการช่องรายการโทรทัศน์ดิจิทัลภาคพื้นดิน

	 	 ส�านกังาน	กสทช.	ได้จัดให้มกีารประมลูใบอนญุาตให้ใช้คลืน่ความถ่ี	เพือ่ให้บรกิารโทรทัศน์ 
ในระบบดิจิทัล	 ประเภทบริการทางธุรกิจระดับชาติ	 	 ช่วงปลายเดือนธันวาคม	 2556	 และมีการ
ประกาศรับรองผลการประมูล	ช่วงต้นเดือนมกราคม	2557	 โดยขณะนั้นมีผู้ชนะการประมูลได้รับ
ใบอนุญาตฯ	จ�านวน	24	ช่องรายการ	ต่อมาต้นปี	2559	บริษัท	ไทยทีวี	จ�ากัด	ได้ยุติการออกอากาศ
ช่องไทยทีวี	 หมวดหมู่ข่าวสารและสาระ	 และช่อง	 Loca	 หมวดหมู่เด็ก	 เยาวชน	 และครอบครัว	 
ส่งผลให้จ�านวนช่องรายการโทรทศัน์ภาคพืน้ดนิในระบบดจิทัิล	ประเภทบรกิารทางธรุกจิระดบัชาต	ิ
เหลอือยู	่22	ช่องรายการ		กระทัง่ในปี	2562	ได้มมีาตรการออกมาช่วยเหลอืผูป้ระกอบการโทรทศัน์
ในระบบดิจิทัล	โดย	คสช.	ได้อาศัยมาตรา	44	ออกค�าสั่งหัวหน้า	คสช.	ที่	4/2562	เรื่อง	มาตรการ
แก้ไขปัญหาการประกอบกจิการโทรทัศน์และกจิการโทรคมนาคม	เปิดโอกาสให้ผูร้บัใบอนญุาตให้ใช้
คลืน่ความถีเ่พือ่ให้บรกิารโทรทศัน์ภาคพืน้ดินในระบบดจิทิลั	หากประสงค์จะคนืใบอนญุาตสามารถ
กระท�าได้	 โดยได้รับค่าชดเชยการคืนใบอนุญาตจากส�านักงาน	 กสทช.	 ตาม	 ประกาศส�านักงาน 

คณะกรรมการกจิการกระจายเสยีง	กจิการโทรทศัน์	และกจิการโทรคมนาคมแห่งชาต	ิเรือ่ง	หลกัเกณฑ์	 

17	 อ้างองิจากเวป็ไซต์		https://techsauce.co/tech-and-biz/digital-tv-thailand/	เข้าถงึ	ณ	วนัที	่28	สงิหาคม	2562
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วิธีการ	 และเง่ือนไขการจ่ายค่าชดเชย	 อันเนื่องมาจากการคืนใบอนุญาตให้ใช้คลื่นความถี่ 

เพื่อให้บริการโทรทัศน์ในระบบดิจิทัล	 ส่งผลให้มีผู้รับใบอนุญาตให้ใช้คลื่นความถี่เพื่อให้บริการ

โทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	ที่ประสงค์ขอคืนใบอนุญาต	7	ช่องรายการ	ดังภาพ

	 ท้ังนี้	 เมื่อผู้ให้บริการช่องรายการทั้ง	 7	 ช่องรายการได้คืนใบอนุญาตแล้ว	 ส่งผลให้ในตลาด 
ผู้ให้บริการโทรทัศน์ในระบบดิจิทัล	ประเภทบริการทางธุรกิจระดับชาติ		คงเหลือ	 15	 ช่องรายการ		 
ช่วยให้สถานการณ์การแข่งขันของตลาดช่องรายการโทรทัศน์ในระบบดิจิทัลมีโอกาสแข่งขันและ 
ท�ารายได้ได้มากขึ้น	 ลดภาวะการขาดทุนของผู้ให้บริการโทรทัศน์ในระบบดิจิทัล	 และสร้างโอกาส 
ในการอยู่รอดได้ในระยะยาว 
  2.6.4 กลยุทธ์การสร้างเนื้อหารายการที่ดึงดูดความสนใจจากกลุ่มผู้รับชม

	 	 ด้วยเนื้อหารายการ	 ยังถือเป็นหัวใจส�าคัญท่ีจะดึงดูดกลุ่มผู้รับชมโทรทัศน์ได้	 และด้วย
เป้าหมายกลยุทธ์การวางเนื้อหารายการแบบเดิมอาจยังไม่สร้างแรงจูงใจให้เกิดการรับชมโทรทัศน์
จากผูช้มมากขึน้	ดงันี	้ในปี	2562	จงึปรากฏว่าผู้ให้บรกิารโทรทศัน์ในระบบดจิทิลัหลายรายได้มกีาร 
ปรบัรปูแบบผงัรายการ	เพือ่มุง่หวงัทีจ่ะน�าเน้ือหารายการท่ีสามารถดงึดูดความสนใจจากกลุม่ผูรั้บชม 
โทรทัศน์	เพื่อให้ช่องรายการของตนมีความนิยมในการรับชมโทรทัศน์	(Rating)	ติดล�าดับต้นๆ	ของ 
อุตสาหกรรม	โดยอาจเห็นกลยุทธ์ในการสร้างเนื้อหารายการที่ดึงดูความสนใจจากกลุ่มผู้ชม	ดังนี้

ออกอากาศวันสุดท้าย 31 สิงหาคม 2562
ยุติการออกอากาศ วันที่ 1 กันยายน 2562 

(เวลา 00.01 น.)  
ก.ย. 62

ออกอากาศวันสุดท้าย 30 กันยายน 2562 
ยุติการออกอากาศ วันที่ 1 ตุลาคม 2562 

(เวลา 00.01 น.)  
ต.ค. 62 

ออกอากาศวันสุดท้าย 15 กันยายน 2562
ยุติการออกอากาศ วันที่ 16 กันยายน 2562 
(เวลา 00.01 น.) 

ก�าหนดยุติการออกอากาศของทีวีดิจิตอล

ออกอากาศวันสุดท้าย

15 สิงหาคม 2562 

ยุติการออกอากาศ

วันที่ 16 สิงหาคม 2562

เวลา (00.01 น.)
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	 ●	 มุ่งเน้นการสร้างเนื้อหาละครเอง	เช่น	ช่อง	PPTV	ช่อง	Amarin	TV	ที่เดิม	ไม่ได้มุ่งเน้น 

ไปที่การสร้างสรรค์ละครของช่องตน	 แต่ในปี	 2562	 ได้เริ่มเปิดผังละครท่ีจะออนแอร์ในช่อง 

ของตน	โดยเฉพาะช่วง	Prime	time	นอกจากนี้	ช่อง	PPTV	ยังดึงดูดดาราในสังกัดช่องอื่นให้เข้ามา

อยูภ่ายใต้สงักดัของตนเพือ่มุง่หวงัให้ฐานผูช้มทีเ่ป็นแฟนคลบัดาราเหล่านัน้	หนัมารบัชมละครในช่อง 

ของตนมากขึ้น

	 ●	 มุ่งเน้นเนื้อหารายการที่มีความหลากหลายมากขึ้น		จากเดิมที่มีการวางเป้าหมายเนื้อหา

รายการมุ่งไปทิศทางใดทิศทางหนึ่งที่ชัดเจนขึ้น	เช่น	

  ▶	 ช่อง	 PPTV	ที่มุ่งเน้นกีฬา	 แต่ในปี	 2562	 ได้มีการปรับเปลี่ยนผังรายการให้มีความ

หลากหลายมากขึ้น	 โดยเพิ่มเติมผังรายการบันเทิงเข้ามาร่วมกับผังรายการกีฬา	 เพื่อหวังดึงกลุ่มผู้ 

รับชมโทรทัศน์ให้มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น	 ซึ่งมีผลต่อโอกาสในการสร้างรายได้จากการ

โฆษณามากขึ้น	ทั้งนี้	เมื่อ	ช่อง	PPTV	จะหันมามุ่งรายการบันเทิงร่วมด้วย	จึงเริ่มมีผังละคร	ในช่วง	

Prime	Time	นอกจากนี้	ช่อง	PPTV	ยังหารายการที่ได้รับความนิยมในช่องอื่นมาไว้ในช่องของตน	 

เพ่ือหวงัได้ฐานผูช้มทีเ่คยชมรายการนัน้	เช่น	รายการกิก๊ดูส๋งครามเพลงเงนิล้าน	รายการ	The	Voice	

Thailand		รายการ	The	Face	Men		เป็นต้น	เพื่อเป็นอีกวิธีในการดึงดูดผู้ชมให้มาติดตามช่อง 

ของตนมากขึ้น	 	 อย่างไรก็ตาม	ช่อง	 PPTV	ก็ไม่ได้ทิ้งรายการกีฬา	 ซึ่งถือเป้าหมายที่ช่องได้วางไว ้

มาแต่แรก	โดยปรากฏว่า	ในปี	2561	และปี	2562	ช่องได้ลขิสทิธิถ่์ายทอดรายการกีฬาหลายรายการ	 

ได้แก่	พรีเมียร์ลีก	อังกฤษ,	ฟุตบอลหญิง	ชิงแชมป์โลก	2019,	โคปา	อเมริกา	2019,	เจ	ลีก	ญี่ปุ่น,		 

ลาลีกา	สเปน,	กัลป์โซ่	เซเรีย	อา	อิตาลี่,	ลีก	เอิง	ฝรั่งเศส,	บุนเดสลีกา	เยอรมัน,	ไทยลีก	1,	ไทยลีก	2,	 

ฟุตบอลชิงแชมป์อาเซียน	รุ่นไม่เกิน	22	ปี	 (AFF	U	22),	ฟุตบอลชิงแชมป์เอเชีย	รุ่นไม่เกิน	23	ปี	

(AFC		U23),	ฟุตบอล	ICC	2019,	เอเซียน	เกมส์	2018	และ	ยูเอส	โอเพ่น	เป็นต้น

  ▶	 ช่อง	 Amarin	 TV	 เริ่มหันมาผลิตละครเพื่อออกอากาศวันเสาร์	 อาทิตย์	 ช่วง	 

Prime	 time	และยังคงมุ่งหารายการกีฬาลิขสิทธิ์มาไว้	 เช่น	ฟุตบอลพรีเมียร์ลีก	อังกฤษ	ฤดูกาล	

2019	-	2020,	ฟุตซอล	สโมสรชิงแชมป์	อาเซียน	2019,	ฟุตซอล	มหาวิทยาลัย	“The	University	

Futsal	Championship	2019	จะเห็นว่า	ช่อง	Amarin	TV	มีการมุ่งเน้นรายการกีฬาที่แตกต่าง

จากช่อง	PPTV	

	 ●	 มุ่งเน้นดึงรายการที่ได้รับความนิยมจากช่องรายการอื่นมาไว้กับตน	เช่น		ช่อง	PPTV	ที่มี 

การดึงรายการรายการกิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้าน	จากช่อง	7	HD	รายการ	The	Voice	Thailand		 

รายการ	 The	 Face	Men	 จากช่อง	 3	 HD	 หรือจะเป็นช่อง	 Workpoint	 ที่มีการดึงรายการ	 

Thailand’w	 Got	 Talent	 ซีซั่น	 7	 มาจากช่อง	 3	 HD	 และรายการ	 แม็ก	 มวยไทย	 จากช่อง	 

Spring	26	(Now	26)	เมื่อย้ายมาช่อง	MCOT	HD	ท�าให้เรตติ้งสูงขึ้น
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  2.6.5  กลยุทธ์การสร้างเนื้อหารายการที่ต่อยอดรายได้ทางอื่น

	 	 นับแต่มีการเปลี่ยนแปลงการให้บริการโทรทัศน์จากระบบแอนาล็อก	 เข้าสู่ระบบดิจิทัล	

ส่งผลให้มผีูใ้ห้บรกิารโทรทศัน์ในระบบดจิทิลั	(ช่องดจิทิลั)	เพิม่ขึน้	จากเดมิมผีูใ้ห้บรกิารท่ีเข้ามาแบ่ง 

มูลค่าการโฆษณาในตลาดบนสื่อโทรทัศน์เพียง	4	ราย	ได้แก่	ช่อง	3		ช่อง	5		ช่อง	7	และ	ช่อง	9 

เท่านัน้	แต่ปัจจบุนั	เมือ่เป็นระบบโทรทศัน์ดิจิทลั	ส่งผลให้ผูใ้ห้บรกิารทีเ่ข้ามาแบ่งมลูค่าการโฆษณาใน 

ตลาดบนสื่อโทรทัศน์เพิ่มขึ้นเป็น	15	ราย	และแต่เดิมก่อนเปลี่ยนเป็นระบบโทรทัศน์ดิจิทัล	มูลค่า 

ของทั้งตลาดโฆษณาอยู่ที่	115	พันล้านบาท	(ปี	2556)	และเมื่อเปลี่ยนเข้าสู่ระบบโทรทัศน์ดิจิทัล	

มลูค่าของทัง้ตลาดโฆษณากลบัลดลง	อยูท่ี	่105	พนัล้านบาท	(ปี	2561)	ส่งผลให้เมือ่เมด็เงนิโฆษณา

ของอตุสาหกรรมโฆษณามแีนวโน้มลดลงต่อเน่ือง	แต่กลบัมผีูใ้ห้บรกิารท่ีเข้ามาแย่งชิงเมด็เงนิโฆษณา

ของอุตสาหกรรมโฆษณาเพิ่มขึ้น	ถึงเกือบ	4		เท่า	(นับผู้ให้บริการปัจจุบันที่มีเพียง	15	ช่องรายการ

เท่านั้น)		ส่งผลให้ผู้ให้บริการโทรทัศน์ในระบบดิจิทัลมีรายได้ลดน้อยลง	แต่กลับต้องเผชิญต้นทุนที่

สงูขึน้		ดงัน้ัน	ผู้ให้บริการโทรทศัน์ในระบบดิจิทลัจึงมกีารปรบัรปูแบบธรุกจิเพือ่สร้างรายได้ท่ีมากข้ึน	

เพิม่ช่องทางการต่อยอดรายได้ออกไปจากเดิมทีมุ่ง่หวงัเพยีงเมด็เงนิค่าโฆษณาท่ีเข้ามา		ท�าให้ปัจจบัุน	

ภาพที่ 26 :		แสดงความนิยมในการรับชมโทรทัศน์	(Rating)	เฉลี่ยรายปีของช่อง	MCOT	HD	และช่อง	

SPRING	26	ระหว่างวันที่	1	สิงหาคม	2559	-	15	กันยายน	2559

ที่มา :		ข้อมูลจาก	บริษัท	เอจีบี	นีลเส็น	มีเดีย	รีเสิร์ซ	(ประเทศไทย)	จ�ากัด
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มีการจับมือกับรายการ	Home	Shopping	หรือการด�าเนินธุรกิจรูปแบบ	Omni	Chanel	เป็นรูป

แบบการแสวงหารายได้		ปรากฏชัดเช่น	ช่อง	Amarin	TV	มีการเปิดตัวธุรกิจ	Home	shopping	18 

ช่อง	 Thairath	 TV	 จับมือกับ	 RS	 เพื่อท�าห้างสรรพสินค้าบนจอโทรทัศน์	 ด้วยธุรกิจเชิงพาณิชย์ 

หลายช่องทาง	(Multi	Platform	Commerce	(MPC))	เป็นการท�า	T	Shopping	19

 2.7  มาตรการส่งเสริมในอุตสาหกรรมโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล 

  2.7.1 มาตรการบรรเทาผลกระทบต่อผู้ประกอบการโทรทัศน์

	 	 ด้วยอุตสาหกรรมโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	 ได้รับผลกระทบจากเทคโนโลยี 

และพฤติกรรมผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป	รวมถึงเศรษฐกิจของประเทศ	ที่ส่งผลโดยตรงต่อเม็ดเงิน

โฆษณาในอุตสาหกรรมที่ไม่เติบโตตามที่ผู้ประกอบการคาดหวังไว้	 ส่งผลให้ผู้ให้บริการโทรทัศน์ 

ภาคพืน้ดนิ	ในระบบดิจทิลั	ต้องเผชญิกบัสภาวะการแข่งขันทีย่ากล�าบาก	ดงันี	้คสช.	จงึได้ออกมาตรการ 

เพื่อบรรเทาผลกระทบในอุตสาหกรรมโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	 เพื่อให้อุตสาหกรรม

สามารถแข่งขันและด�ารงต่อไปได้	โดยมีมาตรการดังนี้

	 1)	 ออกค�าสั่งหัวหน้าคณะรักษาความสงบแห่งชาติ	 ที่	 4/2562	 เรื่องมาตรการแก้ไขปัญหา

การประกอบกจิการโทรทศัน์และกิจการโทรคมนาคม	เพือ่ช่วยเหลอืผูร้บัใบอนญุาตให้ใช้คลืน่ความถี่	

เพื่อให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	ดังนี้

	 	 1.1)	 มาตรการช่วยเหลือผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	 ที่ต้องการออก

จากอุตสาหกรรม	โดย	ค�าสั่งหัวหน้า	คสช.	ที่	4/2562	ข้อ	10	ได้เปิดโอกาสให้ผู้รับใบอนุญาตให้ใช้ 

คลื่นความถี่เพื่อให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัลรายใดที่ประสงค์จะคืนใบอนุญาตที่

ได้รับ	 ให้แจ้งเป็นหนังสือไปยังส�านักงาน	 กสทช.	 ภายใน	 30	 วันนับแต่วันท่ีค�าสั่งนี้มีผลใช้บังคับ	 

โดยส�านักงาน	กสทช.	จะพิจารณาค่าชดเชยให้แก่ผู้รับใบอนุญาต

	 	 1.2)	 มาตรการช่วยเหลือผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	 ที่ยังแข่งขันใน

อุตสาหกรรม	โดย	ค�าสั่งหัวหน้า	คสช.	ที่	4/2562	ได้มีมาตรการช่วยเหลือ	ดังนี้

	 	 		 1.2.1)	 ยกเว้นค่าธรรมเนียมใบอนุญาตให้ใช้คลืน่ความถีท่ีต้่องช�าระงวดสดุท้ายของ

ราคาขั้นต�่าหรือราคาเริ่มต้น

	 	 		 1.2.2)	 ยกเว้นค่าธรรมเนียมใบอนุญาต	 2	 งวดสุดท้ายที่เกินกว่าราคาขั้นต�่าหรือ

ราคาเริ่มต้น

18	อ้างอิงจาก	https://www.prachachat.net/marketing/news-296228	เข้าถึง	ณ	วันที่	29	สิงหาคม	2562
19	อ้างองิจาก	https://www.thairath.co.th/news/business/market-business/1523001	เข้าถงึ	ณ	วนัที	่29	 
	 สิงหาคม	2562
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	 	 		 โดยผู้รับใบอนุญาตฯ	 จะต้องด�าเนินการช�าระค่าธรรมเนียมใบอนุญาตถึงงวดที่ 

ได้รับยกเว้น	 หากผู้รับใบอนุญาตฯ	 รายใดยังไม่ช�าระค่าธรรมเนียมใบอนุญาต	 ให้ช�าระภายใน	 

120	 วัน	 นับแต่ค�าสั่งนี้มีผลใช้บังคับ	 และผู้รับใบอนุญาตฯ	 รายใดช�าระค่าธรรมเนียมใบอนุญาต 

เกินจากงวดที่ได้รับยกเว้น	จะได้รับเงินค่าธรรมเนียมดังกล่าวคืน

	 	 		 1.2.3)	 สนบัสนนุค่าใช้จ่ายในการเช่าใช้โครงข่ายโทรทศัน์ประเภททีใ่ช้คลืน่ความถี่

ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	(MUX)	ทั้งหมดตลอดระยะเวลาได้รับอนุญาตที่เหลืออยู่	โดยมาตรการ

นี้จะมีผลใช้บังคับเมื่อสิ้นสุดมาตรการสนับสนุนค่าใช้จ่ายในการเช่าใช้โครงข่ายโทรทัศน์ประเภทท่ี

ใช้คลื่นความถี่ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	(MUX)	ร้อยละ	50	เป็นระยะเวลา	24	เดือน	ตามค�าสั่ง

หัวหน้า	คสช.	ที่	9/2561	เรื่องมาตรการบรรเทาผลกระทบต่อผู้ประกอบกิจการวิทยุกระจายเสียง

วิทยุโทรทัศน์	และกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์	ส่งผลให้สนับสนุนค่าใช้จ่ายในการเช่า

ใช้โครงข่ายโทรทัศน์ประเภทที่ใช้คลื่นความถี่ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	 (MUX)	 ทั้งหมด	 จะมีผล 

ใช้บังคับ	นับแต่สิ้นสุดเดือนมิถุนายน	2563

	 2)	 ค�าสั่งหัวหน้าคณะรักษาความสงบแห่งชาติท่ี	 76/2559	 ได้มีมาตรการช่วยเหลือ

อตุสาหกรรมโทรทศัน์ดจิทัิล	โดยสนบัสนนุค่าใช้จ่ายในการส่งสญัญาณโทรทศัน์ทีใ่ห้บรกิารเป็นการ

ทั่วไปผ่านดาวเทียม	หรือที่เรียกว่า	ค่า	Must	Carry	เป็นระยะเวลา	3	ปีนับแต่เดือนธันวาคม	2559	

โดยมาตรการ	Must	Carry	เป็นการก�าหนดให้ผูใ้ห้บรกิารโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียมและเคเบิล	

ต้องน�าช่องรายการโทรทศัน์ดจิทัิลไปออกอากาศ	เพือ่เป็นหลกัประกนัการเข้าถงึการรบัชมรายการ

โทรทัศน์ดิจิทัลของประชาชน

  2.7.2 มาตรการสนับสนุนการท�าการส�ารวจความนิยมช่องรายการโทรทัศน์

	 	 จากพฤติกรรมของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป	ส่งผลให้การส�ารวจความนิยมช่องรายการ 

โทรทัศน์รูปแบบเดิม	 อาจไม่สะท้อนถึงพฤติกรรมการรับชมท่ีแท้จริง	 ดังนี้เพื่อสนับสนุน 

อุตสาหกรรมโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล		คสช.	จึงมีค�าสั่งหัวหน้า	คสช.	ที่	4/2562		เรื่อง

มาตรการแก้ไขปัญหาการประกอบกิจการโทรทัศน์และกิจการโทรคมนาคม	 เพื่อช่วยเหลือผู้รับ 

ใบอนุญาตให้ใช้คลืน่ความถี	่เพือ่ให้บรกิารโทรทศัน์ภาคพืน้ดนิในระบบดจิทิลั	เพือ่ให้มแีนวทางเพือ่

สนับสนุนให้เกิดการส�ารวจความนิยมช่องรายการโทรทัศน์เพื่อสนับสนุนอุตสาหกรรมดิจิทัลขึ้น	 

โดย	กสทช.	จะให้เงนิเพือ่สนบัสนนุการจดัท�าการส�ารวจความนยิมช่องรายการโทรทัศน์จ�านวนหนึง่

ให้แก่องค์กรกลาง	ซึ่งมีหลักเกณฑ์และเงื่อนไขการจัดสรรเงินเป็นไปตามประกาศส�านักงาน	กสทช.	

เรื่อง	 หลักเกณฑ์	 วิธีการ	 และเงื่อนไขการจัดสรรเงินในการส�ารวจความนิยมช่องรายการโทรทัศน์

เพื่อสนับสนุนอุตสาหกรรมโทรทัศน์ดิจิทัล	(ฉบับที่	2)
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  2.7.3  มาตรการบรรเทาผลกระทบจากการเรียกคืนคลื่นความถี่

	 	 เนื่องจากส�านักงาน	กสทช.	มีแนวทางปรับปรุงการใช้คลื่นความถี่ย่าน	700	MHz	(ช่วง	

694	–	790	MHz)	จากผู้รับใบอนุญาตให้ใช้คลื่นความถี่เพื่อให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบ

ดิจิทัล	 เพื่อน�าไปจัดสรรใหม่ส�าหรับกิจการโทรคมนาคม	 ดังนี้	 ค�าสั่งหัวหน้าคณะรักษาความสงบ 

แห่งชาต	ิที	่4/2562	เร่ืองมาตรการแก้ไขปัญหาการประกอบกจิการโทรทัศน์และกจิการโทรคมนาคม	

เพ่ือช่วยเหลือผู้รับใบอนุญาตให้ใช้คลื่นความถ่ี	 เพื่อให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	 

จงึได้มีมาตรการสนับสนุนการปรบัปรุงหรือปรับเปลีย่นอปุกรณ์ท่ีเป็นผลจากการเรยีกคนืคลืน่ความถ่ี	

ให้แก่ผู้ประกอบการที่ได้รับใบอนุญาตให้บริการโครงข่าย	 และผู้รับใบอนุญาตให้บริการสิ่งอ�านวย

ความสะดวกเพื่อให้บริการโทรทัศน์ในระบบดิจิทัล	ตามค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นจริง

3.  การให้บริการโครงข่ายโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล

 3.1  ลักษณะบริการ การให้บริการโครงข่ายโครงข่ายโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	 

มีลักษณะรวบรวมและแพร่สัญญาณซึ่งได้รับมาจากผู้รับใบอนุญาตประกอบกิจการกระจายเสียง

หรือโทรทัศน์ส�าหรับให้บริการช่องรายการดิจิทัลประเภทต่างๆ	 (Service	 Provider)	 มาท�าการ

รวมสัญญาณ	 (Multiplex)	 และน�าสัญญาณกระจาย	 (Distribution)	 ต่อไปยังผู้รับชมโทรทัศน ์

ตามบ้านต่อไป

 3.2 จ�านวนผู้รับใบอนุญาต และผู้ใช้บริการ ผู้ให้บริการในตลาดค้าส่งสัญญาณโทรทัศน์

แบบดิจิทัลผ่านโครงข่ายภาคพื้นดินต้องเป็นผู้ได้รับใบอนุญาตประกอบกิจการโครงข่ายโทรทัศน์

ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	ซึ่งปัจจุบันมีจ�านวนใบอนุญาตทั้งสิ้น	5	ใบอนุญาต	และมีจ�านวนผู้ได้รับ

ใบอนุญาตฯ	4	ราย	ได้แก่	สถานีวิทยุโทรทัศน์กองทัพบก	กรมประชาสัมพันธ์	องค์การกระจายเสียง

และแพร่ภาพสาธารณะแห่งประเทศไทย	และบริษัท	อสมท	จ�ากัด	(มหาชน)	โดยผู้ได้รับใบอนุญาต

ทั้ง	4	ราย	มีผู้รับใบอนุญาตที่เป็นผู้ใช้บริการโครงข่ายโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	ดังนี้		

_19-1007(1).indd   40 11/26/2562 BE   11:11 AM



รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ ประจ�าปี 2561 - 2562 41

 3.3 ส่วนแบ่งการตลาด	เมื่อพิจารณาจากรายได้การให้บริการโครงข่ายโทรทัศน์ภาคพื้นดิน 

ในระบบดิจิทัล	 รอบบัญชีปี	 2560	 และรอบบัญชีปี	 2561	 ท่ีย่ืนต่อส�านักงาน	 กสทช.	 พบว่า	 

ผู้ให้บริการโครงข่ายที่มีส่วนแบ่งตลาดมากท่ีสุด	 คือ	 กองทัพบก	 โดยมีส่วนแบ่งตลาด	 รอบบัญชี

ปี	2560	ร้อยละ	55.63	และรอบบัญชีปี	2561	ร้อยละ	55.21	ทั้งนี้	สาเหตุเพราะกองทัพบกเป็น

ผู้ได้รับใบอนุญาตให้บริการโครงข่ายโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	 จ�านวน	 2	 ใบอนุญาต	 

และมีช่องรายการเป็นผู้เช่าใช้โครงข่ายจ�านวนมากกว่าครึ่ง	โดยมี	บริษัท		อสมท.	จ�ากัด		(มหาชน)	 

มส่ีวนแบ่งตลาดเป็นล�าดบัสอง	(รอบบญัชปีี	2560	ร้อยละ	24.05	และรอบบญัชปีี	2561	ร้อยละ	23.63)	 

และองค์การกระจายเสยีงและแพร่ภาพสาธารณะแห่งประเทศไทย	มส่ีวนแบ่งตลาดเป็นล�าดบัสาม	

(รอบบญัชปีี	2560	ร้อยละ	19.21	และรอบบญัชปีี	2561	ร้อยละ	20.32)	ส�าหรบักรมประชาสมัพนัธ์ 

เน่ืองจากยังไม่มีการให้บริการแก่ผู้ให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้น	 ระบบดิจิทัลรายอื่นนอกจากการ 

ให้บริการตนเอง	จึงยังไม่ถือว่ามีรายได้จากการให้บริการ	และถือว่ายังไม่มีส่วนแบ่งตลาด	
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ภาพที่ 27 :	แสดงผู้ได้รับใบอนุญาตโครงข่ายโทรทัศน์ภาคพื้นดินระบบดิจิทัล	ประเภทช่องรายการ	ที่ใช้

และยกเลิกการใช้งานโครงข่ายของผู้ได้รับใบอนุญาตโครงข่ายโทรทัศน์ภาคพื้นดินระบบดิจิทัล
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 3.4  แนวโน้มการแข่งขัน การให้บริการโครงข่ายโทรทัศน์ภาคพื้นดิน	ระบบดิจิทัล	ยังถือ 

เป็นอตุสาหกรรมท่ีแทบไม่เกดิการแข่งขันระหว่างผูใ้ห้บรกิารด้วยกันเอง	เนือ่งจากจ�านวนผูใ้ห้บรกิาร

และผูใ้ช้บรกิารถกูควบคมุโดย	กสทช.		ภายใต้ข้อก�าหนดของ		กสทช.		ผูใ้ห้บรกิารโครงข่ายโทรทศัน์

ภาคพื้นดิน	 ระบบดิจิทัล	 ต้องเป็นผู้ให้บริการที่ได้รับใบอนุญาตโครงข่าย	 เนื่องจากจ�าเป็นต้อง 

มีการจัดสรรคลื่นความถี่ส�าหรับใช้ในการส่งสัญญาณ	 ซึ่งปริมาณคลื่นความถ่ีที่สามารถจัดสรร

ได้สูงสุด	 จ�านวน	 6	 ใบอนุญาต	 และปัจจุบัน	 กสทช.	 ได้มีการจัดสรรใบอนุญาตโครงข่ายไปแล้ว 

ทั้งสิ้นจ�านวน	5	ใบอนุญาต	จากจ�านวนผู้ให้บริการ	4	ราย	(กองทัพบก	มีจ�านวน	2	ใบอนุญาต)	ดังนี้	 

เมือ่ผูใ้ห้บรกิารต้องได้รบัใบอนุญาตโครงข่ายจาก	กสทช.	แล้ว	การเข้าสูต่ลาดของผูใ้ห้บรกิารรายใหม่ 

จึงเกิดขึ้นได้ยาก	 อีกทั้งปัจจุบัน	 จ�านวนช่องรายการซึ่งเป็นผู้เข้าใช้โครงข่ายฯ	 มีจ�านวนลดลง	 

ส่งผลให้จ�านวนความต้องการเข้าใช้โครงข่ายฯ	(Demand)		ลดลง		จึงไม่มีแรงจูงใจให้มีผู้ให้บริการ

โครงข่ายฯ	 เข้าสู่ตลาดมากขึ้น	 ทั้งนี้	 จากจ�านวนช่องรายการซึ่งเป็นผู้เข้าใช้โครงข่ายฯ	มีจ�านวน 

ลดลง	 ประกอบกับกรมประชาสัมพันธ์	 ยังไม่มีผู้เข้าใช้บริการโครงข่ายนอกจากช่องรายการของ 

ภาพที่ 28 : แสดงส่วนแบ่งตลาด	พิจารณาจากปัจจัยรายได้จากการให้บริการ	

รอบบัญชีปี	2560	และรอบบัญชีปี	2561

ที่มา : จากการค�านวณปัจจัยรายได้ค่าบริการโครงข่ายโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล

รอบบัญชีปี	2560	และรอบบัญชีปี	2561	,ส�านักค่าธรรมเนียมและอัตราค่าบริการ

ในกิจการกระจายเสียงและโทรทัศน์	ส�านักงาน	กสทช.
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กรมประชาสัมพันธ์เอง	 ซึ่งหากในอนาคตกรมประชาสัมพันธ์มีผู้เข้าใช้โครงข่ายเป็นจ�านวนมาก	 

อาจเกิดการแย่งชิงผู้ให้บริการช่องรายการเพื่อเข้าใช้โครงข่าย	 (แย่งชิงลูกค้า)	 มีผลต่อการแข่งขัน

ระหว่างผู้ให้บริการโครงข่ายได้	 อย่างไรก็ตาม	 กรณีดังกล่าวยังเป็นไปได้ยาก	 เนื่องจากการท�า

สัญญาเช่าใช้โครงข่ายฯ	เป็นสัญญาที่มีลักษณะระยะยาวและจะต้องขอความเห็นชอบจาก	กสทช.	 

ก่อนเริ่มด�าเนินการเปลี่ยนแปลงโครงข่ายเพื่อใช้บริการ	 จึงท�าให้การเปลี่ยนแปลงโครงข่ายของ 

ผู้เช่าใช้โครงข่ายเป็นไปได้ยาก		

 3.5  พฤติกรรมผู้ประกอบกิจการและปัจจัยที่มีแนวโน้มต่อสภาพการแข่งขัน

	 ปัจจุบัน	 มีการยื่นขอยุติการออกอากาศช่องรายการโทรทัศน์ภาคพื้นดิน	 ในระบบดิจิทัล	

จ�านวน	7	ช่องรายการ	ส่งผลให้ความต้องการเข้าใช้โครงข่ายฯ	(Demand)		ลดลง		ดังนี้	หากผู้ให้

บริการโครงข่ายโทรทัศน์ภาคพื้นดิน	 ในระบบดิจิทัล	 ยังไม่เปล่ียนแปลง	 จะท�าให้เกิดสถานการณ ์

แย่งชิงผู้ใช้บริการโครงข่ายฯ	ระหว่างโครงข่ายต่างๆ	 ได้	 ซึ่งอาจน�าไปสู่การแข่งขันด้านราคา	หรือ

เสนอคุณภาพอื่นๆ	ตามมา	แต่เนื่องด้วย	ค�าสั่งหัวหน้า	คสช.	ที่	4/2562		เรื่องมาตรการแก้ไขปัญหา

การประกอบกจิการโทรทศัน์และกจิการโทรคมนาคม	ได้ก�าหนดมาตรการสนบัสนนุค่าใช้จ่ายในการ 

เช่าใช้โครงข่ายโทรทศัน์ประเภททีใ่ช้คลืน่ความถีภ่าคพ้ืนดนิ	ในระบบดจิทัิล	(MUX)	ตลอดระยะเวลา 

การได้รับอนุญาตให้บริการโทรทัศน์ดิจิทัลที่เหลืออยู่	 ซ่ึงจะมีผลบังคับใช้หลังมาตรการสนับสนุน

ค่าใช้จ่ายในการเช่าใช้โครงข่ายโทรทัศน์ประเภทที่ใช้คลื่นความถี่ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	(MUX)	

ร้อยละ	50	เป็นระยะเวลา	24	เดือน	ตามค�าสั่งหัวหน้า	คสช.	ที่	9/2561	เรื่องมาตรการบรรเทา 

ผลกระทบต่อผู้ประกอบกจิการวทิยกุระจายเสยีงวทิยโุทรทศัน์	และกจิการกระจายเสยีงและกจิการ

โทรทศัน์	ซึง่มาตรการดงักล่าวจะครบก�าหนดเดือนมถินุายน	2563	ส่งผลให้สถานการณ์การแข่งขนั

ด้านราคาของผู้ให้บริการโครงข่ายฯ	ไม่เกิดขึ้น	เนื่องจากผู้เข้าใช้บริการ	(ช่องรายการโทรทัศน์ภาค 

พื้นดิน	ระบบดิจิทัล)	ไม่ใช่ผู้รับภาระค่าใช้จ่ายอีกต่อไป

	 อย่างไรก็ตาม	เมื่อความต้องการเข้าใช้โครงข่ายฯ	(Demand)		ลดลง	แต่จ�านวนผู้ให้บริการ

โครงข่ายโทรทัศน์ภาคพื้นดิน	 ในระบบดิจิทัล	 (Supply)	ยังคงเดิม	ส่งผลให้เกิดการแข่งขันแย่งชิง 

ผู้เข้าใช้บริการระหว่างผู้ให้บริการโครงข่ายฯ	ได้	ด้วยค�าสั่งหัวหน้า	คสช.	ที่	4/2562		เรื่องมาตรการ

แก้ไขปัญหาการประกอบกิจการโทรทัศน์และกิจการโทรคมนาคม	 ได้ก�าหนดมาตรการสนับสนุน 

ค่าใช้จ่ายในการเช่าใช้โครงข่ายโทรทศัน์ประเภททีใ่ช้คลืน่ความถีภ่าคพืน้ดนิ	ในระบบดจิทิลั	(MUX)	

ตลอดระยะเวลาการได้รับอนุญาตให้บริการโทรทัศน์ดิจิทัลที่เหลืออยู่	 ส่งผลให้หาผู้ให้บริการ 

โครงข่ายฯ	 มีพื้นที่ว่างของโครงข่ายที่ไม่มีผู้เข้าใช้บริการ	 ก็จะไม่ได้รับเงินสนับสนุนจากมาตรการ 

ดังกล่าวได้	แต่ค�าสั่งหัวหน้า	คสช.	ที่	4/2562		ดังกล่าว	ได้ก�าหนดให้ผู้รับใบอนุญาตโครงข่าย	ได้รับ

การทดแทน	ชดใช้	หรือจ่ายค่าตอบแทน	เป็นค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นจริง	จากผลกระทบที่เกิดขึ้นจาการ

เรียกคืนคลื่นความถ่ี	 เท่ากับค่าใช้จ่ายจากการปรับปรุงหรือปรับเปลี่ยนอุปกรณ์โครงข่ายโทรทัศน ์

_19-1007(1).indd   43 11/26/2562 BE   11:11 AM



รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ ประจ�าปี 2561 - 256244

หรือค่าผลกระทบโดยตรงที่ผู้ให้บริการโครงข่ายได้รับจาการปรับเปลี่ยนการให้บริการตามเงื่อนไข

การอนญุาตให้บรกิารโครงข่าย	ส่งผลให้ผูใ้ห้บรกิารโครงข่ายโทรทัศน์ภาคพืน้ดนิ	ในระบบดจิทัิลอาจ

ได้รับการเยยีวยา	และลดจ�านวนผูใ้ห้บรกิารโครงข่ายโทรทศัน์ภาคพืน้ดนิ	ในระบบดจิทิลั	(Supply)	

ในอนาคต	ให้เหมาะสมกับอุตสาหกรรมต่อไปได้

	 นอกจากนี	้ยงัชดเชยการสนบัสนุนการปรับเปลีย่นอปุกรณ์ให้กับผูใ้ห้บรกิารโครงข่ายโทรทัศน์

ประเภททีใ่ช้คลืน่ความถีภ่าคพ้ืนดินในระบบดิจิทัล	(MUX)	จ�านวน	4	ราย	รวมท้ังสิน้	345	ล้านบาท		20

แบ่งเป็น	

	 	 ●	 กองทัพบก	จ�านวน	2	โครงข่าย	เป็นเงินจ�านวน	85	ล้านบาท

	 	 ●	 บริษัท	อสมท	จ�ากัด	 (มหาชน)	หรือ	MCOT		จ�านวน	1	โครงข่าย	 เป็นเงินจ�านวน	 

	 	 		 100	ล้านบาท

	 	 ●	 กรมประชาสัมพันธ์	จ�านวน	1	โครงข่าย	เป็นเงินจ�านวน	40	ล้านบท

	 	 ●	 องค์การกระจายเสียงและแพร่ภาพสาธารณะ	 (ไทยพีบีเอส)	 จ�านวน	 1	 โครงข่าย 

	 	 		 เป็นเงินจ�านวน	120	ล้านบาท

  

4.  การให้บริการสิ่งอ�านวยความสะดวกส�าหรับโครงข่ายโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล

 4.1  ลักษณะการให้บริการ		การให้บริการสิ่งอ�านวยความสะดวกส�าหรับโครงข่ายโทรทัศน์

ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิทัล	 (Broadcasting	 Facility	 Provider)	 มีลักษณะเป็นการให้เช่าสถานี

สิ่งอ�านวยความสะดวกที่ได้มีการลงทุนในอุปกรณ์รับและกระจายสัญญาณแล้ว	 เพื่อใช้ในการรับ 

สัญญาณโทรทัศน์ระบบดิจิทัล	 เพื่อให้ครอบคลุมพื้นที่ตามประกาศของ	 กสทช.	 โดยผู้ให้บริการ 

สิ่งอ�านวยความสะดวก	(Facility)	จะท�าหน้าที่เริ่มต้นหลังจากที่ช่องรายการ	(Service	Providers)	 

ซึง่ประกอบไปด้วยช่องรายการโทรทัศน์ดิจิทลั	น�าเน้ือหาท่ีต้องการเผยแพร่ส่งไปยังสถานส่ีงสญัญาณ	

(Head-end)	 เพื่อท�าการรวมสัญญาณ	 และส่งไปยังสถานีให้บริการสิ่งอ�านวยความสะดวกเพื่อ 

กระจายสัญญาณโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัลต่อไป

 4.2 ผู้ประกอบกิจการ ปัจจุบันมีการให้บริการสิ่งอ�านวยความสะดวกจ�านวน	 168	 สถานี	

โดยแบ่งเป็นสิ่งอ�านวยความสะดวกเพื่อให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	ดังนี้	 

	 	 4.2.1	 สิ่งอ�านวยความสะดวกเพื่อให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัลส�าหรับ

สถานีหลัก	จ�านวน	39	สถานี	ซึ่งจ�านวนผู้ให้บริการ	จ�านวน	2	ราย	ได้แก่	องค์การกระจายเสียง

และแพร่ภาพสาธารณะแห่งประเทศไทย	และบริษัท	อสมท	จ�ากัด	(มหาชน)		

20	อ้างอิงจาก	https://www.dailynews.co.th/it/732221	ณ	วันที่	9	กันยายน	2562
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	 	 4.2.2	 สิ่งอ�านวยความสะดวกเพื่อให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัลส�าหรับ
ส�าหรับสถานีเสริมรวมจ�านวน	129	สถานี	(แบ่งเป็นประเภท	A1	จ�านวน	45	สถานี	ประเภท	A2	
จ�านวน	34	สถานี	และประเภท	A3	จ�านวน	50	สถานี)	ซึ่งมีผู้รับผิดชอบสิ่งอ�านวยความสะดวก	
จ�านวน	4	รายได้แก่	กรมประชาสัมพันธ์	กองทัพบก	องค์การกระจายเสียงและแพร่ภาพสาธารณะ
แห่งประเทศไทย	และบริษัท	อสมท	จ�ากัด	(มหาชน)	

 4.3  ส่วนแบ่งตลาด	เมือ่พิจารณาจากรายได้ค่าบริการสิง่อ�านวยความสะดวกส�าหรบัโครงข่าย 
โทรทัศน์ภาคพื้นดิน	 ในระบบดิจิทัลเฉพาะสถานีหลัก	 ซึ่งเป็นการก�าหนดขอบเขตตามนิยามของ 
ตลาดทีเ่กีย่วข้อง	(Relevant	Market)	ส�าหรบักจิการกระจายเสยีงและกจิการโทรทศัน์	ตามภาคผนวก 
แนบท้ายของประกาศ	 กสทช.	 เรื่อง	 หลักเกณฑ์การพิจารณาก�าหนดผู้มีอ�านาจเหนือตลาดอย่าง 
มีนัยส�าคัญในตลาดที่เกี่ยวข้องในกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์และมาตรการเฉพาะ
เพื่อป้องกันมิให้มีการกระท�าอันเป็นการผูกขาดหรือก่อให้เกิดความไม่เป็นธรรมในการแข่งขัน	 
พ.ศ.	2557	พบว่า		องค์การกระจายเสียงและแพร่ภาพสาธารณะแห่งประเทศไทย		มส่ีวนแบ่งตลาดสงูสดุ	 
รอบบัญชีปี	2560	ร้อยละ	79.65	และปรับลดลงในรอบบัญชีปี	2561	 เป็นร้อยละ	70.76	ซึ่งแม้
องค์การกระจายเสยีงและแพร่ภาพสาธารณะแห่งประเทศไทย	ครองส่วนแบ่งตลาดลดลง	แต่ยงัถอื
ครองส่วนแบ่งตลาดเกือบ	3	ใน	4	ส่วน	ของตลาด	และบริษัท		อสมท		จ�ากัด		(มหาชน)		มีส่วนแบ่ง
ตลาด	รอบบัญชีปี	2560	ร้อยละ	20.35	และปรับเพิ่มขึ้นในรอบบัญชีปี	2561	เป็นร้อยละ	29.24	
โดยส่วนแบ่งตลาดของ	บรษัิท	อสมท	จ�ากดั	(มหาชน)	มแีนวโน้มเพิม่ขึน้ต่อเนือ่ง		ทัง้นี	้การทีอ่งค์การ
กระจายเสียงและแพร่ภาพสาธารณะแห่งประเทศไทย	 ถือครองส่วนแบ่งตลาดเป็นส่วนใหญ่ของ
ตลาดและมากกว่าส่วนแบ่งตลาดของบริษัท	อสมท	จ�ากัด	(มหาชน)	เกือบ	2	เท่า	ซึ่งสอดคล้องใน
ทิศทางเดียวกับจ�านวนสิ่งอ�านวยความสะดวกสถานีหลักที่ผู้ให้บริการสิ่งอ�านวยความสะดวกมีอยู่		

ภาพที่ 29  :		แสดงส่วนแบ่งตลาดโดยพิจารณาจากรายได้ค่าบริการสิ่งอ�านวยความสะดวก
ส�าหรับโครงข่ายโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	รอบบัญชีปี		2560	และรอบบัญชีปี	2561

ที่มา :	อ้างจากข้อมูลรายได้ค่าบริการสิ่งอ�านวยความสะดวกในโครงข่ายดิจิทัลภาคพื้นดินประจ�า
รอบบัญชีปี	2560	และรอบบัญชีปี	2561,	ส�านักค่าธรรมเนียมและอัตราค่าบริการ

ในกิจการกระจายเสียงและโทรทัศน์	ส�านักงาน	กสทช.
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	 อย่างไรก็ตาม	 หากพิจารณาส่วนแบ่งตลาดจากจ�านวนผู้รับผิดชอบสิ่งอ�านวยความสะดวก

เพื่อให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัลส�าหรับส�าหรับสถานีเสริม	 (A1-A2)	 พบว่า 

จากผู้ให้บริการจ�านวน	129	สถานี	พบว่า	กองทัพบกครองส่วนแบ่งตลาดร้อยละ	35.66	รองลงมา	

ได้แก่	บริษัท	อสมท.	จ�ากัด	(มหาชน)	ร้อยละ	31.01	องค์การกระจายเสียงและแพร่ภาพสาธารณะ 

แห่งประเทศไทย	ร้อยละ	21.71	และกรมประชาสัมพันธ์	ร้อยละ	11.63	ตามล�าดับ	(ภาพที่	30)

Thai PBS
21.71%

MCOT
31.01%

กองทัพบก
35.66%

กรม
ประชาสัมพันธ์

11.63%

ภาพที่ 30  : 	แสดงส่วนแบ่งตลาดโดยพิจารณาจากจ�านวนผู้รับผิดชอบสิ่งอ�านวยความสะดวก

เพื่อให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัลส�าหรับส�าหรับสถานีเสริม

ที่มา :		ส�านักวิศวกรรมและเทคโนโลยีกระจายเสียงและโทรทัศน์	ส�านักงาน	กสทช.

 4.4 แนวโน้มการแข่งขัน การให้บรกิารสิง่อ�านวยความสะดวกส�าหรบัโครงข่ายโทรทศัน์ภาค

พื้นดินในระบบดิจิทัลไม่มีการแข่งขันระหว่างผู้ให้บริการสิ่งอ�านวยความสะดวกด้วยกัน	 เนื่องจาก

ปัจจัยดังต่อไปนี้	

	 1)	 จ�านวนผู้ให้บริการและผู้ใช้บริการถูกควบคุมโดย	 กสทช.	 ผู้เล่นในตลาดการให้บริการ 

สิ่งอ�านวยความสะดวกเพื่อให้บริการโทรทัศน์ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิทัลส�าหรับสถานีหลัก	 ซ่ึงเป็น

ผู้ให้บริการแก่ผู้เล่นในตลาดการให้บริการโครงข่ายโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล	จะต้องเป็น

ผู้ที่ได้รับใบอนุญาตส่ิงอ�านวยความสะดวกซึ่งได้ถูกก�าหนดไว้ตามแผนความถ่ีวิทยุส�าหรับกิจการ

โทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัลของ	กสทช.

	 2)	 บริการไม่สามารถทดแทนได้ด้วยบริการอื่น	 ผู้ให้บริการโครงข่ายโทรทัศน์ภาคพื้นดินใน

ระบบดิจิทัล	 จ�าเป็นต้องรับให้บริการสิ่งอ�านวยความสะดวกเพื่อให้บริการโทรทัศน์ภาคพื้นดินใน

ระบบดจิทิลัส�าหรบัสถานหีลกั	จากผูใ้ห้บริการทีไ่ด้ก�าหนดไว้แล้ว	เนือ่งจากเป็นข้อก�าหนดตามแผน
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ความถีว่ทิยสุ�าหรบักจิการโทรทศัน์ภาคพืน้ดินในระบบดจิทัิล	โดยไม่สามารถเรียกรบับรกิารอืน่ใดได้	 

อกีทัง้ให้บรกิารสิง่อ�านวยความสะดวกเพ่ือให้บริการโทรทศัน์ภาคพืน้ดนิในระบบดจิทิลัส�าหรบัสถานี

หลักก็ไม่สามารถทดแทนได้ด้วยบริการอื่นเช่นกัน

	 3)	 พื้นที่ให้บริการต่างกัน	 ผู้ให้บริการสถานีสิ่งอ�านวยความสะดวกทั้งสถานีหลักและสถานี

เสริมได้ถูกก�าหนดไว้ตามแผนความถี่วิทยุส�าหรับกิจการโทรทัศน์ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิทัล	จึงถือ

เป็นการผูกขาดในแต่ละพื้นที่บริการ
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ไม่มีการแข่งขันระหว่างผู้ให้บริการสิ่งอ�านวยความสะดวก
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1. ภาพรวมและลักษณะบริการของตลาด

	 การประกอบกจิการโทรทศัน์ผ่านโครงข่ายเคเบลิ	เป็นการให้บรกิารโทรทศัน์แบบไม่ต้องขอรบั

การจัดสรรคลื่นความถี่ตามพระราชบัญญัติการประกอบกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน	์

พ.ศ.	2551	แต่ต้องได้รับใบอนญุาตเพือ่ให้บรกิารโครงข่ายกระจายเสยีงหรอืโทรทศัน์	ส�าหรบักจิการ

ที่ไม่ใช้คลื่นความถี่	ซึ่งผู้รับใบอนุญาตจะท�าการให้บริการแพร่สัญญาณโทรทัศน์ผ่านทางสายเคเบิล

ไปยังผู้รับชมปลายทาง	โดยในปัจจุบันมีทั้งผู้ให้บริการทั้งในระบบแอนาล็อกและระบบดิจิตอล	

	 ตามภาพที่	 31	 แสดงกิจกรรมที่เกี่ยวข้องของตลาดการรับชมโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล 

ซึ่งมีการด�าเนินการในลักษณะที่เกี่ยวข้องกัน	ดังนี้	

	 	 1)	 การผลิตรายการ	(C1)	คือ	การท�าหน้าที่จัดหาหรือผลิตเนื้อหารายการ	(Content)	

เช่น	รายการข่าวท้องถิน่	รายการบนัเทงิ	เป็นต้น	ก่อนด�าเนนิการจดัส่งไปยงัการให้บรกิารช่องรายการ	

(C2)	 ทั้งน้ี	 การผลิตรายการอาจเป็นการให้บริการช่องรายการหรือไม่ก็ได้	 แต่ไม่ถือว่าเป็นการ

ประกอบกิจการโทรทัศน์ของ	กสทช.				

	 	 2)	 การให้บริการช่องรายการ	(C2)	คือ	การท�าหน้าที่รวบรวมเนื้อหารายการเพื่อจัดท�า

เป็นผังรายการ	(Program)	ลงในช่องรายการ	(Channel)	ตามหลักเกณฑ์ที่กฎหมายก�าหนด	โดย

การให้บริการช่องรายการจะต้องได้รับใบอนุญาตให้บริการโทรทัศน์ตามที่	 กสทช.	 ก�าหนด	 โดย

ปัจจุบันมีผู้รับใบอนุญาต	จ�านวน	107	ช่องรายการ	1  

1	ข้อมูล	ณ	วันที่	13	มิถุนายน	2562	จากส�านักการอนุญาตประกอบกิจการโทรทัศน์

 

 

 

 

C1 C2 C3 
C4 

ภาพที่ 31 :	แสดงลักษณะกิจกรรมของตลาดการรับชมโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล		

ตลาดการรับชมโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล
(Cable Television)
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	 	 3)	 การให้บรกิารโครงข่าย	(C3)	คอื	การท�าหน้าทีร่วบรวมช่องรายการจากการให้บรกิาร

ช่องรายการก่อนส่งต่อไปเพื่อออกอากาศตามพื้นที่ต่างๆ	ตามที่กฎหมายก�าหนดใน	3	ลักษณะของ

พื้นที่ให้บริการ	ได้แก่	บริการระดับชาติ	บริการระดับภูมิภาค	และบริการระดับท้องถิ่น	โดยการให ้

บริการโครงข่ายจะต้องได้รับใบอนุญาตให้บริการโครงข่ายโทรทัศน์จาก	กสทช.	โดยปัจจุบันมีผู้รับ 

ใบอนุญาตรวมทั้งสิ้น	จ�านวน	284		ใบอนุญาต	2	(นับรวมบริษัท	ทรู	วิชั่น	กรุ๊ป	จ�ากัด)			

	 	 4)	 การให้บริการสิ่งอ�านวยความสะดวก	(C4)	คือ	การให้บริการเสาส่งและอุปกรณ์ตาม

พื้นที่ต่างๆ	 เพื่อให้การบริการสิ่งอ�านวยความสะดวกด้านกระจายเสียงหรือโทรทัศน์	 โดยการให้

บริการจะต้องได้รับใบอนุญาตให้บริการสิ่งอ�านวยความสะดวกตามที่	กสทช.	ก�าหนด	โดยปัจจุบัน

มีผู้รับใบอนุญาตได้แก่	การไฟฟ้าส่วนภูมิภาค

	 ทัง้นี	้ส�าหรับการก�ากบัดูแลน้ัน	การให้บริการช่องรายการ	(C2)	การให้บริการรวบรวมสญัญาณ	

(C3)	 การให้บริการสิ่งอ�านวยความสะดวก	 (C4)	 จะต้องได้รับใบอนุญาตและอยู่ภายใต้การก�ากับ

ดูแลการประกอบกิจการจาก	กสทช.	อย่างไรก็ตาม	เนื่องจากในส่วนของการให้บริการช่องรายการ	

(C2)	ส่วนมากเป็นการให้บรกิารลกัษณะเดียวกบับรกิารช่องรายการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม		

อีกทั้ง	การให้บริการสิ่งอ�านวยความสะดวก	(C4)	มีผู้บริการเพียงรายเดียว	การวิเคราะห์ในรายงาน

ฉบบัน้ี	จงึมุง่เน้นในการวเิคราะห์ถงึลกัษณะบรกิารและโครงข่ายของการให้บรกิารรวบรวมสญัญาณ	

(C3)	เป็นหลัก

2. ลักษณะบริการ

		 ผู้ให้บริการแพลตฟอร์มโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลในปัจจุบันจากการส�ารวจข้อมูลของ

ส�านักงาน	กสทช.	พบว่ามีการให้บริการใน	3	ลักษณะหลักๆ	ดังนี้	

	 	 1)	 การรวมสัญญาณ	(MUX)	และกระจายสัญญาณ	(Distribution)	ผ่านโครงข่ายไปยัง

ผู้รับชมปลายทาง	(End-User)	หมายถึง	การที่ผู้ประกอบกิจการช่องรายการมาขอใช้บริการ	โดยผู้

ให้บริการโครงข่ายเคเบิลเป็นผู้ท�าการรวบรวมสัญญาณ	(Multiplex)	ซึ่งหมายรวมถึงการเชื่อมต่อ

สญัญาณของระบบโครงข่ายเคเบลิ	ประกอบด้วย	อปุกรณ์รบัสญัญาณ	(Receiver)	อปุกรณ์ถอดรหสั

สัญญาณ	(Decoder)	และอุปกรณ์รวมสัญญาณ	(Modulator	หรือ	Combiner)	เป็นต้น	และเมื่อ

ท�าการรวมสญัญาณแล้วจึงมี	การกระจายสญัญาณช่องรายการผ่านทางโครงข่ายเคเบลิไปยงัอปุกรณ์

ของผู้รับชมปลายทางไม่ว่าจะเป็นอุปกรณ์รับสัญญาณแบบแอนาล็อกหรือดิจิทัล	 ซ่ึงมีลักษณะ 

แตกต่างกันดังนี้	

2 ข้อมูล	ณ	 เดือน	 กรกฎาคม	 2562,	 ส�านักการอนุญาตประกอบกิจการโครงข่าย	 สิ่งอ�านวยความสะดวก	 และ 

	 เครื่องวิทยุคมนาคม
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 การให้บรกิารเคเบลิแบบแอนาลอ็ก	มลีกัษณะการให้บริการส่งสญัญาณผ่านสายน�าสญัญาณ

ในระบบแอนาล็อก	และเชื่อมต่อเครื่องรับโทรทัศน์ได้โดยตรง	ทั้งนี้	การให้บริการเคเบิลแบบแอนา

ล็อกจะมีจ�านวนกี่ช่องจะขึ้นอยู่กับการจัดช่องแบ่งสัญญาณของผู้ประกอบกิจการ	 ซ่ึงโดยปกติแล้ว

จะมีการให้บริการประมาณ	40-80	ช่องรายการ	

 การให้บริการเคเบิลแบบดิจิตอล	มีลักษณะการให้บริการส่งสัญญาณโดยแปลงสัญญาณจาก

ต้นทางแล้วส่งสัญญาณผ่านสาย	 Coaxial	 หรือ	 Fiber	 Optic	 ในระบบดิจิทัล	 ก่อนท�าการเชื่อม 

ต่อสัญญาณผ่านกล่องแปลงสัญญาณ	 (Set	 Top	Box)	 แบบ	DVB-C	 เพื่อเข้าสู่เครื่องรับโทรทัศน์	

ทั้งนี้	 การให้บริการเคเบิลแบบดิจิทัลจะมีจ�านวนช่องในการให้บริการประมาณ	 95-200	 ช่อง	 

นอกจากน้ี	จากการส�ารวจข้อมลูในปัจจุบนั	การให้บรกิารเคเบลิทวีแีบบดจิทิลันัน้	ผูป้ระกอบกจิการ

บางรายอาจมกีารดดัแปลงสญัญาณโดยการส่งสญัญาณในระบบ	ภาคพืน้ดนิ	(terrestrial)	ผ่านสาย

น�าสัญญาณเพื่อความสะดวกในการที่ผู้ชมปลายทางสามารถน�ากล่องรับสัญญาณแบบ	DVB-T	 

มาใช้รับสัญญาณ	

ภาพที่ 32 :	แสดงลักษณะการให้บริการรวมสัญญาณและกระจายสัญญาณผ่านโครงข่ายไปยังผู้รับชม

ปลายทาง	(End-User)

Head end 

 End-User  End-User 

	 	 2)	 บรกิารเช่าใช้ห้องส่ง	(Head-end)	หรอืให้ผูร้บัใบอนญุาตอืน่ร่วมใช้ห้องส่ง	การบรกิาร

เช่าใช้ห้องส่ง	(Head-end)	หรอื	ให้ผูร้บัใบอนญุาตรายอืน่ร่วมใช้ห้องส่ง	(Head-end)		สามารถแบ่ง

ได ้	 2	 ประเภท	 ได ้แก ่	 1)	 ผู ้ประกอบกิจการ	 มีการใช ้ห ้องส ่ง	 (Head-end)	 ร ่วมกัน	 

โดยมีการกระจายสัญญาณจากผู้ให้บริการโครงข่ายเคเบิลที่เป็นเจ้าของห้องส่ง	(Head-end)	ไปยัง

สถานที่ประกอบการของผู้ประกอบการรายอื่น	 เพื่อกระจายสัญญาณไปยังผู้รับชมทางบ้านอีกท	ี 

โดยอาจจะมีค่าตอบแทนจากการร่วมใช้ห้องส่ง	(Head-end)	หรือไม่ก็ได้	และ	2)	การที่ผู้ให้บริการ

โครงข่ายเคเบิลมีห้องส่ง	(Head-end)	ของตัวเอง	และมีการกระจายสัญญาณโทรทัศน์จากห้องส่ง	 

(Head-end)	 ของผู้ให้บริการโครงข่ายเคเบิลไปยังห้องส่ง	 (Head-end)	 ของผู้ประกอบกิจการ 

รายอื่น	 อันประกอบด้วย	 ห้องส่ง	 (Head-end)	 หลัก	 ท่ีท�าหน้าท่ีเช่ือมต่อสัญญาณโทรทัศน์ไปยัง

สาขาหรือห้องส่ง	 (Head-end)	ย่อยของผู้ประกอบกิจการรายอื่นหลังจากนั้นจึงกระจายสัญญาณ 
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ไปยังผู้รับชมทางบ้าน	 ซึ่งอาจจะมีค่าตอบแทนจากการร่วมใช้ห้องส่ง	 (Head-end)	 หรือไม่ก็ได้ 

เช่นกัน	 ด้วยสาเหตุนี้	 การบริการดังกล่าวจึงเป็นบริการหลักในตลาดค้าส่งการให้บริการผ่าน 

เคเบิลทีวี	เนื่องจากเป็นการให้บริการแก่ผู้รับใบอนุญาตรายอื่น	เพื่อกระจายสัญญาณไปยังผู้รับชม

ทางบ้าน

		 อย่างไรก็ตาม	ผู้ให้บริการเช่าใช้ห้องส่ง	 (Head-end)	หรือ	 ให้ผู้รับใบอนุญาตรายอื่นร่วมใช้

ห้องส่ง	(Head-end)	โดยเป็นผูไ้ด้รบัใบอนญุาตจาก	กสทช.	ทกุราย	อาท	ิบรษิทั	เคเบลิหัวหนิ	จ�ากดั	 

บริษัท	พี	 เอ	บิสสิเนส	ภูเก็ต	จ�ากัด	บริษัท	ภูเก็ตเคเบิ้ล	จ�ากัด	บริษัท	 ราไวย์	 เคเบิ้ล	ทีวี	 จ�ากัด	 

บริษัท	สาคร	เคเบิลทีวี	เน็ทเวิร์ค	จ�ากัด	บริษัท	แฮปปี้โฮม	เคเบิ้ลทีวี	จ�ากัด	บริษัท	ไฮ-เทค	เคเบิล	

เทเลวิชั่น	จ�ากัด	ห้างหุ้นส่วนจ�ากัด	ดีซี	อีเลคโทรนิคส์	ห้างหุ้นส่วนสามัญนิติบุคคล	นครปฐมเคเบิ้ล

ทีวี	เป็นต้น	อนึ่ง	โดยส่วนมากการบริการเช่าใช้ห้องส่ง	(Head-end)	หรือให้ผู้รับใบอนุญาตรายอื่น

ร่วมใช้ห้องส่ง	(Head-end)	เป็นการให้บริการโดยไม่มีค่าบริการ	ซึ่งผู้ให้บริการมักเป็นผู้ที่สามารถ

เข้าถึงแหล่งเงินได้ง่าย	หรือเป็นผู้ที่มีบริษัทในเครือที่ต้องการให้บริการแก่ผู้รับชมทางบ้าน	

ภาพที่ 33 : แสดงลักษณะบริการเช่าใช้ห้องส่งหรือให้ผู้รับใบอนุญาตอื่นร่วมใช้ห้องส่ง

 
 
 
 
 
 
 

Head end 1 Head end 2 Head end 3 

พื้นที่ให้บริการ A พื้นที่ให้บริการ B 

	 	 3)	 บริการให้เช่าโครงข่าย		เป็นรูปแบบบริการใหม่ที่ผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่าย

เคเบิลที่เป็นเจ้าของโครงข่ายสายเคเบิลน�าออกมาให้บริการกับกลุ่มลูกค้าในลักษณะองค์กร	 

เช่น	โรงแรม	มหาวิทยาลัย	เป็นหลัก	เพื่อให้ใช้ส่งข้อมูล	โครงข่ายอินเทอร์เน็ตความเร็วสูง	หรือเพื่อ

ให้บริการช่องรายการ	 โดยการให้เช่าโครงข่ายมีทั้งโครงข่ายภายในอาคารและโครงข่ายภายนอก

อาคาร		ตวัอย่างของผูใ้ห้บรกิารให้เช่าโครงข่ายทีม่กีารโฆษณาและให้บรกิารอย่างชดัเจน	คอื	บรษิทั	

เจรญิ	เคเบลิทวี	ีเนต็เวิร์ค	จ�ากดั	3		และผูใ้ห้บรกิารฯ	ระดบัท้องถิน่ในต่างจงัหวดับางพืน้ทีท่ีม่กีารน�า

โครงข่ายเคเบิลของตนออกให้ผู้ให้บริการอินเทอร์เน็ตเช่าใช้เพื่อน�าส่งสัญญาณอินเทอร์เน็ต

3	 https://www.cabletv.co.th/16756594/บริการให้เช่าโครงช่าย
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3. ลักษณะการแข่งขัน

 3.1 พื้นที่และขอบเขตการให้บริการ

	 การแข่งขนัในตลาดการรบัชมโทรทศัน์ผ่านโครงข่ายเคเบลิ	พบว่า	ตลาดมลีกัษณะเป็นตลาด

กึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด	 (Monopolistic	 Competition)	 กล่าวคือ	 เมื่อพิจารณาผู้เล่นโดยมีขอบเขต

ตลาดทั้งประเทศจะมีผู้ให้บริการผ่านโครงข่ายเคเบิลทีวีจ�านวนมาก	 แต่ถ้าพิจารณาตามพื้นที่เป็น

รายจังหวัดจะพบว่า		มีผู้ให้บริการผ่านโครงข่ายเคเบิลที่เป็นผู้ให้บริการในท้องถิ่น	เพียง	1	-	3	ราย	

ที่เป็นผู้มีอ�านาจผูกขาดภายในพื้นที่ให้บริการ	 ส�าหรับการให้บริการในพ้ืนท่ีของบางจังหวัดผู้ให้

บริการผ่านโครงข่ายเคเบลิทีวอีาจให้บรกิารโดยมพีืน้ทีใ่ห้บรกิารทับซ้อนกัน	แต่ส่วนมากผูใ้ห้บรกิาร

ผ่านโครงข่ายเคเบิลทวี	ีจะตกลงร่วมกนัเพือ่แบ่งแยกพืน้ท่ีให้บรกิารภายในแต่ละจงัหวดัอย่างชัดเจน	

(ในพืน้ทีจ่งัหวดัขนาดใหญ่ตามภมูภิาคต่างๆ	หรอืจังหวดัท่องเทีย่ว	จะมกีารให้บรกิารจากผูใ้ห้บรกิาร

ผ่านโครงข่ายเคเบิลหลายราย	ภายในพื้นที่เดียวกัน)	อย่างไรก็ตาม	ผู้ให้บริการผ่านโครงข่ายเคเบิล

ทกุรายในพ้ืนทีใ่ห้บรกิารแต่ละจงัหวดัจ�าต้องเผชญิกบัการแข่งขันกบัผู้ให้บรกิารผ่านโครงข่ายเคเบิล

ระดับชาติรายใหญ่ซึ่งให้บริการครอบคลุมพื้นที่ทั่วประเทศ	 ซ่ึงปัจจุบันแม้ว่าผู้ให้บริการผ่านโครง

ข่ายเคเบิล	ที่ได้รับใบอนุญาตระดับชาติจะมีจ�านวนทั้งสิ้น	6	4	ราย	แต่จากการส�ารวจ	พบว่า	มีเพียง

รายเดียวที่ให้บริการครอบคลุมพื้นที่ทั่วประเทศอย่างแท้จริง	ได้แก่	บริษัท	ทรู	วิชั่น	กรุ๊ป	จ�ากัด 

	 ทัง้นี	้นอกเหนอืจากทีผู่ใ้ห้บรกิารผ่านโครงข่ายเคเบลิในท้องถิน่แต่ละจงัหวดัหรอืกลุม่จงัหวดั

จะต้องเผชิญกับการแข่งขันจากผู้ให้บริการผ่านโครงข่ายเคเบิลระดับชาติแล้ว	ยังต้องเผชิญกับผู้ให้

บริการผ่านโครงข่ายดาวเทียมที่มีพื้นที่การให้บริการครอบคลุมทั่วประเทศ	และถือได้ว่าเป็นสินค้า

ที่มีการทดแทนกันได้ในสายตาของผู้บริโภค	นอกจากนี้	ผู้ให้บริการรูปแบบใหม่		เช่น	Over	The	

Top	 :	 OTT	 เร่ิมเข้ามามีบทบาทโดยเฉพาะในกลุ่มคนรุ่นใหม่	 และกลุ่มคนในเขตเมือง	 ท�าให้ผู้ให้

บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลต้องเผชิญกับการแข่งขันที่รุนแรงมากขึ้น	(ดังภาพ	35)	

 

 

บริการเช่าโครงข่าย 

ภาพที่ 34 :	แสดงลักษณะบริการเช่าใช้โครงข่ายเพื่อให้ผู้อื่นให้บริการ

4	 ข้อมูล	ณ	 เดือน	 กรกฎาคม	 2562,	 ส�านักการอนุญาตประกอบกิจการโครงข่าย	 สิ่งอ�านวยความสะดวก	 และ 

	 เครื่องวิทยุคมนาคม
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	 	 ภาพที่	35	แสดงพื้นที่การให้บริการรับชมโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล	โดยจะเห็นได้ว่า

ในพ้ืนที่ให้บริการ	 A	 และพ้ืนที่ให้บริการ	 B	 ต่างเป็นผู้เล่นท่ีให้บริการในเขตพื้นท่ีของตน	 อาทิ	 

การให้บรกิารโทรทศัน์ระบบเคเบลิระดบัภมูภิาคหรอืท้องถิน่	ส่วนพืน้ทีใ่ห้บริการ	C	เป็นการบรกิาร

โทรทัศน์ระบบเคเบิลหรือระบบดาวเทียมในระดับชาติ	ซึ่งจะสังเกตได้ว่าพื้นที่ให้บริการ	C	มีพื้นที่

ให้บริการที่ครอบคลุมพื้นที่ให้บริการ	 A	 และ	 B	 อีกท้ัง	 ลูกค้าท่ีอยู่ในพื้นท่ีให้บริการ	 A	 หรือ	 B	 

ต่างสามารถเลือกใช้บริการจากผู้ให้บริการจากพื้นท่ีให้บริการ	 C	 ได้	 และนอกจากนี้ผู้ใช้บริการ 

ยังสามารถใช้บริการรับชมโทรทัศน์ผ่านการให้บริการแบบ	OTT	 ผ่านโครงข่ายอ่ืนนอกเหนือจาก

โครงข่ายกิจการโทรทัศน์ได้

	 	 การแข่งขันในตลาดการรับชมโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล	 จึงมุ่งเน้นการแข่งขันไปที่

บริการและเน้ือหารายการ	 (Contents)	 เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้ใช้บริการ	 ผู้ให้บริการ

โทรทศัน์ผ่านโครงข่ายเคเบลิต้องจดัหาเนือ้หารายการทีเ่ป็นทีน่ยิม	(premium	content)	เพือ่สร้าง

ความแตกต่างและความน่าสนใจแก่ผู้รับชมปลายทาง	 เช่น	 ลิขสิทธิ์ฟุตบอลหรือภาพยนตร์ต่าง

ประเทศที่ได้รับความนิยม	ซึ่งส่วนมากเป็นลิขสิทธิ์ของผู้ให้บริการระดับชาติ		เช่น		บริษัท		ทรู	วิชั่น	

กรุ๊ป		จ�ากัด	ที่มีศักยภาพเพียงพอที่จะจัดหาบริการดังกล่าวมาได้	แต่เนื่องจากผู้ให้บริการโทรทัศน์

ผ่านโครงข่ายเคเบิลรายเล็กมักเป็นผู้ให้บริการในต่างพื้นที่กัน	 การจะเข้าถึงเนื้อหารายการที่เป็นที่

นิยม	 (premium	 content)	 ดังกล่าวได้จึงต้องมีการร่วมมือกันเพื่อซื้อหรือเจรจาต่อรองกับผู้ให้

บริการเจ้าของลิขสิทธิ์เนื้อหารายการที่เป็นที่นิยม	 (premium	content)	นั้นๆ	มาเพื่อแข่งขันกับ 

ผู้ให้บริการรายใหญ่		

ภาพที่ 35 : แสดงลักษณะการแข่งขันและพื้นที่ให้บริการในตลาดการรับชมโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล

พื้นที่ให้บริการ C 

พื้นที่ให้บริการ A 
พื้นที่ให้บริการ B 

OTT 
OTT 

_19-1007(2).indd   60 11/26/2562 BE   11:12 AM



รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ ประจ�าปี 2561 - 2562 61

 3.2  รูปแบบของการให้บริการ

	 	 ผูใ้ห้บรกิารในตลาดการให้บริการโทรทศัน์ผ่านโครงข่ายเคเบลิ		จะให้บรกิารในตลาดใน	

2	ระบบ	ได้แก่	ระบบแอนาล็อก	และระบบดิจิทัล	ซึ่งผู้ให้บริการในตลาดซึ่งส่วนใหญ่เป็นรายเล็ก	

จะมกีารให้บรกิารผ่านระบบแอนาลอ็ก	เพยีงระบบเดียว	แต่ถ้าเป็นผูใ้ห้บรกิารรายใหญ่ทีย่งัคงมฐีาน

ลูกค้า	 และเงินลงทุนอยู่	 จะมีการปรับตัวเพ่ือให้บริการในระบบดิจิทัลควบคู่ไปพร้อมกับระบบ 

แอนาล็อก	 ทั้งนี้	 จากการส�ารวจข้อมูลผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลโดยวิธีการเข้า

สัมภาษณ์ผู้ประกอบกิจการในท้องที่โดยตรงและสุ่มโทรศัพท์สอบถาม	 พบรูปแบบการให้บริการ	

ดังนี้

	 	 1.	 ผู้ประกอบการที่ให้บริการเคเบิลทีวีเพียงอย่างเดียว	 จะพบรูปแบบการให้บริการ 

ดังกล่าวในผู้ให้บริการขนาดเล็กและขนาดกลาง	 และส่วนใหญ่มีให้บริการในรูปแบบโทรทัศน์ผ่าน

โครงข่ายเคเบิล	 ระบบแอนาล็อกเป็นส่วนใหญ่	 โดยมีจ�านวนช่องรายการไม่เกิน	 80	 ช่องรายการ	

อย่างไรก็ตาม	การส�ารวจยังพบว่า	มีผู้ให้บริการขนาดใหญ่ที่ให้บริการเคเบิลทีวีเพียงอย่างเดียวอยู่

บ้าง		โดยจะให้บริการในระบบดิจิทัลร่วมด้วย	ซึ่งสามารถให้บริการช่องรายการได้ไม่เกิน	200	ช่อง

รายการ	โดยเหตผุลของการให้บรกิารเคเบลิเพยีงอย่างเดยีวของผูใ้ห้บรกิารขนาดใหญ่	เนือ่งจากอยู่

ระหว่างการของศกึษาข้อมลูการให้บรกิารอืน่ร่วมด้วย	อาท	ิบรกิารอนิเทอร์เนต็ความเรว็สงู		ส�าหรบั

รูปแบบการจัดเก็บรายได้จากการให้บริการจะพบว่า	มีการจัดเก็บค่าบริการเป็นรายเดือนเป็นส่วน

ใหญ่	แต่มีการก�าหนดการช�าระค่าบริการล่วงหน้าเป็นรายหลายเดือน	หรือรายปี	 เพื่อแลกกับการ 

ได้รับชมบริการฟรี	1-2	เดือน

	 	 2.	ให้บรกิารเคเบลิทวี	ีควบคูก่บับรกิารรปูแบบอืน่	ด้วยสถานการณ์ทีพ่ฤตกิรรมของผูร้บั

ชมมีการเปลีย่นไปจากเดิม		ส่งผลให้ผูใ้ห้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลต้องเผชิญกบัการแข่งขัน

ที่รุนแรงมากข้ึน	 	 โดยต้องแข่งขันกับผู้ให้บริการดิจิทัลทีวี	 ผู้ให้บริการดาวเทียม	 หรือผู้ให้บริการ

เคเบิลรายใหญ่ระดับประเทศ		นอกจากนี้ยังต้องแข่งขันกับผู้ให้บริการ	OTT	เช่น	Netflix	ส่งผลให้

ผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลต้องมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบการให้บริการเพื่อดึงดูดฐาน

ลูกค้าของตนไว้	 ด้วยการให้บริการอื่นควบคู่ด้วย	 เพื่อให้สามารถสร้างรายได้เข้าตนให้สามารถอยู่

รอดต่อไปได้นานทีส่ดุ		โดยจากการส�ารวจข้อมลูของผู้ให้บรกิารจากเวบ็ไซต์ต่างๆ		การสุม่โทรศพัท์

สอบถามข้อมูลจากผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล	 และการเข้าสัมภาษณ์ผู้ให้บริการ

โทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล		พบรูปแบบบริการอื่น		ดังนี้

	 	 	 2.1	 อินเทอร์เนต็		ถอืเป็นบรกิารหลกัอนัดบัแรกทีผู่ใ้ห้บรกิารโทรทศัน์ผ่านโครงข่าย

เคเบิลมีการน�ามาให้บริการ		โดยจากการส�ารวจพบว่า		ผู้ให้บริการจะมีการจัดแพ็กเกจทั้งแยกจาก

การให้บรกิารโทรทศัน์เคเบลิและผกูขายร่วมกบัการให้บรกิารโทรทศัน์เคเบลิ		เพือ่ให้ลกูค้าเลอืกใช้

บริการได้	ทัง้นี	้การส�ารวจในปี	2560	พบว่า	ผูใ้ห้บรกิารโทรทศัน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลมีการน�าบรกิาร 
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อนิเทอร์เน็ตมาจากผูใ้ห้บรกิารอนิเทอร์เนต็รายใหญ่เดมิของประเทศ	เช่น	บรษิทั	กสท	โทรคมนาคม	

จ�ากัด	 (มหาชน)	บริษัท	ทริปเปิลที	 อินเทอร์เน็ต	 จ�ากัด	 เป็นต้น	หรือมีการจับมือร่วมกันของผู้ให้

บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลด้วยกันเอง	เพื่อขอรับใบอนุญาตส�าหรับให้บริการอินเทอร์เน็ต

ความเร็วสูงและให้บริการภายในกลุ่ม	เช่น	บริษัท	ไฮ	อินเทอร์เน็ต	จ�ากัด	(Hi	Internet)	หรือ	บริษัท	

เคเบิลคอนเนค	จ�ากัด	(CConnect)	เป็นต้น

	 	 	 2.2	บริการติดต้ังกล้องวงจรปิด	 จากการส�ารวจข้อมูลด้านการตลาด	 พบว่า	 ผู้ให้

บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลจ�านวนมาก	เริ่มให้บริการติดตั้งกล้องวงจรปิดเพิ่มเติมจากการ

ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลเพียงอย่างเดียว	ด้วยเพราะการติดตั้งกล้องวงจรปิดสามารถ

พัฒนาทักษะเกี่ยวกับบริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลเข้าไปติดตั้งกล้องวงจรปิดได้		จึงเป็นทาง

เลือกที่ดีในการสร้างรายได้ให้แก่บริษัทอีกทางหนึ่ง	 ท้ังนี้	 การบริการติดตั้งกล้องวงจรปิดส่วนมาก

จะเป็นการให้บริการให้บริการแก่หน่วยงานภาครัฐเช่น	 สถานีต�ารวจ	 หรือหน่วยงานปกครองใน

แต่ละท้องที่	เป็นต้น				

	 นอกจากนี้	 ผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลในท้องถิ่นที่มีศักยภาพในการจัดท�า

รายการ	 หรือบันทึกภาพรายการหรือเหตุการณ์ต่างๆ	 ได้มีการให้บริการรับถ่ายท�ารายการหรือ

เหตุการณ์ต่างๆ	เพื่อสร้างรายได้และสามารถอยู่รอดต่อไปได้

  3.3 จ�านวนผู้เล่นในตลาด

	 	 ส�าหรับจ�านวนผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลในปัจจุบัน	 โดยพิจารณาจาก

จ�านวนผู้ได้รับใบอนุญาตจากส�านักงาน	 กสทช.	ณ	 เดือนกรกฎาคม	 2562	 พบว่า	 มีผู้ให้บริการ

โทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลจ�านวนทั้งสิ้น		284		ใบอนุญาต	(นับรวมบริษัท	ทรู	วิชั่น	กรุ๊ป	จ�ากัด)		 

โดยแบ่งเป็น		ผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล	ระดับชาติ	จ�านวน	6	ใบอนุญาต	(นับรวม

บริษัท	ทรู	วิชั่น	กรุ๊ป	จ�ากัด)		ผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล	ระดับภูมิภาค	จ�านวน	54	

ใบอนุญาต		และผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล	ระดับท้องถิ่น		จ�านวน	224		ใบอนุญาต		

ทั้งนี้	เมื่อพิจารณาข้อมูล	ณ	เดือน	มิถุนายน		2561	5		ที่มีจ�านวนผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่าย

เคเบิลจ�านวน	 354	 ใบอนุญาต	 พบว่า	 มีจ�านวนผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลลดลง	 

70	ราย	คิดเป็นอัตราที่ลดลงร้อยละ	19.77	อย่างไรก็ตาม	จ�านวนผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่าย

เคเบิลที่ให้บริการจริงๆ	ในตลาดอาจลดน้อยลงจากจ�านวนผู้ได้รับใบอนุญาตจากส�านักงาน	กสทช.	 

เน่ืองจากสาเหตุต่างๆ	 อาทิ	 การด�าเนินการยกเลิกใบอนุญาตประกอบกิจการอยู่ในระหว่างการ 

ด�าเนินการ	 และผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลยกเลิกการประกอบกิจการแต่ไม่ได้แจ้ง

ข้อมูลหรือด�าเนินเรื่องขอเพื่อยกเลิกใบอนุญาตประกอบกิจการ	 ดังนี้	 เพ่ือให้ได้ข้อมูลผู้ให้บริการ

5	 อ้างจากรายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์	 ประจ�าปี	 2560,	 ส�านักงาน 

	 คณะกรรมการกิจการกระจายเสยีง	กจิการโทรทศัน์	และกจิการโทรคมนาคมแห่งชาต	ิ(ส�านกังาน	กสทช.),	หน้า57.
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โทรทศัน์ผ่านโครงข่ายเคเบลิทีใ่กล้กบัสภาพทีเ่กดิขึน้จรงิมากท่ีสดุ	จงึมกีารตรวจสอบข้อมลูนติบุิคคล

จากกรมพัฒนาธุรกิจการค้า	 กระทรวงพาณิชย์	 พบว่า	 มีผู้ได้รับใบอนุญาตโทรทัศน์ผ่านโครงข่าย 

เคเบิล	ที่เลิกกิจการ		จ�านวน	4		ราย	6	(โดยเป็นมีผู้ได้รับใบอนุญาตโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลที่

อยู่ในสถานะนติบิคุคลเลกิกจิการ		จ�านวน	2	ราย		อยูใ่นสถานะนติิบุคคลเสรจ็การช�าระบัญชี	จ�านวน	

1	ราย	และอยู่ในสถานะพิทักษ์ทรัพย์เด็ดขาด	จ�านวน	1	ราย)

	 ส�าหรบัจ�านวนผูใ้ห้บรกิารผ่านโครงข่ายเคเบลิในปัจจบัุน	จ�าแนกตามประเภทใบอนญุาต		ดงันี้

	 	 1)	 ผู ้รับใบอนุญาตประกอบกิจการโทรทัศน์ไม่ใช้คลื่นความถี่	 ประเภทโครงข่าย	 

ระดับชาติ	 ในปี	 2562	 (ณ	 เดือนกรกฎาคม	 2562)	 รวมจ�านวน	 6	 7	 ใบอนุญาต	 (โดยมีผู้ได้รับ 

ใบอนุญาตประกอบกิจการที่มีการขอรับใบอนุญาตประกอบกิจการเพิ่มจ�านวน	1	ราย)	แต่อย่างไร

ก็ตาม	มีผู้ได้รับใบอนุญาตเพียงรายเดียวที่ให้บริการครอบคลุมพื้นที่ทั้งประเทศอย่างแท้จริง		ได้แก่		

บริษัท		ทรูวิชั่น		กรุ๊ป		จ�ากัด	ในส่วน	บริษัท	ไฮ	อินเตอร์เน็ท	จ�ากัด	ซึ่งเป็นผู้ได้รับใบอนุญาตราย

ใหม่แม้จะมีพ้ืนที่ให้บริการไม่ครอบคลุมทั้งประเทศ	 แต่ก็มีการขออนุญาตในพื้นท่ีครอบคลุม	 67	

จังหวัด	 ซึ่งถือว่าเกือบจะครอบคลุมทั้งประเทศ	 ในส่วนผู้ได้รับใบอนุญาตรายอื่นซึ่งเดิมมีลักษณะ

การให้บริการครอบคลุมไม่เกิน	4	จังหวัด	แต่ในปัจจุบัน	(ปี	2562)	มีผู้ได้รับใบอนุญาตบางรายที่ได้ 

ขอเพิ่มเติมพื้นที่ให้บริการเพิ่มขึ้นจากเดิมมากถึง	 9	 จังหวัด	 (จะอธิบายเนื้อหาในล�าดับต่อไป) 

ทั้งนี้	 ไม่รวมถึงบริษัท	ทรูวิชั่น	กรุ๊ป	จ�ากัด	เนื่องจาก	บริษัท	ทรูวิชั่น	กรุ๊ป	จ�ากัด	มีการให้บริการ

โทรทัศน์ในรูปแบบอื่นร่วมด้วย		

	 หากพิจารณาข้อมูลผู้รับใบอนุญาตประกอบกิจการโทรทัศน์ไม่ใช้คลื่นความถ่ี	 ประเภท 

โครงข่าย		ระดับชาติ		ในปี	2562		(ณ	เดือนกรกฎาคม	2562)	รายจังหวัด	พบว่า	กรุงเทพมหานคร	

และจังหวัดปทุมธานี	 มีผู้รับใบอนุญาตฯ	 ระดับชาติมากท่ีสุด	 จ�านวน	 5	 ราย	 (ไม่นับรวมบริษัท	 

ทรูวิชั่น	กรุ๊ป	จ�ากัด)	ประกอบด้วย	บริษัท	 เจริญเคเบิลทีวี	 เน็ตเวอร์ค	จ�ากัด	บริษัท	 เอ็มเอสเอส	

เคเบิล	เน็ตเวิร์ค	จ�ากัด	บริษัท	เอส	ซี	เคเบิ้ล	เน็ตเวิร์ค	จ�ากัด		บริษัท	ลิเนียร์	เคเบิลทีวี	จ�ากัด	บริษัท	

ไฮ	 อินเตอร์เน็ท	 จ�ากัด	 รองลงมา	 ได้แก่	 จังหวัดนนทบุรี	 มีผู้รับใบอนุญาตฯ	 ระดับชาติ	 จ�านวน	 

4	ราย	และจังหวัดเชียงใหม่	มีผู้รับใบอนุญาตฯ	ระดับชาติ	ในพื้นที่จ�านวน	3	ราย	

	 	 2)	 ผู้รับใบอนุญาตประกอบกิจการโทรทัศน์ไม่ใช้คลื่นความถี่		ประเภทโครงข่าย		ระดับ

ภูมิภาค	ในปี	2562	มีจ�านวน	54	ใบอนุญาต	โดยเมื่อพิจารณาพื้นที่ให้บริการของผู้รับใบอนุญาตฯ	

ระดบัภมูภิาค	พบว่ามกีารให้บริการครอบคลมุพืน้ที	่1-2	จงัหวดัท่ีตดิต่อกนั	โดยผูร้บัใบอนญุาตท่ีให ้

บริการเพียงพื้นที่จังหวัดเดียว		จ�านวน	46		ใบอนุญาต		(ร้อยละ	85.19)	ผู้รับใบอนุญาตที่ให้บริการ 

6	 กรมพัฒนาธุรกิจการค้า	กระทรวงพาณิชย์,	สืบค้น	ณ	13	มิถุนายน	2562
7	 จ�านวนใบอนุญาตดังกล่าว	นับรวมบริษัท		ทรูวิชั่น		กรุ๊ป		จ�ากัด	ไว้ด้วย
8	 นครปฐม	นนทบุรี	ปทุมธานี	สมุทรปราการ
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ครอบคลุม	2	จังหวัด		จ�านวน	8	ใบอนุญาต	(ร้อยละ	14.81)	ทั้งนี้	เมื่อผู้รับใบอนุญาตที่ให้บริการ

เฉพาะพื้นที่ในเขตกรุงเทพมหานคร	มีจ�านวน	33	ใบอนุญาต		(ร้อยละ	61.11)	ผู้รับใบอนุญาตที่ให ้

บริการครอบคลมุพืน้ทีจั่งหวดัปรมิณฑล		จ�านวน	11	ใบอนญุาต	(ร้อยละ	20.37)	และผู้รบัใบอนญุาต

ที่ให้บริการในพื้นที่จังหวัดอื่นๆ	จ�านวน	10	ใบอนุญาต		(ร้อยละ	18.52)	

	 หากพิจารณาข้อมูลผู้รับใบอนุญาตประกอบกิจการโทรทัศน์ไม่ใช้คลื่นความถ่ี	 ประเภท 

โครงข่าย	ระดับภูมิภาค	ในปี	2562	(ณ	เดือนกรกฎาคม	2562)	รายจังหวัด	พบว่า	กรุงเทพมหานคร	

มผีูรั้บใบอนญุาตฯ	ระดับภมูภิาคมากทีส่ดุ	จ�านวน	33	ราย	รองลงมา	คอื	จงัหวดันนทบุร	ีและจงัหวดั

ชลบุรี	มีผู้รับใบอนุญาตฯ	ระดับภูมิภาค	จ�านวน	5	ราย	จังหวัดปทุมธานี	และจังหวัดสมุทรปราการ	

มีผู้รับใบอนุญาตฯ	ระดับภูมิภาค	จ�านวน	3	ราย	ตามล�าดับ

	 	 3)	 ผู้รับใบอนุญาตประกอบกิจการโทรทัศน์ไม่ใช้คลื่น	ประเภทโครงข่าย	ระดับท้องถิ่น		

จ�านวน		283		ราย	ทั้งนี้	จังหวัดส่วนใหญ่	มีผู้ประกอบกิจการระดับท้องถิ่น	1	-	3	ราย	โดยจากการ

ส�ารวจผู้รับใบอนุญาตฯ	ระดับท้องถิ่น	พบว่าในเดือนกรกฎาคม	2562		มี	10	จังหวัดที่ไม่มีผู้รับใบ

อนญุาตฯ	ระดับท้องถิน่	โดยเพิม่มากกว่าปีก่อนหน้า	3	จงัหวดั	9		ได้แก่	จงัหวดัล�าพนู	จงัหวดัอตุรดติถ์		

และจงัหวดัสงิห์บรุ	ีซึง่เป็นจงัหวดัทีเ่คยมผีูร้บัใบอนญุาตฯ	ระดบัท้องถิน่มาก่อนแต่ปัจจบุนัไม่มกีาร

ให้บริการแล้ว	 นอกจากนี้	 ยังมีจังหวัดท่ีไม่มีผู้รับใบอนุญาตฯ	 ระดับท้องถ่ินอยู่ก่อนแล้ว	 ได้แก่	 

จังหวัดบึงกาฬ	จังหวัดหนองบัวล�าภู	จังหวัดอ�านาจเจริญ	จังหวัดสมุทรสงคราม	จังหวัดสมุทรสาคร	 

จังหวัดอุทัยธานี	และจังหวัดระนอง	ทั้งนี้	หากพิจารณาข้อมูลรายจังหวัดพบว่า	จังหวัดที่ไม่มีผู้รับ 

ใบอนุญาตฯ	ระดบัท้องถ่ินอยู	่จะเป็นจังหวดัทีม่ปีระชากรอาศยัอยูจ่�านวนไม่มาก	และมจี�านวนครัว

เรือนที่น้อย	 เช่น	 จังหวัดระนอง	 จังหวัดสมุทรสงคราม	 จังหวัดสิงห์บุรี	 ที่ถือเป็น	 3	 จังหวัด 

ทีม่ปีระชาชากรน้อยทีส่ดุและมจี�านวนครวัเรอืนน้อยทีส่ดุของประเทศไทย	หรอือาจเป็นจงัหวดัท่ีมี

ความหนาแน่นของประชากรไม่มาก	 เช่น	 จังหวัดอุตรดิตถ์	 และจังหวัดอุทัยธานี	 เป็นต้น	 ดังนี้	 

จงึเป็นเหตผุลทีใ่นพืน้ทีจ่งัหวดัดงักล่าวไม่มผีูร้บัใบอนญุาตฯ	ระดบัท้องถิน่อยู	่ด้วยเหตผุลด้านความ

ต้องการของผู้รับชมปลายทางที่อาจไม่เพียงพอต่อความคุ้มค่าต่อการลงทุนในพื้นที่ได้

	 หากพิจารณาข้อมูลผู้รับใบอนุญาตประกอบกิจการโทรทัศน์ไม่ใช้คลื่นความถ่ี	 ประเภท 

โครงข่าย	ระดับท้องถิ่น	ในปี	2562	(ณ	เดือนกรกฎาคม	2562)	รายจังหวัด	พบว่า	จังหวัดชลบุรี	 

มีผู้รับใบอนุญาตฯ	 ระดับท้องถิ่นมากที่สุด	 จ�านวน	 17	 ใบอนุญาต	 รองลงมา	 คือ	 จังหวัดภูเก็ต	 

มผู้ีรับใบอนญุาตฯ	ระดบัท้องถิน่	จ�านวน	14	ใบอนญุาต	และจงัหวดัขอนแก่น	จงัหวดัสมทุรปราการ	 

และกรุงเทพมหานคร	มีผู้รับใบอนุญาตฯ	ระดับท้องถิ่น	จ�านวน	9	ราย	ตามล�าดับ

9	 อ้างอิงจากรายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์	ประจ�าปี	2560,	ส�านักงาน	 
	 กสทช.,	หน้า	59	-	62.
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	 อย่างไรก็ตาม	 เมื่อพิจารณาผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล	 จากตารางที่	 1	 พบว่า		 

ผูใ้ห้บรกิารระดับท้องถิน่จะกระจายอยูใ่นจงัหวดัต่างๆ	ทัว่ประเทศ	โดยจะมผีูเ้ล่นส่วนใหญ่อยูท่ี	่1-2	

รายภายในจงัหวดั		ในส่วนผูใ้ห้บรกิารระดบัภมูภิาคจะมพีืน้ทีใ่ห้บรกิารอยูใ่นกรงุเทพและปรมิณฑล	

ภาคตะวันออก	และตะวนัภาคตกเป็นหลกั	โดยไม่ปรากฏผูใ้ห้บรกิารระดบัภูมภิาคในพืน้ท่ีภาคเหนอื	

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ	 และภาคใต้	 และจากตาราง	พบว่า	 จังหวัดที่มีผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่าน

โครงข่ายเคเบิลมากที่สุด	 คือ	 กรุงเทพมหานคร	 มีผู้ให้บริการฯ	 จ�านวน	 47	 ราย	 	 ลดลงจาก 

ปีก่อนหน้า	 10	 ร้อยละ	 11.32	 (ลดลงจ�านวน	 6	 ราย)	 รองลงมาคือ	 จังหวัดชลบุรี	 มีผู้ให้บริการฯ 

จ�านวน	24	ราย	ลดลงจากปีก่อนหน้าร้อยละ	11.11	(ลดลงจ�านวน	3	ราย)	จังหวัดนนทบุรี	และ 

จังหวัดภูเก็ต	มีผู้ให้บริการฯ	จ�านวน	15	ราย	โดยจังหวัดนนทบุรี	มีผู้ให้บริการฯ	ลดลงจากปีก่อน

หน้า	ร้อยละ	11.76	(ลดลงจ�านวน	2	ราย)	ส่วนจังหวัดภูเก็ตมีจ�านวนผู้ให้บริการฯ	คงเดิม

ตารางที่	1		:	 สรุปจ�านวนผู้ให้บริการผ่านโครงข่ายเคเบิล	จ�าแนกตามระดับการให้บริการ	

	 	 	 (ไม่รวมบริษัท	ทรูวิชั่น	กรุ๊ป	จ�ากัด)

ภาค จังหวัด
จ�านวนผู้ให้บริการเคเบิล

ระดับท้องถิ่น ระดับภูมิภาค ระดับชาติ รวม

กรุงเทพมหานคร 1.		กรุงเทพมหานคร 9 33 5 47

ภาคเหนือ 1.	เชียงราย 4 - 1 5

2.	เชียงใหม่ 1 - 3 4

3.	น่าน 3 - 1 4

4.	พะเยา 2 - 1 3

5.	แพร่	 3 - 1 4

6.	แม่ฮ่องสอน 1 - - 1

7.	ล�าปาง 1 - 1 2

8.	ล�าพูน - - 1 1

9.	อุตรดิตถ์ - - 1 1

10 อ้างอิงจากรายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์	ประจ�าปี	2560,	ส�านักงาน	 

	 กสทช.,	หน้า	59	-	62.
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ภาค จังหวัด
จ�านวนผู้ให้บริการเคเบิล

ระดับท้องถิ่น ระดับภูมิภาค ระดับชาติ รวม

ภาคตะวันออก

เฉียงเหนือ

1.	กาฬสินธุ์ 3 - 1 4

2.	ขอนแก่น	 9 - 1 10

3.	ชัยภูมิ 2 - 1 3

4.	นครพนม 3 - 1 4

5.	นครราชสีมา 7 - 1 8

6.	บึงกาฬ - - - -

7.	บุรีรัมย์ 1 - 1 2

8.	มหาสารคาม 4 - 1 5

9.	มุกดาหาร 2 - 1 3

10.	ยโสธร 1 - 1 2

11.	ร้อยเอ็ด 3 - 1 4

12.	เลย 2 - 1 3

13.	สกลนคร 2	 -	 1 3

14.	สุรินทร์ 2	 -	 1 3

15.	ศรีสะเกษ 2	 -	 1 3

16.	หนองคาย 2	 -	 1	 3

17.	หนองบัวล�าภู	 - - 1 1

18.	อุดรธานี 	2 	-	 2	 4

19.	อุบลราชธานี 5	 -	 1 	6

20.	อ�านาจเจริญ -	 -	 1 1

ภาคกลาง 1.	ก�าแพงเพชร 2 - 1 3

2.		ชัยนาท 2 - 1 3

3.		นครนายก 1 - 1 2

4.		นครปฐม 4 - - 4

5.		นครสวรรค์ 3 - 2 5

6.		นนทบุรี 6 5 4 15

7.		ปทุมธานี 6 3 5 14
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ภาค จังหวัด
จ�านวนผู้ให้บริการเคเบิล

ระดับท้องถิ่น ระดับภูมิภาค ระดับชาติ รวม

8.		พระนครศรอียธุยา 5 1 1 7

9.		พิจิตร 1 - 1 2

10.	พิษณุโลก 1 - 2 3

11.	เพชรบูรณ์ 1 - 1 2

12.	ลพบุรี 3 - 1 4

13.	สมุทรปราการ 9 3 2 14

14.	สมุทรสงคราม - 1 - 1

15.	สมุทรสาคร - 2 2 4

16.	สิงห์บุรี - - 1 1

17.	สุโขทัย 1 - 1 2

18.	สุพรรณบุรี 2 - 1 3

19.	สระบุรี 7 - 1 8

20.	อ่างทอง 1 - 1 2

21.	อุทัยธานี - - 1 1

ภาคตะวันออก 1.	จันทบุรี 5 - 1 6

2.	ฉะเชิงเทรา 3 - 1 4

3.	ชลบุรี 17 5 2 24

4.	ตราด 3 - 2 5

5.		ปราจีนบุรี 2 1 1 4

6.		ระยอง 2 1 1 4

7.		สระแก้ว 1 1 1 3

ภาคตะวันตก 1.		กาญจนบุรี 1 1 - 2

2.		ตาก 3 - 1 4

3.	ประจวบคีรีขันธ์ 4 - 2 6

4.		เพชรบุรี 4 - 1 5

5.		ราชบุรี 2 2 1 5
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ภาค จังหวัด
จ�านวนผู้ให้บริการเคเบิล

ระดับท้องถิ่น ระดับภูมิภาค ระดับชาติ รวม

ภาคใต้ 1.	กระบี่ 2 - 1 3

2.	ชุมพร 2 - - 2

3.	ตรัง 1 - 1 2

4.	นครศรีธรรมราช 1 - 1 2

5.	นราธิวาส 2 - 1 3

6.	ปัตตานี 1 - - 1

7.	พังงา 2 - 1 3

8.	พัทลุง 1 - - 1

9.	ภูเก็ต 14 - 1 15

10.	ระนอง - - 1 1

11.	สตูล 2 - 1 3

12.	สงขลา 7 - 1 8

13.	สุราษฎร์ธานี 6 - 1 7

14.	ยะลา 2 - 1 3

  

 3.3 มูลค่าตลาดและส่วนแบ่งตลาด

	 	 เมือ่พจิารณาจากมลูค่าผูใ้ห้บรกิารโทรทศัน์ผ่านโครงข่ายเคเบลิโดยพจิารณาจากรายได้

โดยรวมของตลาด	พบว่า	ในรอบบัญชีปี	2561	การให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลมีมูลค่า

ประมาณ	999.67	ล้านบาท		(ลดลงร้อยละ	10.44	เมื่อเปรียบเทียบกับปี	2560)	ส�าหรับรอบบัญชี

ปี	2560	การให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลมีมูลค่าประมาณ		1,116.20	ล้นบาท	(เพิ่มขึ้น

ร้อยละ	1.49	เมื่อเปรียบเทียบกับรอบบัญชีปี	2559)	
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	 หากพิจารณาข้อมูลร้อยละของส่วนแบ่งมูลค่าตลาดของผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่าย

เคเบิลในรอบบัญชีปี	 2561	 จะพบว่า	 รายได้มากกว่าครึ่งหนึ่งของมูลค่ารวมของท้ังตลาดมาจาก 

ผู้ให้บริการเคเบิล	ระดับท้องถิ่น	โดยครองส่วนแบ่งตลาด	ร้อยละ	50.36		รองลงมา	คือ	ผู้ให้บริการ

เคเบิล	 ระดับภูมิภาค	 ที่ครองส่วนแบ่งตลาด	 ร้อยละ	 34.36	 และผู้ให้บริการเคเบิล	 ระดับชาติ	 

ได้ส่วนแบ่งตลาด	 ร้อยละ	 15.28	 ตามล�าดับ	 อย่างไรก็ตาม	 หากพิจารณาประกอบกับจ�านวน 

ผู้รับใบอนุญาต	พบว่า	ผู้ให้บริการเคเบิลระดับท้องถิ่น	ที่ยังคงสถานะอนุญาต	(นับถึงสิ้นปี	2561)	 

คดิเป็นร้อยละ	79.51	ผูใ้ห้บรกิารเคเบลิ	ระดบัภมูภิาค	คดิเป็นร้อยละ	19.10	และผูใ้ห้บรกิารเคเบลิ	

ระดบัชาต	ิคดิเป็นร้อยละ	1.39	ดังน้ี	จึงพบว่า	เหตุผลท่ีผูใ้ห้บรกิารเคเบิล	ระดบัท้องถ่ิน	ครองส่วนแบ่ง 

ตลาดมากที่สุดเกือบกึ่งหน่ึงของมูลค่าตลาด	 เน่ืองจากจ�านวนผู้ให้บริการเคเบิล	 ระดับท้องถ่ิน	 

มจี�านวนมาก	แต่อย่างไรกต็าม	หากพจิารณาประเดน็ของประสทิธภิาพในการหารายได้	พบว่า	ผูใ้ห้ 

บริการเคเบิล	 ระดับชาติ	 ถือว่าสามารถท�ารายได้ให้กับตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพมากกว่า	 โดย

พิจารณาได้จากสัดส่วนของผู้ให้บริการเคเบิล	ระดับชาติ	ที่มีเพียงร้อยละ	1.39	แต่สามารถท�าราย

ได้ทีค่ดิเป็นส่วนแบ่งมลูค่าตลาดได้สงูถงึร้อยละ	15.78	และเมือ่พจิารณารายได้เฉลีย่ต่อผูใ้ห้บริการ

เคเบลิทีค่งสถานะอนญุาต	(นบัถึงสิน้ปี	2561)	พบว่า	โดยเฉลีย่ผูใ้ห้บรกิารเคเบลิระดบัชาต	ิสามารถ

ท�ารายได้สูงกว่าผูใ้ห้บรกิารเคเบลิ	ระดับท้องถิน่	ประมาณ	18.5	เท่า	และโดยเฉลีย่ผูใ้ห้บรกิารเคเบลิ	 

ระดับภูมิภาค	สามารถท�ารายได้สูงกว่าผู้ให้บริการเคเบิล	ระดับท้องถิ่น	ประมาณ	3	เท่า	

ภาพที ่36 : แสดงมลูค่าตลาดของผูใ้ห้บรกิารโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบลิโดยรวมระหว่างปี	2556	-	2561

ที่มา :	รายได้ที่ยื่นช�าระค่าธรรมเนียมต่อส�านักงาน	กสทช.	ในรอบบัญชีปี	2556	-	2561

 
 -

 200.00

 400.00

 600.00

 800.00

 1,000.00

 1,200.00

 1,400.00

2556 2557 2558 2559 2560 2561

7.30%

-11.28% -1.34% 1.49% -10.44%Mi
llio

ns
 

_19-1007(2).indd   69 11/26/2562 BE   11:12 AM



รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ ประจ�าปี 2561 - 256270

	 เมื่อพิจารณาร้อยละของส่วนแบ่งมูลค่าตลาดของผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล	

จ�าแนกตามประเภทใบอนุญาต	 ระหว่างรอบบัญชีปี	 2556	 -	 2561	 พบว่า	 ผู้ให้บริการเคเบิล	 

ระดับชาติ	 มีแนวโน้มครองส่วนแบ่งมูลค่าตลาดในสัดส่วนท่ีสูงข้ึนอย่างต่อเนื่องนับแต่ปี	 2558	 

ตรงข้ามกับผู้ให้บริการเคเบิล	 ระดับท้องถิ่น	 ที่มีแนวโน้มครองส่วนแบ่งตลาดในสัดส่วนลดลง 

ต่อเนื่อง	นับแต่รอบบัญชีปี	2558	ส�าหรับผู้ให้บริการเคเบิล	ระดับภูมิภาค	มีแนวโน้มครองส่วนแบ่ง

ตลาดลดลง	นับแต่รอบบัญชีปี	2559	แต่การลดลงของส่วนแบ่งตลาดเป็นไปแบบค่อยเป็นค่อยไป

15.28

34.36

50.36 ระดับชาติ
ระดับภูมิภาค
ระดับท้องถิ่น

ภาพที่ 37 : 	แสดงร้อยละของส่วนแบ่งมูลค่าตลาดของผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล	

จ�าแนกตามประเภทใบอนุญาต	ปี	2561

ที่มา : 	รายได้ที่ยื่นช�าระค่าธรรมเนียมต่อส�านักงาน	กสทช.	ในรอบระยะเวลาบัญชีปี	2561		
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15.28

34.36

50.36 ระดับชาติ
ระดับภูมิภาค
ระดับท้องถิ่น

ภาพที่ 38 :		แสดงร้อยละของส่วนแบ่งมูลค่าตลาดของผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล	

จ�าแนกตามประเภทใบอนุญาต	ระหว่างปี	2556	-	2561

ที่มา : 	รายได้ที่ยื่นช�าระค่าธรรมเนียมต่อส�านักงาน	กสทช.	ในรอบบัญชีปี	2556	-	2561		
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ภาพที ่39 :	แสดงมลูค่าตลาดของผูใ้ห้บรกิารโทรทศัน์ผ่านโครงข่ายเคเบลิรายภาค	ระหว่างปี	2560	-	2561

ที่มา :		รายได้ที่ยื่นช�าระค่าธรรมเนียมต่อส�านักงาน	กสทช.	ในรอบบัญชีปี	2560	-	2561	
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	 หากพิจารณามูลค่าตลาดบริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลรายภาค	 พบว่า	 ในรอบบัญชี 

ปี	2560	และรอบบัญชีปี	2561	จะพบว่า	กรุงเทพและปริมณฑล	มีมูลค่าตลาดสูงที่สุด	รองลงมา

คือภาคตะวันออก		และภาคใต้	ตามล�าดับ	โดยภูมิภาคที่มีส่วนแบ่งมูลค่าตลาดน้อยที่สุด	ทั้งในรอบ

บัญชีปี	2561	และรอบบัญชีปี	2560	คือ	ภาคตะวันตก	

	 ทั้งนี้	 เมื่อพิจารณาถึงอัตราการเปล่ียนแปลงของมูลค่าตลาดบริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่าย

เคเบลิรายภาค	ในรอบบญัชปีี	2561	เทยีบกบัรอบบัญชปีี	2560	พบว่า	ภาคกลาง	(ยกเว้นปริมณฑล)	

มีอัตราการเปลี่ยนแปลงของมูลค่าตลาดลดลงมากที่สุด	 ร้อยละ	 38.07	 รองลงมาคือ	 ภาคเหนือ	 

มอีตัราการเปลีย่นแปลงของมลูค่าตลาดลดลง	ร้อยละ	18.25	ภาคตะวนัออกเฉยีงเหนอื	มอีตัราการ

เปลี่ยนแปลงของมูลค่าตลาดลดลง	ร้อยละ	13.44	ภาคใต้มีอัตราการเปลี่ยนแปลงของมูลค่าตลาด

ลดลง	ร้อยละ	11.13	ภาคตะวันออก	มีอัตราการเปลี่ยนแปลงของมูลค่าตลาดลดลง	ร้อยละ	9.72		

กรุงเทพและปริมณฑล	 มีอัตราการเปลี่ยนแปลงของมูลค่าตลาดลดลง	 ร้อยละ	 5.34	 และ 

ภาคตะวันตก	มีอัตราการเปลี่ยนแปลงของมูลค่าตลาดลดลง	ร้อยละ	4.04	

 3.4 ส่วนแบ่งตลาด

		 จากข้อมูลตลาดการให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลทั้งประเทศ	ในรอบบัญชีปี	2561	

พบว่า	มีมูลค่าตลาดสูงกว่า	999	ล้านบาท	ดังนี้	หากพิจารณาส่วนแบ่งตลาดและระดับการแข่งขัน

เป็นรายภาค	 ในรอบบัญชีปี	 2561	 พบว่า	 กรุงเทพและปริมณฑล	 มีส่วนแบ่งตลาดเกือบครึ่งหนึ่ง 

ของส่วนแบ่งตลาดทั้งหมด	 โดยในรอบบัญชีปี	 2561	มีส่วนแบ่งตลาด	 ร้อยละ	45.32	 (รอบบัญชี 

ปี	2560	ร้อยละ	42.88)	ตามมาด้วยภาคตะวันออก	มีส่วนแบ่งตลาด	ร้อยละ	22.73	 (รอบบัญชี 

ปี	2560	ร้อยละ	22.55)	และภาคใต้	มีส่วนแบ่งตลาด	ร้อยละ	10.94	(รอบบัญชีปี	2560	ร้อยละ	

11.02)	โดยภาคท่ีมส่ีวนแบ่งตลาดน้อยทีส่ดุ	คอื	ภาคตะวนัตก	อย่างไรกต็าม	หากเปรยีบเทยีบข้อมลู

ของรอบบัญชีปี	2561	และ	2560	พบว่า	ภาคที่มีส่วนแบ่งตลาดสูงขึ้นคือ	กรุงเทพและปริมณฑล		

ภาคตะวันออก	และภาคตะวนัตก	ส่วนภาคทีม่ส่ีวนแบ่งตลาดลดลง	คอื	ภาคกลาง	(ยกเว้นปรมิณฑล)		

ภาคใต้	 ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ	 และภาคเหนือ	 โดยจากข้อมูลพบว่า	 กรุงเทพมหานครและ

ปริมณฑล	 มีอัตราส่วนแบ่งตลาดเพิ่มสูงขึ้นชัดเจน	 ส่วนภาคกลาง	 (ยกเว้นปริมณฑล)	 มีอัตรา 

ส่วนแบ่งตลาดลดลงชัดเจน
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	 ส�าหรับการพิจารณามูลค่าตลาดของการให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล	จ�าแนกตาม

รายจังหวัด	ในรอบบัญชีปี	2560	และรอบบัญชีปี	2561		พบว่า	กรุงเทพมหานคร		เป็นจังหวัดที่มี

มูลค่าตลาดมากที่สุด	โดยในรอบบัญชีปี	2560	มีมูลค่าประมาณกว่า	350	ล้านบาท	(คิดเป็นร้อยละ	 

32.02)	 และในรอบบัญชีปี	 2561	 มีมูลค่าประมาณกว่า	 340	 ล้านบาท	 (คิดเป็นร้อยละ	 34.64) 

รองลงมา	 คือ	 จังหวัดชลบุรี	 โดยในรอบบัญชีปี	 2560	 มีมูลค่าตลาดประมาณ	 179	 ล้านบาท	 

(คิดเป็นร้อยละ	16.09)		และในรอบบัญชีปี	2561	มีมูลค่าตลาดประมาณ	170	ล้านบาท	(คิดเป็น

ร้อยละ	 17.01)	 และจังหวัดภูเก็ต	 ในรอบบัญชีปี	 2560	 มีมูลค่าตลาดประมาณ	 68	 ล้านบาท	 

(คิดเป็นร้อยละ	 6.10)	 และในรอบบัญชีปี	 2561	 มีมูลค่าตลาดประมาณ	 60	 ล้านบาท	 (คิดเป็น 

ร้อยละ	6.01)		ส�าหรับจังหวัดที่ไม่มีตลาดการให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลภายในจังหวัด

ซึ่งพิจารณาข้อมูลการยื่นรายได้เพื่อช�าระค่าธรรมเนียม	 ประจ�าปี	 2561	 พบว่า	 มีอยู่	 9	 จังหวัด	 

(ปี	2560	ที่มีเพียง	5	จังหวัด)	ได้แก่	จังหวัดบึงกาฬ	จังหวัดเพชรบูรณ์	จังหวัดระนอง	จังหวัดเลย	

จังหวัดสิงห์บุรี	จังหวัดหนองบัวล�าภู	จังหวัดอุตรดิตถ์	จังหวัดสมุทรสาคร	และจังหวัดอ�านาจเจริญ	

ภาพที่ 40 : แสดงร้อยละของส่วนแบ่งตลาดรายภาค	ของผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล	

ระหว่างปี	2560	-	2561

ที่มา : 	รายได้ที่ยื่นช�าระค่าธรรมเนียมต่อส�านักงาน	กสทช.	ในรอบระยะเวลาบัญชีปี	2560	

และรอบระยะเวลาบัญชีปี	2561
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ภาพที่ 41 : แสดงส่วนแบ่งตลาดของผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลจ�าแนกรายจังหวัด	

ประจ�ารอบบัญชีปี	2560	-	2561

ที่มา :	รายได้ที่ยื่นช�าระค่าธรรมเนียมรอบระยะเวลาบัญชีปี	2560	-	2561	ต่อส�านักงาน	กสทช.
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บริษัท เวิลด์ เอนเตอร์เทนเมนท์ เทเลวิช่ัน จ ากัด

อื่นๆ

ภาพที่ 42 : แสดงส่วนแบ่งตลาดของผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลจ�าแนกรายผู้ให้บริการ		

รอบบัญชีปี	2561

ที่มา :	รายได้ที่ยื่นช�าระค่าธรรมเนียม	รอบบัญชีปี	2561	ต่อส�านักงาน	กสทช.
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	 เมือ่พจิารณาถงึส่วนแบ่งตลาดของผูใ้ห้บรกิารแต่ละราย	พบว่า		กลุม่เจรญิ	11	ถอืเป็นรายใหญ่

ของผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล		โดยมีส่วนแบ่งตลาดสูงสุดที่ร้อยละ	13.45		รองลงมา

คือ	 เครือซีทีวี	 12	 ครองส่วนแบ่งตลาด	 ร้อยละ	 7.12	 เครือเอ็มเอสเอส	 13	 ครองส่วนแบ่งตลาด	 

ร้อยละ	6.22	บริษัท	แฮปปี้โฮม	เคเบิ้ล	ทีวี	จ�ากัด	และบริษัทเวิลด์	เอนเตอร์เทนเมนท์	เทเลวิชั่น	

จ�ากัด	14	ต่างครองส่วนแบ่งตลาด	ร้อยละ	3.55	เท่ากัน	ตามล�าดับ	(ภาพที่	42)	 	

 3.5  สถานการณ์การแข่งขันในปัจจุบัน 

	 ด้วยสถานการณ์ปัจจุบันที่เกิดการรับชมเนื้อหารายการบนเทคโนโลยีรูปแบบใหม่ๆ	 เช่น	

โทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิตอล	และบริการ	OTT	ส่งผลต่อผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่าย

เคเบิลที่ต้องเผชิญกับการแข่งขันที่ยากล�าบากในการรักษาฐานลูกค้าเดิม	หรือการเพิ่มฐานลูกค้า

ใหม่	 ดังนั้น	 จึงคาดการณ์ว่าผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลที่ประกอบกิจการอยู่จริง 

ในปัจจบุนั	จะมจี�านวนน้อยกว่าจ�านวนผูร้บัใบอนุญาตของส�านกังาน	กสทช.	ผูร้บัใบอนญุาตมจี�านวน

รวมทั้งสิ้น	284	 ใบอนุญาต	 [นับรวมบริษัท	ทรู	 วิชั่น	กรุ๊ป	จ�ากัด)	จึงด�าเนินการตรวจสอบข้อมูล 

ผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลจากฐานข้อมูลนิติบุคคลที่จดทะเบียนต่อกรมพัฒนาธุรกิจ

การค้า	 กระทรวงพาณิชย์	 พบนิติบุคคลที่มีสถานะเลิกกิจการ/เสร็จการช�าระบัญชี/พิทักษ์ทรัพย์ 

เด็ดขาด	มีจ�านวนทั้งสิ้น	4	ราย	15   

11	กลุ่มการค้าท่ีมีการเข้าซ้ือกิจการ	 (Take	Over)	 หรือมีผู้บริหารเดียวกันหรือด�าเนินธุรกิจในลักษณะเดียวกัน	 
	 โดยตรวจสอบข้อมูลกรรมการ	 จากฐานข้อมูลนิติบุคคล	 กรมพัฒนาธุรกิจการค้า	 กระทรวงพาณิชย์	 พบว่า	 
	 เครือเจริญ	 ประกอบด้วย	 บริษัท	 เจริญเคเบิลทีวี	 เน็ตเวอร์ค	 จ�ากัด,	 บริษัท	 เจริญยิ่ง(8888)	 จ�ากัด,	 บริษัท	 
	 ส่งความสุข	 จ�ากัด,	บริษัท	นวมินทร์	 เคเบิลทีวี	 เน็ตเวิร์ค	 จ�ากัด,	บริษัท	สแตนดาร์ด	ฟอร์จูน	 จ�ากัด,	บริษัท	 
	 ไลอ้อน	สเตทส์	จ�ากัด,	บริษัท	ซีทีวี	เคเบิล	เน็ตเวอร์ค	จ�ากัด,	บริษัท	ฟากฟ้า	จ�ากัด	บริษัท	ไอซีทีวี	จ�ากัด	และ 
	 บริษัท	เขลางค์นคร	เคเบิลทีวี	จ�ากัด	ซึ่งให้บริการในนามของเจริญเคเบิ้ล	
12	กลุ่มการค้าที่มีผู้บริหารเดียวกันหรือด�าเนินธุรกิจในลักษณะเดียวกัน	 โดยตรวจสอบข้อมูลกรรมการ	 จากฐาน 
	 ข้อมูลนิติบุคคล	กรมพัฒนาธุรกิจการค้า	กระทรวงพาณิชย์	พบว่า	เครือซีทีวี	ประกอบด้วย	บริษัท	เคเบิล	ทีวี	 
	 (ชลบุรี)	จ�ากัด	และ	บริษัท	ซีทีวี	คอร์ปอเรชั่น	จ�ากัด
13	กลุ่มการค้าที่มีผู้บริหารเดียวกันหรือด�าเนินธุรกิจในลักษณะเดียวกัน	 โดยตรวจสอบข้อมูลกรรมการ	 จากฐาน 
	 ข้อมูลนิติบุคคล	 กรมพัฒนาธุรกิจการค้า	 กระทรวงพาณิชย์	 พบว่า	 เครือเอ็มเอสเอส	 ประกอบด้วย	 บริษัท	 
	 เอ็มเอสเอส	เคเบิล	เน็ตเวิร์ค	จ�ากัด	และ	ห้างหุ้นส่วนจ�ากัด	เอส.เอ็ม.เคเบิ้ล	เน็ทเวิร์ค
14	 บรษิทั	เวลิด์	เอนเตอร์เทนเมนท์	เทเลวชิัน่	จ�ากดั	ยกเลกิใบอนญุาตประกอบกจิการ	โดยการเพกิถอนใบอนญุาตฯ	 

	 ตามมติ	กสทช.	ที่	16/2561	วันที่	22	สิงหาคม	2561
15	 ตรวจสอบจาก	http://www.dbd.go.th	กรมพัฒนาธรุกจิการค้า	กระทรวงพาณชิย์,	สบืค้น	ณ	13	มถินุายน	2562
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	 การพิจารณาโอกาสในการอยู่รอดในอุตสาหกรรมโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลจ�าแนก 

รายภาคถือว่ามีความส�าคัญเพื่อเป็นการพิจารณาแนวโน้มหรือทิศทางของการแข่งขันที่ผู้ให้บริการ

โทรทศัน์ผ่านโครงข่ายเคเบลิ	โดยหากผูใ้ห้บริการฯ	สามารถแข่งขนั	มฐีานลกูค้าและสามารถด�าเนนิ

กิจการอยู่ได้	ก็จะมีการยื่นแบบแสดงรายได้จากการประกอบกิจการต่อส�านักงาน	กสทช.16	ดังนั้น	

การพิจารณาทิศทางการแข่งขันเพื่อให้เห็นถึงแนวโน้นการแข่งขันและโอกาสในการอยู ่รอด 

ในอุตสาหกรรมในแต่ละภูมิภาค	 จึงสามารถพิจารณาจากปัจจัยจ�านวนผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่าน 

โครงข่ายเคเบิลที่มีการยื่นแบบแสดงรายได้และมีปรากฏรายได้จากการประกอบกิจการ	 

เปรียบเทียบจ�านวนผู้รับใบอนุญาตที่มีอยู่	 ทั้งนี้	 จากการพิจารณาข้อมูลการยื่นแสดงรายได้ของ 

ผู ้ประกอบกิจการรอบบัญชีปี	 2561	 พบว่า	 สัดส่วนการยื่นแสดงรายได้และผู ้ประกอบ 

กิจการที่ปรากฏรายได้ในรอบบัญชีปี	2561	มีจ�านวน	229	ใบอนุญาต	(รอบบัญชีปี	2560	มีจ�านวน	

266	 ใบอนุญาต)	 ซึ่งถือว่าผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล	 ที่ยื่นแสดงรายได้และปรากฏ 

รายได้มีอัตราที่ลดลงร้อยละ	 13.91	 และมีผู้ที่ไม่ยื่นแบบแสดงรายได้และที่ยื่นแต่ไม่ปรากฏรายได้	

ในรอบบัญชีปี	 2561	 จ�านวน	 136	 ใบอนุญาต	 (รอบบัญชีปี	 2560	 มีจ�านวน	 118	 ใบอนุญาต)	 

ซึ่งถือว่าผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล	 ที่เป็นผู้ไม่ยื่นแบบแสดงรายได้และท่ียื่นแต่ 

ไม่ปรากฏรายได้	 มีอัตราท่ีเพิ่มขึ้นร้อยละ	 15.25	 ทั้งนี้	 เมื่อคิดเป็นสัดส่วนพบว่าจ�านวนของผู้ยื่น

แสดงรายได้และผู้ประกอบกิจการที่ปรากฏรายได้ในรอบบัญชีปี	 2560	 และรอบบัญชีปี	 2561	 

คิดเป็นร้อยละ	69.27	และร้อยละ	62.74	ของจ�านวนผู้รับใบอนุญาตทั้งหมด	ตามล�าดับ		โดยหาก

พจิารณาสดัส่วนการยืน่แสดงรายการของผูป้ระกอบกจิการทีม่รีายได้ในแต่ละภมูภิาค	ในรอบบญัชี 

ปี	 2561	 พบว่า	 ภาคใต้	 มีสัดส่วนการยื่นฯ	 และมีรายได้มากที่สุด	 ร้อยละ	 76.47	 รองมาได้แก่	 

ภาคตะวันตก	ร้อยละ	73.68	ภาคตะวันออก	ร้อยละ	72.34		กรุงเทพและปริมณฑล	ร้อยละ	70.83		

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ	ร้อยละ	52.17	ภาคกลาง	ร้อยละ	50.00	และภาคเหนือ	ร้อยละ	40.63	 

ตามล�าดับ	 ซึ่งหากพิจารณาสัดส่วนการยื่นแสดงรายการของผู้ประกอบกิจการท่ีมีรายได้ในแต่ละ

ภูมิภาค	 ในรอบบัญชีปี	 2560	 พบว่า	 ภาคตะวันออก	 มีสัดส่วนการยื่นฯ	 และมีรายได้มากที่สุด		 

ร้อยละ	 81.25	 ภาคใต้	 ร้อยละ	 80.39	 ภาคตะวันตก	 ร้อยละ	 78.95	 กรุงเทพและปริมณฑล	 

ร้อยละ	70.71	ภาคตะวันออกเฉียงเหนือร้อยละ	63.16	ภาคกลาง	ร้อยละ	61.40	และภาคเหนือ	

ร้อยละ	52.94	ตามล�าดับ

16	 ไม่นับรวมกรณีการยื่นแสดงรายได้ที่แสดงว่าไม่มีรายได้จากการประกอบกิจการ
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ตารางที่ 43 :	แสดงสัดส่วนผู้รับใบอนุญาตที่ยื่นรายได้เป็นรายภูมิภาค	ปี	2561

ที่มา :	ค�านวณจากจ�านวนผู้รับใบอนุญาตทั้งหมดกับจ�านวนผู้รับใบอนุญาตที่ยื่นข้อมูลการช�าระ
ค่าธรรมเนียม		รอบบัญชีปี	2561
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ตารางที่ 44 :	แสดงสัดส่วนผู้รับใบอนุญาตที่ยื่นรายได้เป็นรายภูมิภาค	ปี	2560

ที่มา : ค�านวณจากจ�านวนผู้รับใบอนุญาตทั้งหมดกับจ�านวนผู้รับใบอนุญาตที่ยื่นข้อมูลการช�าระ
ค่าธรรมเนียม	รอบบัญชีปี	2560
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	 อย่างไรก็ตาม	 จากข้อมูลของการยื่นแบบแสดงรายได้จากการประกอบกิจการต่อส�านักงาน	

กสทช.	 พบว่า	 รอบบัญชีปี	 2561	 มีการยื่นแบบแสดงรายได้จากการประกอบกิจการและปรากฏ 

รายได้จากการประกอบกิจการลดน้อยลงกว่ารอบบัญชีปี	 2560	 ทุกภูมิภาค	 และเมื่อพิจารณา 

ช่วงรายได้ที่ผู้ประกอบกิจการแสดงต่อส�านักงาน	 กสทช.	 พบว่า	 ตลาดการให้บริการโทรทัศน ์

ผ่านโครงข่ายเคเบิลในรอบบัญชีปี	2560	ส่วนใหญ่มีขนาดรายได้จากการให้บริการประมาณ	1	-	3	

ล้านบาท	 แต่หากพิจารณาในรอบบัญชีปี	 2561	 พบว่า	 ส่วนใหญ่ไม่ยื่นแสดงรายได้	 ซ่ึงสะท้อน 

ให้เห็นถึง	 สถานการณ์การประกอบกิจการของผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลลดลง	 

โดยหากพิจารณาเทียบกับข้อมูลการยื่นแบบแสดงรายได้จากการประกอบกิจการและปรากฏ 

รายได้จากการประกอบกิจการ	รอบบัญชีปี	2560	และรอบบัญชีปี	2561	จะเห็นว่าจ�านวนผู้ไม่ยื่น 

แบบแสดงต่อส�านักงาน	 กสทช.	 และจ�านวนผู้ยื่นแบบแสดงรายได้แต่ปรากฏรายได้เป็นศูนย์บาท	 

(ไม่มีรายได้)	 มีจ�านวนเพิ่มขึ้นทั้งจ�านวน	และสัดส่วนร้อยละของผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่าย

เคเบิลทั้งหมดในตลาด	 ซึ่งแสดงให้เห็นถึงสถานะการณ์ของการให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่าย

เคเบิลที่อาจประสบภาวะการขาดรายได้เพิ่มขึ้นกว่าปีก่อนหน้า	(ภาพที่		45)		

ภาพที่ 45 :		แสดงช่วงรายได้จากการให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล	รอบบัญชีปี	2558	-2561

ที่มา :	ส�านักงาน	กสทช.			
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 3.5 การประเมินสภาพตลาด  

	 การประเมินสภาพตลาดบริการโครงข่ายโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล	 โดยพิจารณาค่าดัชนี

วัดความรุนแรงของการแข่งขันแบบเฮอร์ฟินดาล	-	เฮิร์ซแมน	(Herfindahl	Hirschman	-	Index	

:HHI)	 ตั้งแต่รอบบัญชีปี	 2557	 -	 2561	 จะเห็นว่านับตั้งแต่ปี	 2556	 ถึงปัจจุบัน	 ตลาดบริการ 

โทรทศัน์ผ่านโครงข่ายเคเบลิยงัเป็นตลาดทีม่กีารกระจกุตวัไม่สงู	(น้อยกว่า	1,000)	ซึง่เมือ่พจิารณา

จากข้อมลูประกอบพบว่า	การแข่งขนัของบรกิารโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลนัน้	มผีูป้ระกอบกจิการ

จ�านวนมาก	 อีกทั้ง	 รายได้ของผู้ประกอบกิจการโดยรวมอยู่ในระดับที่ไม่แตกต่างกันมากเกินไป	 

แต่อย่างไรก็ตาม	 การที่ค่าดัชนีวัดความรุนแรงของการแข่งขันแบบเฮอร์ฟินดาล	 -	 เฮิร์ซแมน	 

(Herfindahl	 Hirschman	 -	 Index	 :HHI)	 มีค่าสูงขึ้น	 ส่วนหนึ่งเป็นผลจากการท่ีผู้ประกอบการ 

หลายรายที่อาจไม่สามารถประกอบกิจการและแข่งขันได้ในตลาดบริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่าย 

เคเบิล	 ส่งผลให้ไม่ปรากฏรายได้มากขึ้น	 และผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลท่ีปรากฏ 

รายได้มีจ�านวนน้อยลง	 ส่งผลต่อส่วนแบ่งตลาดและค่าดัชนีวัดความรุนแรงของการแข่งขัน 

แบบเฮอร์ฟินดาล	-	เฮิร์ซแมน	(Herfindahl	Hirschman	-	Index	:HHI)	ตามล�าดับ

ภาพที่ 46 : สัดส่วนร้อยละของผู้ยื่นแสดงรายได้เป็นศูนย์หรือไม่ยื่นแสดงรายได้	รอบบัญชีปี	2558	-2561

ที่มา :	ส�านักงาน	กสทช.			
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	 อย่างไรก็ตาม	 ส�าหรับการให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล	 มีลักษณะการให้บริการ 

ที่มีขอบเขตพื้นที่ของตนเองที่ค่อนข้างจะชัดเจน	 ซึ่งการพิจารณานิยามตลาดที่ผ่านมาตาม 

ประกาศ	 กสทช.	 เร่ือง	 หลักเกณฑ์การพิจารณาก�าหนดผู้มีอ�านาจเหนือตลาดอย่างมีนัยส�าคัญ 

ในตลาดที่เกี่ยวข้องในกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์	 และมาตรการเฉพาะเพื่อป้องกัน 

มิให้มีการกระท�าอันเป็นการผูกขาดหรือก่อให้เกิดความไม่เป็นธรรมในการแข่งขัน	 พ.ศ.	 2557	 

ไม่ว่าจะเป็นการให้บริการในตลาดค้าส่งหรือตลาดค้าปลีกจะเป็นการก�าหนดขอบเขตตลาดทาง 

ภูมิศาสตร์ในระดับประเทศ	แต่อย่างไรก็ตาม	การพิจารณาโดยอาศัยขอบเขตตลาดทางภูมิศาสตร์

ในระดับประเทศไม่ได้สะท้อนสภาพการแข่งขันที่แท้จริงในปัจจุบัน	 และเพื่อให้การพิจารณาของ

รายงานฉบับนี้เป็นไปโดยสะท้อนสภาพการแข่งขันที่แท้จริงมากที่สุด	จึงต้องพิจารณาเป็นรายภาค	 

ซึ่งจากผลการพิจารณาพบว่าแต่ละภาคมีระดับการแข่งขันท่ีแตกต่างกัน	 โดยเฉพาะภาคเหนือ	 

ที่มีการกระจุกตัวของตลาดอยู่ในระดับสูง	(มากกว่า	1,800)	ทั้งในรอบบัญชีปี	2560	และรอบบัญชี

ปี	2561	ส่วนภาคตะวนัตก	และภาคตะวนัออกถอืว่ามกีารกระจกุตวัของตลาดอยูใ่นระดบัปานกลาง	

(มากกว่า	1,000	แต่ไม่เกนิ	1,800)	ในรอบบญัชปีี	2561	ส�าหรับภาคอืน่ๆ	มกีารกระจกุตวัของตลาด

อยู่ในระดับน้อยหรือไม่มีการกระจุกตัว	(ไม่เกิน	1,800)	(ภาพที่	48)	

ภาพที ่47 : แสดงดชันกีารแข่งขนั	(HHI)	ของบรกิารโครงข่ายโทรทศัน์ผ่านเคเบลิ	รอบบญัชปีี	2560	-	2561

ท่ีมา : 	อ้างจากข้อมูลรายได้ของผูใ้ห้บริการโครงข่ายโทรทัศน์ผ่านเคเบลิประจ�ารอบบญัชปีี	2556	-	2561 

	ส�านักค่าธรรมเนียมและอัตราค่าบริการในกิจการกระจายเสียงและโทรทัศน์	ส�านักงาน	กสทช.
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	 นอกจากนี้	 เมื่อพิจารณาระดับการแข่งขันผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลในระดับ

จังหวัด	เพื่อทดสอบระดับการแข่งขันของแต่ละพื้นที่ที่มีการให้บริการ	(ภาพที่	49)	ดังนี้	

	 1.	 จ�านวนจังหวัดท่ีมีการกระจุกตัวของตลาดสูงและอาจมีผู้มีอ�านาจเหนือตลาดอย่างมีนัย 

ส�าคัญ	(มีค่า	HHI	มากกว่า	1,800)	มีจ�านวน	64	จังหวัด	โดยจ�าแนกเป็น	  

	 	 1.1	 จังหวัดที่มีระดับการแข่งขันในระดับผูกขาด	 (มีค่า	 HHI	 ที่	 10,000)	 มีจ�านวน	 

29	จังหวัด	

	 	 1.2	 จังหวัดที่มีระดับการแข่งขันน้อยแต่อาจไม่ถึงขนาดเป็นผู้ผูกขาดภายในจังหวัด	 

มีจ�านวน	35	จังหวัด	(มีค่า	HHI	ระหว่าง	1,800	แต่ไม่ถึง	10,000)	

	 2.	 จังหวัดที่มีการกระจุกตัวปานกลาง	 (มีค่า	 HHI	 มากกว่า	 1,000	 แต่ไม่ถึง	 1,800)	 ม ี

จ�านวน	3	จังหวัด	 
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ภาพที่ 48 :	แสดงดัชนีการแข่งขัน	(HHI)	ของบริการโครงข่ายโทรทัศน์ผ่านเคเบิล	รายภาค

รอบบัญชีปี	2560	-	2561

ที่มา : อ้างจากข้อมูลรายได้ของผู้ให้บริการโครงข่ายโทรทัศน์ผ่านเคเบิล	รอบบัญชี	ปี	2560	-2561	

ส�านักค่าธรรมเนียมและอัตราค่าบริการในกิจการกระจายเสียงและโทรทัศน์	ส�านักงาน	กสทช.
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 ทั้งนี้	 จากข้อมูลในรอบบัญชีปี	2561	ไม่พบการให้บริการของผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครง

ข่ายเคเบิลที่มีการกระจุกตัวน้อย	(มีค่า	HHI	น้อยกว่า	1,000)	เนื่องจาก	ลักษณะของการให้บริการ

เคเบิลในแต่ละจังหวัดมีจ�านวนผู้ให้บริการน้อยราย	จึงท�าให้เกิดการแข่งขันได้ยาก	และนอกจากนี้

ยงัมผีูป้ระกอบกิจการใน	10	จังหวดัทีไ่ม่ปรากฏรายได้อย่างชดัเจน	จงึท�าให้ไม่สามารถน�ามาพจิารณา

ค่า	HHI	เพื่อพิจารณาได้
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ภาพที่ 49 :  แสดงจ�านวนจังหวัดที่มีระดับการกระจุกตัวแต่ละช่วงโดยปัจจัยค่า	HHI	

ที่มา : ค�านวณดัชนี	HHI	รายจังหวัดจากข้อมูลการยื่นช�าระค่าธรรมเนียม	รอบบัญชีปี	2561

4.  ปัจจัยที่อาจมีผลกระทบต่อการแข่งขันของตลาด

	 จากการส�ารวจตลาดโดยการสบืค้นข้อมลูผูป้ระกอบกจิการทีใ่ห้บรกิารในตลาดของส่วนงาน

ติดตามสภาพตลาดและส่งเสริมการแข่งขัน	ส�านักส่งเสริมการแข่งขันและกับดูแลกันเอง	พบว่าใน

ปี	2561	การประกอบกิจการโทรทศัน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลมปัีจจยัท่ีอาจส่งผลกระทบการการแข่งขัน

ของตลาด	มีดังนี้	

	 	 ● พฤติกรรมของผู้บริโภคและการเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยี

	 	 	 ปัจจุบันเทคโนโลยีการให้บริการในกิจการโทรทัศน์มีการเปลี่ยนแปลงก้าวหน้ามาก

ขึน้	ส่งผลให้เกดิรปูแบบการให้บรกิารเผยแพร่เนือ้หาทีใ่กล้เคยีงและทดแทนการให้บรกิารโทรทศัน์

รปูแบบเดมิได้ด	ีในลกัษณะผูใ้ห้บรกิาร	OTT	และยงัมีคณุสมบัตท่ีิผู้รบัชมสามารถเลอืกรบัชมรายการ

ได้ทั้งรูปแบบ	Video	-	on	Demand	และ	Free	TV	ทุกที่ทุกเวลา	ตัวอย่างเช่น	Netflix	Hooq		AIS	

Playbox	TRUE	iDTV		เป็นต้น	ส่งผลให้ได้รับความนิยมจากผู้บริโภคเพิ่มมากขึ้น	และไปลดความ

นิยมในการเลือกรับชมเนื้อหารายการของผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล
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	 	 ● ขนาดตลาดและการแข่งขันที่ลดลงของตลาดผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่าย 

   เคเบิล

	 	 	 ปัจจุบัน	ตลาดการให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลมีขนาดลดลงอย่างชัดเจน	

โดยพบว่า	ปี	2561	การเติบโตของตลาดติดลบร้อยละ	10.44	เมื่อเทียบกับมูลค่าตลาดปีก่อนหน้า	

โดยเมื่อพิจารณาจากผู้ประกอบกิจการให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลที่มีรายได้	 พบว่า	 

มีผู้ประกอบการมากถึงร้อยละ	 70	 ที่มีรายได้ติดลบ	 ท�าให้เห็นภาพรวมของตลาดการให้บริการ

โทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลอยู ่ในภาวะถดถอย	 ส่งผลให้เมื่อพิจารณาการแข่งขันรายพื้นที ่

จงัหวดัต่างๆ		พบว่า	หลายพืน้ทีไ่ม่มผีูใ้ห้บรกิารโทรทศัน์ผ่านโครงข่ายเคเบลิทีเ่ป็นผูใ้ห้บรกิารระดบั

ท้องถิ่นอยู่	 (10	 จังหวัด)	 และมีพื้นที่มากถึง	 29	 พื้นท่ีท่ีมีการผูกขาดการแข่งขันในพ้ืนท่ีของผู้ให้

บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล		

	 	 ● การเข้ามาแข่งขันของผู้ให้บริการโทรทัศน์ระดับชาติ

	 	 	 ปัจจบุนั	ผูใ้ห้บรกิารอนิเทอร์เนต็ได้มกีารขยายและพฒันาโครงข่ายอนิเทอร์เนต็ของ

ตนให้มีความรวดเร็วมากขึ้น		โดยให้บริการอินเทอร์เน็ตรายใหญ่ของประเทศบางราย	ได้เริ่มเข้ามา

จับกลุ่มลูกค้าเพื่อให้บริการสินค้าในลักษณะคอนเวอร์เจ้นท์มากข้ึน	 มีการตั้งราคาไม่สูงเกินไป	 

จึงเข้ามาแย่งชิงลูกค้าในตลาดผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลไปได้		พิจารณาได้จาก

    ▶	 โปรโมชั่นแบบเหมารวมอินเทอร์เน็ต	โทรทัศน์และมือถือของกลุ่ม	True	(True	 

	 	 	 	 Smart	Choice)	มีแพกเกจให้เลือกมากถึง	13	แพกเกจ	ราคาเริ่มต้น	599	บาท	 

	 	 	 	 ถึง	 3,999	 บาท	 โดยทุกแพกเกจ	 นอกจากลูกค้าจะสามารถใช้บริการอินเทอร์ 

	 	 	 	 ด้วยความเร็วตั้งแต่	50	Mpbs	ถึง	1,000	Mbps	แล้วลูกค้ายังสามารถใช้บริการ	 

	 	 	 	 True	iDTV	ที่เป็นบริการรับชมเนื้อหารายการต่างๆ	ได้ทั้งช่องรายการโทรทัศน์ 

	 	 	 	 ดิจิทัล	 และวิดีโอที่ต้องการ	 (Vedio	 on	 Demand)	 ส่งผลให้ลูกค้ารู้สึกคุ้มค่า 

	 	 	 	 กับราคาที่จ่ายมากกว่าผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิลได้
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   ▶ โปรโมชั่นดูรายการผ่าน	 AIS	 Playbox	 ของกลุ่ม	 AIS	 มีแพกเกจให้เลือก	 8	 

	 	 	 	 แพกเกจ	 โดยสามารถเลือกการจ่ายได้เป็นแบบรายวันและรายเดือน	 ราคา 

	 	 	 	 เริ่มต้นขั้นต�่าวันละ	5	บาท	หรือ	99	บาทต่อเดือน	และสูงสุด	499	บาทต่อเดือน	
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5.  กลยุทธ์การปรับตัวของผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล

	 	 ● การจัดหาพันธมิตรในทางธุรกิจเพื่อเป็นการลดต้นทุนการประกอบกิจการ  

	 	 	 เนือ่งด้วยการให้บรกิารโทรทศัน์ผ่านโครงข่ายเคเบลิมจี�านวนผูใ้ช้บรกิารทีล่ดจ�านวน

ลงอย่างต่อเนื่องและส่วนใหญ่ผู้ประกอบการมีรายได้ลดลงในแต่ละปีมากกว่าร้อยละ	 10	 ของ 

ผู้ประกอบการที่มีรายได้ลดลง	 ส่งผลให้ผู้ประกอบกิจการจ�าเป็นต้องลดต้นทุนในการด�าเนินการ 

ด้านต่างๆ	ลงหากยังคงต้องการแข่งขันในตลาด		โดยมีรูปแบบปรากฏดังนี้

	 	 1)	 การลดต้นทนุการบรหิารจัดการ	โดยการใช้ห้องส่ง	(Head-end)	ร่วมกนัเพือ่ลดความ

ซ�้าซ้อนในการให้บริการ	 ซึ่งการด�าเนินการในลักษณะนี้เหมาะสมกับพื้นที่ให้บริการที่มีผู้เล่นหลาย

รายในพื้นที่	เช่น	กรุงเทพ	ชลบุรี	ภูเก็ต	เป็นต้น	

		 	 2)	 การลดต้นทุนด้านเนื้อหารายการ	ซึ่งปรากฏใน	2	รูปแบบ	คือ	

	 	 	 2.1)	 ผู้ประกอบการอาจลดเนื้อหาที่มีค่าลิขสิทธิ์สูงลงและเปลี่ยนมาจัดหาเนื้อหา

รายการที่มีค่าลิขสิทธิ์ไม่สูงแทน	แต่เนื้อหารายการสามารถทดแทนกันได้

	 	 	 2.2)	 โดยการรวมตัวกันระหว่างผู้ประกอบกิจการในรูปแบบสมาคมหรือชมรม	เพื่อ

เจรจาต่อรองและจดัหาเนือ้หารายการทีม่คีณุภาพจากผูใ้ห้บรกิารเนือ้หาเพือ่น�าเนือ้หาทีไ่ด้จากการ

จัดหามาขายหรือให้บริการต่อภายในกลุ่ม	เช่น	การรวมตัวซื้อเนื้อหาของกลุ่ม	Hi-	Internet	
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	 	 ● การควบรวมกิจการหรือขายสินทรัพย์

	 	 	 ในปี	2561	ได้เกดิปรากฏการณ์ทีผู่ใ้ห้บรกิารโทรทศัน์ผ่านโครงข่ายเคเบลิระดบัท้อง

ถิ่นหลายราย	 ที่ไม่สามารถอยู่รอดได้ในตลาดและได้ตัดสินใจออกจากตลาด	 โดยขายกิจการขาย

ทรพัย์สนิของตนให้ผูใ้ห้บรกิารโทรทศัน์ผ่านโครงข่ายเคเบลิทีม่ทีนุและขนาดใหญ่กว่า	และผูเ้ข้าซือ้

กิจการหรือทรัพย์สินคาดหวังที่จะขยายฐานลูกค้าของตนออกไปในพื้นที่ให้บริการใหม่โดยใช้ห้อง

ส่ง	(Head-end)	เดมิกระจายสญัญาณไปยงัพืน้ทีใ่หม่ทีเ่ข้าซือ้กจิการ	ซึง่ก่อให้เกดิการประหยดัจาก

ขนาดของต้นทุนด้านการขยายโครงข่ายไปยังพื้นที่ให้บริการปลายทาง	(last	mile)	
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	 ตามภาพที	่50	แสดงกจิกรรมทีเ่กีย่วข้องของตลาดการรับชมผ่านโครงข่ายดาวเทยีม	ซึง่มกีาร

ด�าเนินการในลักษณะที่เกี่ยวข้องกัน	ดังนี้

	 	 1)	 การผลิตรายการ	(S1)	คือ	การท�าหน้าที่จัดหาหรือผลิตเนื้อหารายการ	(Content)	

ที่อาจผลิตเองหรือจัดหามา	เช่น	รายการภาพยนตร์	รายการบันเทิง	เป็นต้น	ก่อนด�าเนินการจัดส่ง

ไปยังผู้ให้บริการช่องรายการ	(S2)	ทั้งนี้	การผลิตรายการอาจเป็นการให้บริการช่องรายการหรือไม่

ก็ได้	แต่ไม่ถือว่าเป็นการประกอบกิจการโทรทัศน์ของ	กสทช.				

	 	 2)	 การให้บริการช่องรายการ	(S2)	คือ	การท�าหน้าที่รวบรวมเนื้อหารายการเพื่อจัดท�า

เป็นผังรายการ	 (Program)	 ลงในช่องรายการ	 (Channel)	 ตามหลักเกณฑ์ที่กฎหมายก�าหนด	 

โดยการให้บริการช่องจะต้องได้รับใบอนุญาตให้บริการโทรทัศน์ตามที่	กสทช.	ก�าหนด	โดยปัจจุบัน 

มีผู้รับใบอนุญาต	 จ�านวน	 605	 ใบอนุญาต	 1	 ทั้งนี้เป็นผู้รับใบอนุญาตช่องรายการที่เป็นโครงข่าย 

ดาวเทียม	จ�านวน	380	ใบอนุญาต	2

1 ข้อมูล	ณ	มิถุนายน	2561	จากส�านักการอนุญาตประกอบกิจการโทรทัศน์
2	 ข้อมูล	ณ	มิถุนายน	2561	จากส�านักการอนุญาตประกอบกิจการโทรทัศน์

1. ภาพรวมและลักษณะบริการของตลาด

	 การประกอบกิจการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม	เป็นการให้บริการโทรทัศน์แบบไม่ต้อง

ขอรับการจัดสรรคลื่นความถี่ตามพระราชบัญญัติการประกอบกิจการกระจายเสียงและกิจการ

โทรทัศน์	 พ.ศ.	 2551	 แต่ต้องได้รับใบอนุญาตเพื่อให้บริการโครงข่ายกระจายเสียงหรือโทรทัศน	์

ส�าหรับกิจการที่ไม่ใช้คลื่นความถี่	 ซึ่งผู้รับใบอนุญาตจะท�าการให้บริการแพร่สัญญาณโทรทัศน ์

ผ่านดาวเทียมถึงผู้รับ	(Direct	to	home	:	DTH)	ทั้งในระบบ	C-band	และ	Ku-band	โดยมีพื้นที่

ในการให้บริการครอบคลุมประเทศไทย

 

 

S2 S1 
S3 

S4 
S5 

ภาพที่ 50 :	แสดงลักษณะของตลาดการรับชมโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม

ตลาดการประกอบกิจการโทรทัศน์ผ่านโครงข่าย
ดาวเทียม  (Satellite Television)
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	 	 3)	 การให้บริการโครงข่าย	 (S3)	 คือ	 น�าช่องรายการจากผู้ให้บริการช่องรายการ	 (S2)	 
มาลงแพลตฟอร์มโทรทัศน์ดาวเทยีมของตน	โดยผ่านข้ันตอนทางเทคนคิท่ีเกีย่วข้อง	ได้แก่	การแปลง
สัญญาณ	(Encoding)	การเข้ารหัส	(Encryption)	การรวมสัญญาณ	(Multiplexing)	การเรียงช่อง	
(OTA)	 รวมไปถึงการจัดท�าผังรายการอิเล็กทรอนิกส์	 (EPG)	 หลังจากน้ันจึงล�าเลียงส่งสัญญาณท่ี
แปลงแล้วต่อไปยังผู้ให้บริการอัพลิงค์สัญญาณดาวเทียม	 (Uplink	 Provider)	 เพื่อท�าการอัพลิงค์ 
สัญญาณขึ้นไปยังผู้ให้บริการดาวเทียม	(S4)			

	 	 4)	 การให้บรกิารดาวเทียม	(S4)	ดาวเทยีมทีใ่ช้ส�าหรบัการประกอบกจิการโทรทศัน์ท่ัวไป
เป็นดาวเทียมสื่อสาร	(communication	satellite)	ซึ่งท�าหน้าที่เป็นสถานีทวนสัญญาณวิทยุเพื่อ
ใช้รบัและถ่ายทอดสญัญาณสูพ่ืน้โลก	ซึง่ระบบการสือ่สารด้วยดาวเทยีมนัน้จะมีองค์ประกอบส�าคญั	
2	ส่วนคอื	ส่วนภาคอวกาศ	(Space	Segment)	ซึง่ได้แก่	ตวัดาวเทยีม	และส่วนภาคพืน้ดนิ	(Ground	
Segment)	ซึง่ได้แก่	สถานรีบัส่งภาคพืน้ดิน	ส�าหรบัวธิกีารในการส่งสญัญาณจะเป็นการส่งสญัญาณ
โดยคลื่นไมโครเวฟ	 (ย่านความถี่	 C	 -	 band	 และ	 ku-band)	 ผสมข้อมูลข่าวสาร	 และเชื่อมโยง 
โดยสัญญาณขาข้ึน	 (Up-link)	 จากนั้นดาวเทียมจะท�าการเปลี่ยนความถี่แล้วส่งสัญญาณผสม 
ข้อมูลข่าวสารเชื่อมโยงขาลง	 (Down-link)	 มายังสถานีภาคพื้นดินหรืออุปกรณ์รับสัญญาณภาค 
พื้นดินต่อไป	ส�าหรับปัจจุบัน	ผู้ให้บริการดาวเทียม	2	ราย	ได้แก่	ดาวเทียมไทยคม	และดาวเทียม
อินเทลแซท 
	 ทั้งนี้	ส�าหรับการก�ากับดูแลนั้น	การให้บริการช่องรายการ	(S2)	การให้บริการโครงข่าย	(S3)	
จะต้องได้รบัใบอนญุาตและอยูภ่ายใต้การก�ากบัดูแลการประกอบกจิการจาก	กสทช.	แต่ส�าหรบัการ
ให้บริการดาวเทียม	 (S4)	 ถือเป็นกิจการโทรคมนาคม	 ซ่ึงอยู่ภายใต้บังคับตามพระราชบัญญัติการ
ประกอบกิจการโทรคมนาคม	พ.ศ.	2554	นอกจากนี้ส�าหรับการให้บริการช่องรายการ	(S2)	จะมี
ลักษณะของบริการเช่นเดียวกับบริการโทรทัศน์แบบไม่ใช้คลื่นความถี่	ซึ่งจะหมายความรวมถึงการ
ให้บริการช่องรายการผ่านโครงข่ายเคเบิลและโครงข่ายดาวเทียม	การวิเคราะห์ในรายงานส่วนนี	้ 
จึงมุ่งเน้นการวิเคราะห์ถึงลักษณะบริการและโครงข่ายของการให้บริการโครงข่าย	 (S3)	 และ 
แยกส่วนของการวิเคราะห์การให้บริการช่องรายการในล�าดับต่อไป

2. ลักษณะการแข่งขัน

 2.1 จ�านวนผู้เล่นในตลาด

	 การให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม	 เป็นการประกอบกิจการกระจายเสียงและ
โทรทศัน์ทีจ่ะต้องได้รบัใบอนุญาตประกอบกจิการกระจายเสยีงหรอืโทรทศัน์	 เพือ่ให้บรกิารโครงข่าย 
กระจายเสียงหรือโทรทัศน์	 ซึ่งปัจจุบันมีผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียมท่ียังคงสถานะ
ใบอนุญาต	จ�านวน	24	ราย	3	โดย	ซึ่งสามารถจ�าแนกตามลักษณะของการให้บริการและการก�ากับ

3	 ข้อมูล	ณ	วันที่	1	เมษายน	2562
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ดูแลการแข่งขันในตลาดเป็น	2	กลุ่มหลักๆ	ได้แก่	การให้บริการค้าส่งบริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่าย

ดาวเทียมและการให้บริการค้าปลีกบริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม

	 1.	 การให้บริการค้าส่งบริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม	 คือลักษณะการให้บริการ 

โครงข่ายหรือส่ิงอ�านวยความสะดวกด้านกระจายเสยีงหรอืโทรทศัน์	โดยการให้เช่าหรอืขายอุปกรณ์

หรือสิ่งอ�านวยความสะดวกของโครงข่ายกระจายเสียงหรือโทรทัศน์ของผู้รับใบอนุญาตให้แก่ผู้รับ

ใบอนุญาตรายอืน่เพือ่น�าไปให้บรกิารในนามของผูเ้ช่าหรอืผู้ซือ้	โดยมวีตัถปุระสงค์เพือ่การประกอบ

ธรุกจิเชงิพาณชิย	์ซึง่ปัจจบุนัมกีารให้บรกิารในตลาดทีเ่กีย่วข้องกบักจิการกระจายเสยีงและกจิการ

โทรทัศน์	 3	 บริการหลักๆ	 ที่มีความเกี่ยวข้องกับบริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม	 ได้แก	่ 

การให้บริการรวบรวมช่องสัญญาณ	 (Multiplex	 :	 MUX)	 การให้บริการจัดเรียงช่องรายการ		 

(Over	The	Air	:	OTA)	บริการอัพลิงค์สัญญาณขึ้นสู่ดาวเทียม	(Uplink)	ซึ่งมีกลุ่มของการให้บริการ

ตามภาพที่	51

	 อย่างไรก็ตาม	 หากพิจารณาตามลักษณะของการให้บริการต่างๆ	 ประกอบกับขอบเขตของ 

ใบอนุญาตประกอบกิจการกระจายเสียงหรือโทรทัศน์เพื่อให้บริการโครงข่ายกระจายเสียงหรือ

โทรทัศน์	พบว่าการให้บริการในลักษณะของบริการอัพลิงค์สัญญาณขึ้นสู่ดาวเทียม	(Uplink)	เป็น 

บริการที่อยู่ภายใต้ขอบเขตของพระราชบัญญัติการประกอบกิจการโทรคมนาคม	พ.ศ.	2544	และ

ไม่จ�าต้องขอรบัใบอนุญาตเพ่ือประกอบกจิการตามพระราชบัญญตักิารประกอบกจิการกระจายเสยีง

และโทรทัศน์	 พ.ศ.	 2551	 ดังนั้น	 จึงปรากฏกลุ่มที่จะต้องขอรับการอนุญาตตามพระราชบัญญัต ิ

การประกอบกิจการกระจายเสียงและโทรทัศน์	 พ.ศ.	 2551	 ซึ่งถือเป็นผู้เล่นของการให้บริการใน 

ตลาดค้าส่งบริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม	รวมจ�านวน	6	กลุ่มบริการ	ดังนี้	

 

 
 

MUX

UplinkOTA

1. กลุ่มให้บริการ MUX + OTA + Uplink 

2. กลุ่มให้บริการ MUX + OTA   

3. กลุ่มให้บริการ MUX + Uplink 

4. กลุ่มให้บริการ OTA + Uplink 

5. กลุ่มให้บริการ MUX อย่างเดียว 

6. กลุ่มให้บริการ OTA อย่างเดียว 

7. กลุ่มให้บริการ Uplink อย่างเดียว 

1 
2 3 

4 

5 

6 7 

ภาพที่ 51 :	แสดงกลุ่มผู้ให้บริการในตลาดการประกอบกิจการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม
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	 	 1.	 กลุ่มบริการ Mux + OTA + Uplink	คือ	ผู้เล่นที่ท�าหน้าที่ให้บริการครบวงจรแก่ 

ผูใ้ห้บรกิารรายอืน่	(คือ	ผูใ้ห้บริการในตลาดค้าส่งสญัญาณดาวเทยีม)	ซึง่ให้บรกิารจดัเรยีงช่องรายการ 

(OTA)		ให้บรกิารรวบรวมช่องสญัญาณ		(Multiplex)	และให้บรกิารอพัลงิค์สญัญาณขึน้สูด่าวเทยีม		

มีจ�านวนทั้งสิ้น	2	ราย		ได้แก่		บริษัท		กสท.		โทรคมนาคม		จ�ากัด		(มหาชน)		บริษัท		ทีซี		บรอด

คาสติ้ง		จ�ากัด	

	 	 2.	 กลุม่บรกิาร Mux + OTA		คือ	ผูเ้ล่นท่ีท�าหน้าท่ีให้บรกิารจดัเรยีงช่องรายการ		(OTA)		

ให้บริการรวบรวมช่องสัญญาณ	 (Multiplex)	 มีผู้เล่นขอยกเลิกการประกอบกิจการจากปี	 2560	

จ�านวน	 3	 ราย	 ได้แก่	 บริษัท	 ดีมีเตอร์	 คอร์ปอเรช่ัน	 จ�ากัด	 (มหาชน)	 (ยกเลิกปี	 2561)	 บริษัท	 

ไลฟ์	สตาร์	จ�ากัด	(ยกเลิกปี	2561)	บริษัท	จีเอ็มเอ็ม	แซท	จ�ากัด	(ยกเลิกปี	2562)	และเป็นผู้เล่น

รายใหม่ที่ขอรับใบอนุญาตในปี	2562	จ�านวน	1	ราย	คือ	บริษัท	จี	บรอดคาสท์	จ�ากัด	ปัจจุบัน 

จึงมีผู้เล่นที่ให้บริการจ�านวนทั้งสิ้น	12		ราย	ดังนี้		

	 	 	 ●	 บริษัท	ไทยแซทเทิลไลท์	ทีวี	จ�ากัด

	 	 	 ●	 บริษัท	เนกซ์	สเตป	จ�ากัด

	 	 	 ●	 บริษัท		ไอพีเอ็ม		แพลทฟอร์ม		จ�ากัด

	 	 	 ●	 บริษัท	ไทย	แอดวานซ์	อินโนเวชั่น	จ�ากัด	(ชื่อเดิม	บริษัท	ดีทีวี	เซอร์วิส	จ�ากัด)

	 	 	 ●	 บริษัท		ทรู		วิชั่น		กรุ๊ป		จ�ากัด

	 	 	 ●	 บริษัท		บิ๊กโฟร์		แซทเทลไลท์	กรุ๊ป		จ�ากัด

	 	 	 ●	 บริษัท		พีเอสไอ		บรอดคาสติ้ง		จ�ากัด

	 	 	 ●	 บริษัท		สามารถวิศวกรรม		จ�ากัด

	 	 	 ●	 บริษัท		อาร์เอส		จ�ากัด		(มหาชน)

	 	 	 ● บริษัท	ดราโก้	2009	จ�ากัด

	 	 	 ●	 บริษัท	วิทยุโทรทัศน์ดาวเทียม	จ�ากัด

	 	 	 ●	 บริษัท	จี	บรอดคาสท์	จ�ากัด

	 	 3.	 กลุม่บรกิาร Mux + Uplink	คือ	ผูเ้ล่นท่ีให้บรกิารรวบรวมช่องสญัญาณ		(Multiplex)		

และให้บริการอัพลิงค์สัญญาณขึ้นสู่ดาวเทียม	 (Uplink)	 ปัจจุบันมีผู้เล่นในกลุ่มนี้	 จ�านวน	 2	 ราย	

ได้แก่	บริษัท	อสมท	จ�ากัด	(มหาชน)	และกรมประชาสัมพันธ์

	 	 4.	 กลุม่บรกิาร OTA + Uplink	คอื	ผูเ้ล่นทีใ่ห้บรกิารจดัเรยีงช่องรายการ		(OTA)		และ

ให้บริการอัพลิงค์สัญญาณขึ้นสู่ดาวเทียม	(Uplink)	ปัจจุบันไม่มีผู้เล่นในกลุ่มนี้	

	 	 5.	 กลุ่มบริการ Mux	คือ	ผู้เล่นที่ให้บริการรวบรวมช่องสัญญาณ		(Multiplex)	เพียง

อย่างเดียว	มีผู้เล่นลดลงจากปี	2560	จ�านวน	2	ราย	คือ	บริษัท	โกลบอล	บรอดคาสติ้ง	จ�ากัด	(เพิก

ถอนใบอนุญาตปี	2561)	และบริษัท	เอเชีย	บรอดคาสติ้ง	เทเลวิชั่น	จ�ากัด	(ยกเลิกปี	2562)	บริษัท	
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ปัจจุบันจึงมีผู้เล่นที่ให้บริการจ�านวนทั้งสิ้น	3	ราย		ได้แก่		

	 	 	 ●	 บริษัท	เอ	บรอดคาสติ้ง	จ�ากัด

	 	 	 ●	 บริษัท	พีไฟว์ทีวี	แอนด์	โปรดักชั่น	จ�ากัด

	 	 	 ●	 บริษัท	วีชายน์	เทเลคอม	จ�ากัด

	 	 6.	 กลุ่มบริการ OTA คือ	ผู้เล่นที่ให้บริการจัดเรียงช่องรายการ		(OTA)	เพียงอย่างเดียว		

มีจ�านวน	3		ราย		ได้แก่

	 	 	 ●	 บริษัท	ลีโอ	เทคโนโลยี	แอนด์	มาร์เกตติ้ง	จ�ากัด	

	 	 	 ●	 บริษัท	ไดน่าแซท	คอมมูนิเคชั่น		จ�ากัด

	 	 	 ●	 บริษัท	เคเอสทีวี	จ�ากัด

	 ทั้งนี้	เมื่อพิจารณารูปแบบการให้บริการของผู้เล่นในการให้บริการค้าส่งบริการโทรทัศน์ผ่าน

โครงข่ายดาวเทียมในปัจจุบัน	4	พบว่ามีจ�านวนกลุ่มการให้บริการ	OTA	+	MUX	มีผู้เล่นให้บริการ 

มากที่สุดรองลงมาคือกลุ่มการให้บริการ	MUX	 เพียงประเภทเดียวและกลุ่มการให้บริการ	 OTA	 

เพียงประเภทเดียว	โดยมีสัดส่วนตามภาพ	52

 

 

 

MUX + OTA + Uplink
2

MUX + OTA 
12

MUX + Uplink 
2

OTA + Uplink, 0

MUX
3

OTA  
3

ภาพที่ 52 :	แสดงจ�านวนผู้ให้บริการค้าส่งบริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม

ที่มา : 	ข้อมูล	ณ	วันที่	1	เมษายน	2562

4	 ข้อมูล	ณ	วันที่	14	มิถุนายน	2562
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	 	 2.	 การให้บริการค้าปลีกบริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม	 คือ	 ลักษณะการ 

ให้บริการกระจายเสียงหรือโทรทัศน์	โดยการแพร่เสียงแพร่ภาพรายการของผู้รับใบอนุญาต	ให้แก่

ผู้ใช้บริการปลายทาง	 ซึ่งปัจจุบันมีการให้บริการในตลาดที่เกี่ยวข้องกับกิจการกระจายเสียงและ

กิจการโทรทัศน์จะเป็นลักษณะของการให้บริการกล่องรับสัญญาณเพื่อให้บริการแก่ผู ้รับ 

ทางบ้าน	 โดยผู้ให้บริการจะท�าหน้าที่จัดเรียงช่องและให้บริการผ่านกล่องรับสัญญาณภายใต้

เครื่องหมายการค้าต่างๆ	โดยอาจมีการคิดค่าบริการหรือไม่คิดค่าบริการ	(รูปแบบขายขาด)	ซึ่งให้

บริการแก่ลกูค้าปลายทางและมกีล่องรบัสญัญาณโทรทัศน์ผ่านดาวเทียมท่ีมกีารให้บรกิารและท�าการ

ตลาดในปัจจุบันจ�านวน	15	ราย	ดังนี้

ล�าดับ ผู้ให้บริการลูกค้าหรือผู้ท�าการตลาด ชื่อทางการค้า เครื่องหมายการค้า

1 บริษัท	ทรู	วิชั่น	กรุ๊ป	จ�ากัด True	Vision

2 บริษัท	พีเอสไอ	บรอดคาสติ้ง	จ�ากัด PSI

3 บริษัท	ไอพีเอ็ม	แพลทฟอร์ม	จ�ากัด IPM

4
บริษัท	ไทย	แอดวานซ์	อินโนเวชั่น	จ�ากัด	
(ชื่อเดิมบริษัท	ดีทีวี	เซอร์วิส	จ�ากัด)

DTV

5 บริษัท	จี	บรอดคาสท์	จ�ากัด GMMz

6 บริษัท		อาร์เอส		(มหาชน)		จ�ากัด		 Sunbox

7 บริษัท	ไดน่าแซท	คอมมูนิเคชั่น	จ�ากัด Dynasat

8 บรษิทั	ลโีอ	เทคโนโลย	ีแอนด์	มาร์เกต็ต้ิง	จ�ากดั LEOTECH
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ล�าดับ ผู้ให้บริการลูกค้าหรือผู้ท�าการตลาด ชื่อทางการค้า เครื่องหมายการค้า

9 บริษัท	เอ็ม	เจ	แซทเทลไลท์	เซ็นเตอร์	จ�ากัด Idea	Sat

10 บริษทั	ไทยแซท	เอก็ซ์เพร์ิท	เอน็จเินยีริง่	จ�ากดั Thaisat

11 บริษัท	อินโฟแซท	จ�ากัด Infosat

12 บริษัท	สามารถวิศวกรรม	จ�ากัด Samart

13 	บริษัท	เค	เอส	ทีวี	จ�ากัด KSTV

14 บริษัท		เนกซ์		สเตป		จ�ากัด		
Good	TV

Free	view	HD	

15 บริษัท	วิทยุโทรทัศน์ดาวเทียม	จ�ากัด V2H

 

	 อย่างไรก็ตาม	 จากรูปแบบการให้บริการค้าปลีกบริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียมนั้น	 

ผู้ให้บริการในบางรายอาจเป็นผู้รับใบอนุญาตเพ่ือให้บริการค้าส่งบริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่าย

ดาวเทียมในลักษณะของการให้บริการต้นน�้า	 (Upstream)	 ถึงปลายน�้า	 (Downstream)	 ภายใต ้

ใบอนุญาตประกอบกิจการกระจายเสียงหรือโทรทัศน์เพื่อให้บริการโครงข่ายกระจายเสียงหรือ

โทรทศัน์ฉบบัเดยีวกนั	ในขณะเดยีวกนัจากลกัษณะของการให้บรกิารในปัจจบุนัผูใ้ห้บรกิารค้าปลกี

บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียมในบางราย	 ก็อาจไม่ใช่ผู้รับใบอนุญาตประกอบกิจการ 

กระจายเสียงหรือโทรทัศน์เพื่อให้บริการโครงข่ายกระจายเสียงหรือโทรทัศน์แต่สามารถประกอบ

ธุรกิจได้โดยการร่วมมือทางธุรกิจและด�าเนินกิจการภายใต้เงื่อนไขใบอนุญาตของผู้ประกอบ 

กิจการรายอื่นในลักษณะของผู้จัดจ�าหน่ายกล่องรับสัญญาณโทรทัศน์หรือผู้ท�าการตลาด	 อาทิ	 

บริษัท	อินโฟแซท	จ�ากัด	 (Infosat)	และบริษัท	 เอ็ม	 เจ	แซทเทลไลท์	 เซ็นเตอร์	จ�ากัด	 (Ideasat)	 

ทีด่�าเนินกจิการภายใต้ใบอนญุาตประกอบกจิการกระจายเสยีงหรอืโทรทศัน์เพือ่ให้บรกิารโครงข่าย

กระจายเสียงหรือโทรทัศน์ในนามของบริษัท	บิ๊กโฟร์	แซทเทลไลท์	กรุ๊ป	จ�ากัด
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 3.2 ลักษณะการแข่งขัน

	 โดยทีล่กัษณะของผู้เล่นสามารถจ�าแนกตามลกัษณะของการให้บรกิารและการก�ากบัดแูลการ

แข่งขนัในตลาดเป็น	2	กลุม่หลกัๆ	ได้แก่	การให้บรกิารค้าส่งบรกิารโทรทศัน์ผ่านโครงข่ายดาวเทยีม

และการให้บรกิารค้าปลกีบรกิารโทรทศัน์ผ่านโครงข่ายดาวเทยีม	การแข่งขนัในตลาดการประกอบ

กิจการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม	 จึงควรวิเคราะห์ตามลักษณะของบริการในตลาดเพื่อให้

สอดคล้องกับสภาพความเป็นจริงของตลาด	โดยแบ่งเป็น	2	กรณี	คือ

  กรณีที่ 1	 ลักษณะการแข่งขันในตลาดค้าส่งสัญญาณโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม    

	 	 	 	 	 การแข่งขันในตลาดค้าส่งสัญญาณโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียมประกอบ

ไปด้วยผูข้าย	ได้แก่	ผูใ้ห้บรกิารรวมสญัญาณ	(Multiplexing)	ผูใ้ห้บรกิารเรยีงช่อง	(OTA)	ผูใ้ห้บรกิาร

อัพลิงค์สัญญาณดาวเทียม	(Uplink)	และผู้ซื้อได้แก่	ช่องรายการ	(Service	Provider)	การแข่งขัน

ของตลาดค้าส่งสัญญาณโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม	จึงมีลักษณะของตลาดที่มีผู้ขายน้อยราย	

(Oligopoly)	ที่มีสินค้าลักษณะแตกต่างกัน	(Differentiated	Oligopoly) 

	 	 	 	 	 นอกจากน้ี	 ลักษณะของการให้บริการในตลาดค้าส่งสัญญาณโทรทัศน์ผ่าน

โครงข่ายดาวเทียมจ�าเป็นต้องมีการลงทุนอย่างมากเพื่อประกอบกิจการ	เช่น	การลงทุนในส่วนของ

ห้องส่งและอปุกรณ์แปลงสญัญาณและรวมสญัญาณทีเ่กีย่วข้อง	การลงทนุในสถานอีพัลิงค์สญัญาณ	

อีกทั้งการน�าช่องสัญญาณดาวเทียม	(Transponder)	มาเพือ่ให้บริการยงัถูกจ�ากัดโดยมีผู้ให้บริการ

ในประเทศรายหลัก	ได้แก่	บริษัท	ไทยคม	จ�ากัด	(มหาชน)	จึงแสดงให้เห็นถึงอุปสรรคในการเข้าสู่

ตลาด	ซึ่งเป็นเหตุให้โอกาสของผู้ให้บริการรายใหม่ๆ	แทบไม่เกิดขึ้นในตลาด	ตลาดค้าส่งสัญญาณ

โทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียมจึงมีแนวโน้มที่ผู้ให้บริการในตลาดจะลดลงจากการแข่งขันท่ีกลาย

เป็นตลาดผู้ขายน้อยรายมากขึ้น

ผู้ขาย ผู้ซื้อ สินค้า/บริการ

ผู้ให้บริการ	MUX/OTA/Uplink
จ�านวน	24	ราย

ผู้ให้บริการ
ช่องรายการ

จ�านวน	95	ราย

-	บริการรวบรวมสัญญาณ
-	บริการจัดเรียงช่องรายการ
-	บริการอัพลิ้งค์สัญญาณ

  กรณีที่ 2 ลักษณะการแข่งขันในตลาดค้าปลีกการให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่าย 

	 	 	 	 	 ดาวเทียม   

		 	 	 	 	 เป็นตลาดที่มีลักษณะผู้ขายน้อยราย		 (Oligopoly)	 	 เนื่องจากมีผู้ให้บริการ

อยูใ่นตลาด		15		รายในปัจจบัุน	และการให้บรกิารเกดิขึน้ในลกัษณะแตกต่างกนัตามกลุม่เป้าหมาย

ของผู้ให้บริการที่ต้องการเข้าถึงแต่ก็สามารถทดแทนกันได้ในสายตาผู้รับชมปลายทาง	 ท�าให้ผู้ให้
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บรกิารสามารถตัง้ราคาได้แตกต่างกนัตามต้นทนุทีต่นเองต้องเผชญิ	อกีทัง้ผูใ้ห้บรกิารจะเข้าสูต่ลาด

ดังกล่าวได้จะต้องมีการลงทุนที่สูงเพื่อสร้างโครงข่ายการรับชมของตนเอง	จึงเป็นอุปสรรคที่ผู้เล่น

รายใหม่จะเข้าสู่ตลาดได้		

	 	 	 	 	 อย่างไรกต็าม	การแข่งขนัในตลาดค้าปลีกการให้บรกิารโทรทศัน์ผ่านโครงข่าย

ดาวเทียม	 ไม่ใช่เพียงผู้เล่นจะแข่งขันกันเองในตลาดค้าปลีกการให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่าย

ดาวเทียม	 แต่ผู้เล่นยังต้องแข่งขันกับผู้ให้บริการที่อยู่ในตลาดค้าปลีกการให้บริการโทรทัศน์ผ่าน 

โครงข่ายเคเบิลและโครงข่าย	IPTV	หรือ	OTT	อีกด้วย	เนื่องจากบริการของทั้งสองตลาดดังกล่าว

สามารถทดแทนกนัได้เกอืบจะสมบรูณ์ในสายตาของผู้ชม	ดงันัน้	เมือ่พจิารณาในภาพใหญ่ในสายตา

ผู้รับชมปลายทาง	 ผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียมจึงมีลักษณะเป็นตลาดกึ่งแข่งขัน 

กึ่งผูกขาด		(Monopolistic)			

ผู้ขาย ผู้ซื้อ สินค้า/บริการ

ผู้ให้บริการ	

กล่องรับสัญญาณ

จ�านวน	15	ราย	

ผู้ใช้บริการปลายทาง	

(End	user)

-	ช่องรายการโทรทัศน์ผ่าน

โครงข่ายดาวเทียม	

 3.3 สภาพการแข่งขันและการกระจุกตัวของตลาด

	 การเกิดขึ้นของดิจิทัลทีวีในปัจจุบัน	ได้ส่งผลให้ผู้รับชมปลายทาง		(End	-	User)	มีทางเลือก

มากขึน้ในการรบัชมช่องรายการโทรทศัน์	ประกอบกบัทางเลอืกของผูผ้ลติเนือ้หารายการ	(Content		

Provider)	 	 ที่มีช่องทางใหม่ๆ	 ในการน�าเนื้อหารายการหรือช่องรายการของตนไปเผยแพร่	 เช่น	 

รูปแบบการให้บริการผ่าน	 OTT	 เหล่าน้ี	 ล้วนส่งผลกระทบต่อตลาดการให้บริการโทรทัศน์ผ่าน 

โครงข่ายดาวเทียม	 ทั้งในตลาดค้าส่งสัญญาณโทรทัศนผ่านโครงข่ายดาวเทียมและตลาดค้าปลีก

สัญญาณโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม		ดังนี้

  3.3.1 ตลาดค้าส่งสัญญาณโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม

	 	 ส�าหรับมูลค่าตลาดในตลาดค้าส่งสัญญาณผ่านโครงข่ายดาวเทียม	รอบบัญชีปี	2556	- 

2560	 5	พบว่า	 มูลค่าตลาดในตลาดค้าส่งสัญญาณผ่านโครงข่ายดาวเทียม	 เริ่มมีการปรับตัวลดลง 

ต่อเนื่องมาตั้งแต่รอบบัญชีปี	2558	ในรอบบัญชีปี	2560	ลดลงจ�านวน	674.00	ล้านบาท	หรือคิด

เป็นการลดลงร้อยละ	 26.22	 ซึ่งจากการส�ารวจตลาดพบว่าการลดลงอย่างรวดเร็วของรายได้จาก 

5	 เนื่องจากข้อมูลรายได้จากการให้บริการในตลาดค้าส่งสัญญาณโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม	 รอบบัญชี 

	 ปี	2561	อยู่ระหว่างด�าเนินการตรวจทานความถูกต้องของรายได้	จึงไม่น�ามาเสนอไว้ในรายงานฉบับนี้
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การให้บริการค้าส่งสัญญาณโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม	 ส่วนหนึ่งเกิดจากการเปลี่ยนแปลง

อย่างรวดเรว็ของเทคโนโลยส่ีงผลให้เกิดรปูแบบการให้บรกิารโทรทัศน์ทีเ่ปลีย่นไปจากเดมิมาก	เช่น	

การเกิดขึ้นของผู้ให้บริการดิจิทัลทีวีที่ได้รับความนิยมมากขึ้น	 การเกิดขึ้นของการให้บริการเนื้อหา

รายการรูปแบบใหม่ๆ	 ในลักษณะของ	OTT	 ส่งผลให้ผู้ให้บริการเนื้อหารายการหรือช่องรายการ	 

มีทางเลือกในการน�าเน้ือหารายการของตนหรือช่องรายการของตนไปให้บริการผ่านทาง 

ช่องทางอืน่ๆ	ยิง่ขึน้	เป็นเหตใุห้เนือ้หารายการหรอืช่องรายการทีเ่คยน�ามาออกอากาศบนโครงข่าย

ดาวเทยีม	ย่อมลดความนยิมลงหรอืไม่ใช่ทางเลอืกเดยีวทีผู่ใ้ห้บรกิารเนือ้หารายการหรอืช่องรายการ

จะเลือกน�ามาลงบนโครงข่ายดาวเทยีมอกีต่อไป	ส่งผลให้มผีูใ้ช้บรกิาร	MUX	หรอื	OTA	หรอื	Uplink	

ลดปริมาณความต้องการลง	 ซึ่งส่งผลให้ราคาในการให้บริการอาจลดลง	 อย่างไรก็ตาม	 มต ิ

ที่ประชุมคณะกรรมการกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์	 ครั้งที่	 43/2559	 เมื่อวันจันทร์ 

ที่	 26	 ธันวาคม	 2559	 ได้ก�าหนดให้ผู้ประกอบการต้องรับรู้รายได้จากการผลิตหรือน�าเข้าเครื่อง 

รับสัญญาณโทรทัศน์แบบบอกรับสมาชิก	(Set	top	box)	เป็นส่วนหนึ่งของรายได้ภายใต้ขอบเขต

ที่ได้รับการอนุญาตด้วย

ภาพที่ 53 :	แสดงจ�านวนรายได้ในการให้บริการค้าส่งสัญญาณโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม

ที่มา : 	ข้อมูล	ณ	วันที่	1	เมษายน	2562
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	 ทั้งนี้	 หากพิจารณารายได้โดยแยกประเภทของบริการในรอบบัญชี	 2560	 โดยจ�าแนกตาม

จ�านวนผู้ประกอบกิจการและกลุ่มบริการของผู้เล่นในตลาดทั้ง	 6	 กลุ่ม	 พบว่า	 รายได้จากการให้

บริการ	Mux+OTA	 มีสัดส่วนถึงร้อยละ	 81.95	 โดยเพิ่มข้ึนจากปี	 2559	 ที่อยู่ท่ีร้อยละ	 74.66	 

อย่างไรกต็าม	จากสดัส่วนเพ่ิมสูงขึน้ดังกล่าวเป็นผลจากการท่ีผูป้ระกอบกจิการในกลุม่ต้องรบัรูร้ายได้ 

จากการผลิตหรือน�าเข้าเครื่องรับสัญญาณโทรทัศน์แบบบอกรับสมาชิก	 (Set	 top	box)	 เป็นส่วน

หนึง่ของรายได้ภายใต้ขอบเขตทีไ่ด้รบัการอนญุาต	จงึท�าให้รายได้ในกลุม่การให้บรกิาร	Mux+OTA	 

มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มสูงขึ้น	แต่หากพิจารณาในรายละเอียของรายได้	พบว่า	มูลค่าของกลุ่มการให้

บริการ	MUX+OTA	กลับมีมูลค่าลดลง	365.08	ล้านบาท	หรือคิดเป็นการลดลงร้อยละ	19.02	ของ

มูลค่าตลาด	 แม้มูลค่าลดลงไม่มาก	 แต่เมื่อพิจารณารายได้ในกลุ่มการให้บริการอื่นๆ	 ในปี	 2560	 

กลับพบว่ามีสัดส่วนของรายได้ที่ลดลงค่อนข้างมาก	 ด้วยเหตุดังกล่าว	 จึงท�าให้ส่วนแบ่งตลาด 

ของกลุ่มบริการ	Mux+OTA	มีสัดส่วนที่เพิ่มขึ้น	

ภาพที่ 54 : แสดงสัดส่วนรายได้ในการให้บริการค้าส่งสัญญาณโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม

(แบ่งแยกประเภทบริการ)	ของปี	2559	-	2561

ที่มา :		ส�านักค่าธรรมเนียมและอัตราค่าบริการในกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์

ส�านักงาน	กสทช.,	ข้อมูล	ณ	วันที่	1	เมษายน	2562
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	 ในประเด็นของการกระจุกตัวของตลาด	 จากการประเมินสภาพตลาดจากดัชนีชี้วัดความ

รุนแรงของการแข่งขันแบบเฮอร์ฟินดาล	 -	 เฮิร์ซแมน	 (Herfindahl	 Hirschman	 -	 Index	 :HHI)	

ตั้งแต่รอบบัญชีปี	2556	–	2560	จะเห็นได้ว่าการกระจุกตัวของตลาดการให้บริการค้าส่งสัญญาณ

โทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม	 โดยพิจารณาจากปัจจัยรายได้ของผู้เล่นท่ียื่นแบบแสดงรายได้ 

จากการประกอบกิจการในแต่ละรอบบัญชี	 พบว่าตั้งแต่รอบบัญชีปี	 2559	 -	 2560	 ตลาดมีการ 

กระจุกตัวสูง	 (มากกว่า	 1,800)	 ด้วยมีการน�าปัจจัยของการพิจารณารายได้จากการผลิตหรือ 

น�าเข้าเครื่องรับสัญญาณโทรทัศน์แบบบอกรับสมาชิก	 (Set	 top	 box)	 เป็นส่วนหนึ่งของรายได้ 

_19-1007(3).indd   99 11/26/2562 BE   11:12 AM



รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ ประจ�าปี 2561 - 2562100

ภายใต้ขอบเขตที่ได้รับการอนุญาตตามมติ	 กสทช.	 ประกอบกับสถานการณ์ของจ�านวนผู้เล่นที ่

ลดลงและรายได้ในบริการอื่นๆ	 ลดลง	 ส่งผลให้มีผู้ให้บริการบางรายอาจมีอ�านาจเหนือตลาด 

เน่ืองจากสามารถครองส่วนแบ่งตลาดได้สงูกว่าผูใ้ห้บรกิารอืน่ในตลาดการให้บรกิารค้าส่งสญัญาณ

โทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม

ภาพที่ 55 :	แสดงดัชนีการแข่งขัน	(HHI)	ของตลาดการให้บริการค้าส่งสัญญาณโทรทัศน์ผ่าน

โครงข่ายดาวเทียม		รอบบัญชีปี	2556	-	2561	

2,035.06 

1,111.29 

1,422.25 

2,165.92 

3,135.77 

-

 500
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2556 2557 2558 2559 2560

HHI 

กระจุกตวัน้อย 
หรือไม่กระจุกตวั 

กระจุกตวั
ปานกลาง 

กระจุกสูง 

  3.3.2 ตลาดค้าปลีกบริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม

	 	 ผู้ให้บรกิารท�าหน้าทีจ่ดัเรยีงช่องและให้บรกิารผ่านกล่องรบัสญัญาณภายใต้เครือ่งหมาย 

การค้าต่างๆ	ซึง่ให้บรกิารแก่ลกูค้าปลายทางและมกีล่องรบัสญัญาณโทรทศัน์ผ่านดาวเทยีมทีม่กีาร

ให้บริการและท�าการตลาดในปัจจุบันมีจ�านวน	15	ราย		ดังนี้

	 	 1)	 ผูใ้ห้บรกิารโทรทศัน์ผ่านโครงข่ายดาวเทยีมทีม่กีารเรยีกเกบ็ค่าบรกิาร	ปัจจบุนัมผีูใ้ห้

บริการในกลุ่มนี้อยู่	2	รายหลัก	ได้แก่	True	Vision	ของ	บริษัท	ทรู	วิชั่นส์	กรุ๊ป	จ�ากัด	และ	Good	

TV	ของ	บริษัท	เนกซ์	สเตป	จ�ากัด	โดยในปี	2562	ผู้ให้บริการทั้งสองรายมีลักษณะและรูปแบบการ

ด�าเนินธุรกิจ	ดังนี้	

		 	 	 1.1	บรษัิท	ทร	ูวชิัน่	กรุป๊	จ�ากดั	ผูใ้ห้บรกิารโทรทศัน์แบบไม่ใช้คลืน่ความถ่ีในรปูแบบ

ผ่านโครงข่ายดาวเทียมและเคเบิล	ในนาม	“ทรู	วิชั่น”	โดยอยู่ภายใต้บริษัท	ทรู	คอร์ปอเรชั่น	จ�ากัด	

(มหาชน)	 และมีธุรกิจท่ีเกี่ยวข้องได้แก่	 ทรูออนไลน์	 (กลุ่มธุรกิจอินเทอร์เน็ต)	 และทรูมูฟ	 เอช	 
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(กลุ่มธุรกิจโทรศัพท์เคลื่อนที่)	 ซึ่งเมื่อพิจารณาโครงสร้างรายได้ตามกลุ่มธุรกิจท่ีเก่ียวข้องจากแบบ

แสดงรายการข้อมูลประจ�าปี	2561	ของบริษัท	ทรู	คอร์ปอเรชั่น	จ�ากัด	(มหาชน)	แล้วพบว่า	ในปี	

2561	 สัดส่วนของรายได้จากการให้บริการโทรทัศน์แบบไม่ใช้คลื่นความถ่ีในรูปแบบผ่านโครงข่าย

ดาวเทยีมและเคเบิลของบรษิทั	ทร	ูวชิัน่	กรุป๊	จ�ากดั	มรีายได้	10,490	ล้านบาท	หรอืคดิเป็นประมาณ

ร้อยละ	6.5	ของสัดส่วนโครงสร้างบรกิารทีเ่ก่ียวข้อง	โดยสดัส่วนดงักล่าวแม้จะแนวโน้มทีล่ดลงจาก

การให้บริการนับแต่ปี	 2559	 แต่หากพิจารณารายได้จากการประกอบกิจการแล้วจะเห็นว่ามี 

สัดส่วนที่เพิ่มขึ้น	(ตารางที่	3)

กลุ่มธุรกิจ 2559 2560 2561

ล้านบาท % ล้านบาท % ล้านบาท %

ทรู ออนไลน์ 23,036 18.4 25,782 18.5 40,655 25.2

ทรู มูฟ เอช 91,985 73.8 104,204 74.6 110,675 68.3

ทรู วิชั่นส์ กรุ๊ป 9,698 7.8 9,533 6.9 10,490 6.5

รวมรายได้ 124,719 100 139,519 100 161,820 100

ตารางที่ 3  แสดงโครงสร้างรายได้ตามกลุ่มธุรกิจ	ของบริษัท	ทรู	คอร์ปอเรชั่น	จ�ากัด	(มหาชน)

ที่มา :	แบบแสดงรายการข้อมูลประจ�าปี	2561	ของบริษัท	ทรู	คอร์ปอเรชั่น	จ�ากัด	(มหาชน)

	 นอกจากนี้	 หากพิจารณาจากจ�านวนลูกค้าเฉพาะในส่วนของบริการโทรทัศน์แบบไม่ใช้ 

คลื่นความถี่ในรูปแบบผ่านโครงข่ายดาวเทียมและเคเบิลของทรู	วิชั่น	พบว่า	จ�านวนลูกค้า	ณ	สิ้นปี	

2561	ประมาณ	4	ล้านราย	โดยมีสัดส่วนของแพ็กเกจแบบมีค่าบริการรายเดือน	(แพ็กเกจพรีเมียม

และแพ็กเกจมาตรฐาน)	 ประมาณ	 2.3	 ล้านราย	 ส่วนท่ีเหลือเป็นแพ็กเกจแบบไม่มีค่าบริการ 

รายเดือน	 (แพ็กเกจฟรีวิวและกล่องฟรีทูแอร์)	 ทั้งนี้	 จากข้อมูลจ�านวนสมาชิกในแพ็กเกจต่างๆ	 

ที่แสดงจากแบบแสดงรายการข้อมูลประจ�าปี	2561	ของบริษัท	ทรู	คอร์ปอเรชั่น	จ�ากัด	(มหาชน)	

เห็นได้ว่าการใช้บริการส่วนใหญ่ของทรูวิชั่นเป็นบริการที่อยู่ในแพ็กเกจมาตรฐานและมีแนวโน้ม 

ที่เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องนับตั้งแต่ปี	2557	
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	 ในการด�าเนินธุรกิจปัจจุบันของทรูวิชั่น	 นอกจากจะให้บริการโทรทัศน์ทั้งในแบบไม่ใช้คลื่น

ความถ่ีในรูปแบบผ่านโครงข่ายดาวเทียมและเคเบิลแล้ว	 ยังมีการขยายรูปแบบการให้บริการใน 

รูปแบบของ	Over-The-Top	:	OTT	หรือรูปแบบ	Steaming	ผ่านอินเทอร์เน็ตผ่าน	Application	

“TrueID”	และกล่องรับสัญญาณ	“TrueID	TV”	ที่สามารถรับชมรายการโทรทัศน์ได้เช่นเดียวกับ

รปูแบบผ่านโครงข่ายดาวเทยีมและเคเบลิ	โดยการให้บรกิารในรปูแบบดงักล่าวมทีัง้รปูแบบบรกิาร 

แพ็กเกจเฉพาะ	และที่ควบคู่ไปกับบริการอื่นๆ	ของบริษัท	ทรู	คอร์ปอเรชั่น	จ�ากัด	(มหาชน)	ได้แก่	

บริการอินเทอร์เน็ต	และบริการโทรศัพท์เคลื่อนที่	

ภาพที่ 56 : แสดงโครงสร้างรายได้ตามกลุ่มธุรกิจ	ของบริษัท	ทรู	คอร์ปอเรชั่น	จ�ากัด	(มหาชน)

ที่มา : แบบแสดงรายการข้อมูลประจ�าปี	2561	ของบริษัท	ทรู	คอร์ปอเรชั่น	จ�ากัด	(มหาชน)
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	 	 	 1.2	บรษิทั	เนกซ์	สเตป	จ�ากดั		ผูใ้ห้บรกิารโทรทศัน์แบบไม่ใช้คลืน่ความถีใ่นรปูแบบ

ผ่านโครงข่ายดาวเทียม	โดยการให้บริการใน	2	รูปแบบ	ดังนี้	

	 	 	 	 -	 Good TV	 เป็นการให้บริการโทรทัศน์แบบไม่ใช้คลื่นความถี่ผ่านดาวเทียม	 

ในระบบ	Ku-band	แบบมค่ีาบรกิารรายเดือน	ในอตัราเดอืนละ	300	บาท	โดยสามารถรบัชมบริการ

โทรทศัน์เป็นการทัว่ไป	(ดจิทิลัทวี)ี	และบรกิารโทรทศัน์แบบบอกรบัสมาชิกในลกัษณะ	Premium/

Exclusive	Content	

	 	 	 	 -	 Freeview HD	เป็นการให้บริการโทรทศัน์แบบไม่ใช้คลืน่ความถีผ่่านดาวเทยีม	

ในระบบ	 Ku-band	 แบบกล่องขายขาดและไม่มีค่าบริการรายเดือน	 โดยสามารถรับชมบริการ

โทรทัศน์เป็นการทั่วไป	(ดิจิทัลทีวี)	และบริการโทรทัศน์แบบบอกรับสมาชิกในบางช่อง	

ภาพที่ 57 : แสดงรูปแบบและลักษณะของการท�าการตลาดของกล่องรับสัญญาณ	

TrueID	TV	และ	True	ID	 

ที่มา : สื่อประชาสัมพันธ์ผ่านเว็บไซต์	https://trueidtv.trueid.net/	,สืบค้นเมื่อ	12	มิถุนายน	2562
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	 อย่างไรก็ตาม	เมื่อพิจารณารูปแบบการให้บริการของ	True	vision	และ	Good	TV	ในส่วน

ที่มีการเรียกเก็บค่าบริการเป็นค่าสมาชิกพบว่าบริษัท	ทรู	วิชั่น	กรุ๊ป	จ�ากัด	ยังคงมีสัดส่วนรายได้ที่

สูงกว่าบริษัท	เนกซ์	สเตป	จ�ากัด	โดยในปี	2560	คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ	99.99	ของผู้ให้บริการผ่าน

โครงข่ายดาวเทยีมทีมี่การเรียกเก็บค่าบริการ		ทัง้น้ี	เนือ่งจากปัจจยัหลายประการ	อาท	ิมช่ีองรายการ

ที่เป็นลักษณะ	 Premium/Exclusive	 Content	 ท่ีตอบสนองความต้องการของผู้ชมมากกว่า	 

มีบริการที่เกี่ยวข้องอื่นๆ	ที่เป็นแรงจูงใจการเป็นลูกค้ามากกว่า	มีแพ็กเกจที่ให้บริการที่หลากหลาย	

ภาพที่ 58 : แสดงลักษณะการประชาสัมพันธ์และช่องรายการของ	Good	TV	และ	Freeview	HD

ที่มา :	เว็บไซต์	http://tv.co.th/	และ	http://freeview.co.th/	,สืบค้นเมื่อ	13	มิถุนายน	2562

 

ภาพที่ 58 : แสดงลักษณะการประชาสัมพันธ์และช่องรายการของ	Good	TV	และ	Freeview	HD

ที่มา : เว็บไซต์	http://tv.co.th/	และ	http://freeview.co.th/	,สืบค้นเมื่อ	13	มิถุนายน	2562
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	 	 2)	 ผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียมท่ีไม่มีการเรียกเก็บค่าบริการ	ปัจจุบันม ี

ผู้ให้บริการในกลุ่มนี้อยู่	14	ราย		ได้แก่		

ที่
ผู้ให้บริการลูกค้าหรือ

ผู้ท�าการตลาด
เครื่องหมาย

การค้า
ลักษณะการท�าการตลาด

1 บริษัท	พีเอสไอ	บรอดคาสติ้ง	จ�ากัด

-	น�าเข้าและจัดจ�าหน่ายกล่องรับ
สัญญาณรุ่นใหม่	(S3	Hybrid	
smartsatellite)	ในลักษณะของ
กล่องรับสัญญาณจาก	2	ระบบ
(ดาวเทียมและอินเทอร์เน็ต
-	มีการให้บริการเพื่อรับชมช่อง
รายการในโครงข่าย	PSI	ผ่าน	
Applications	“PSI	Fixit”	เพื่อ
รองรับการรับชมผ่าน
Smartphone	แบบไม่มีค่าบริการ	

-	ท�าการตลาดในสินค้าอื่นๆ	ที่ไม่

เกี่ยวข้องกับการประกอบกิจการ

โทรทัศน์	เช่น	เครื่องปรับอากาศ	

เครื่องแยกน�้า	และกล้องวงจรปิด	

ภาพที่ 59 : แสดงร้อยละของส่วนแบ่งตลาดของผู้ให้บริการในตลาดค้าปลีกสัญญาณโทรทัศน์

ผ่านโครงข่ายดาวเทียมที่มีการเรียกเก็บค่าบริการ		(ค่าสมาชิก)

ที่มา : จากการค�านวณข้อมูลรายได้ที่ยื่นช�าระค่าธรรมเนียมใบอนุญาต,	ส�านักค่าธรรมเนียมและอัตรา

ค่าบริการในกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์	ส�านักงาน	กสทช.
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ที่
ผู้ให้บริการลูกค้าหรือ

ผู้ท�าการตลาด
เครื่องหมาย

การค้า
ลักษณะการท�าการตลาด

2 บริษัท	ไอพีเอ็ม	แพลทฟอร์ม	จ�ากัด

-	ร่วมมือกับผู้ประกอบกิจการ
เคเบิลทีวีเพื่อให้บริการโทรทัศน์
ผ่านดาวเทียม	CSAT	ในลักษณะ
บริการแบบรายเดือน

3
บริษัท	ไทย	แอดวานซ์	อินโนเวชั่น	

จ�ากัด
(ชื่อเดิมบริษัท	ดีทีวี	เซอร์วิส	จ�ากัด)

-	ให้บริการเพื่อรับชมช่องรายการ
ในโครงข่าย	DTV	ผ่าน	
Applications	“LOOX	TV”	
เพื่อรองรับการรับชมผ่าน	
Smartphone	แบบไม่มีค่าบริการ

4 บริษัท	จี	บรอดคาสท์	จ�ากัด	

-	ร่วมมือกับผู้ให้บริการ	OTT	
“Iflix”	โดยบรรจุ	Application	ใน
กล่องรับสญัญาณ	GMMz	Stream
ในรูปแบบอินเทอร์เน็ตทีวีและผู้ใช้
บริการสามารถใช้บริการ	Iflix	
3	เดือนโดยไม่มีค่าบริการ

5 บริษัท	อาร์เอส	(มหาชน)	จ�ากัด		

ไม่ปรากฏข้อมูลการท�าการตลาด

6
บริษัท	ไดน่าแซท	คอมมูนิเคชั่น	

จ�ากัด

7
บริษัท	ลีโอ	เทคโนโลยี	แอนด์	

มาร์เก็ตติ้ง	จ�ากัด

8
บริษัท	เอ็ม	เจ	แซทเทลไลท์	

เซ็นเตอร์	จ�ากัด

9
บริษัท	ไทยแซท	เอ็กซ์เพิร์ท	

เอ็นจิเนียริ่ง	จ�ากัด	

10 บริษัท	อินโฟแซท	จ�ากัด

-	มีการให้บริการกล่องรับสัญญาณ
ดาวเทียม	AEC	box	โดยมีรีโมท
ส�าหรับกดเลือกช่องของประเทศ
ต่างๆ	(ไทย	ลาว	พม่า	กัมพูชา)
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ที่
ผู้ให้บริการลูกค้าหรือ

ผู้ท�าการตลาด
เครื่องหมาย

การค้า
ลักษณะการท�าการตลาด

11 บริษัท	สามารถวิศวกรรม	จ�ากัด

-	ไม่ปรากฏข้อมูลการท�าการตลาด
ในการให้บริการโทรทัศน์ผ่าน
โครงข่ายดาวเทียม	
-	คงมุ่งเน้นการพัฒนาอุปกรณ์รับ
ชมโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบ
ดิจิทัล

12 บริษัท	เค	เอส	ทีวี	จ�ากัด ไม่ปรากฏข้อมูลการท�าการตลาด

13 บริษัท		เนกซ์		สเตป		จ�ากัด		

-	ไม่ปรากฏข้อมูลการท�าการตลาด
ในการให้บรกิารแบบไม่มค่ีาใช้จ่าย
-	มุ่งเน้นการให้บริการผ่านบริการ
แบบมีค่าใช้จ่ายในโครงข่ายของ
Good	TV

14 บริษทั	วิทยโุทรทศัน์ดาวเทียม	จ�ากดั

-	มีการประชาสัมพันธ์เพื่อให้
บริการผ่านกล่องรับสัญญาณแบบ	
IPTV
-	ให้บริการเพื่อรับชมช่องรายการ
ในโครงข่ายผ่าน	Applications
“MV	Hub”	เพื่อรองรับการรับชม
ผ่าน	ระบบอินเทอร์เน็ตและ
Smartphone

   

	 ผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียมที่ไม่มีการเรียกเก็บค่าบริการในกลุ่มนี้	 จะไม่ม ี

รายได้จากการให้บรกิารด้วยค่าสมาชกิ	และลกัษณะการใช้บรกิารจะมลัีกษณะของการซือ้ขายกล่อง

แบบขาดโดยผู้ใช้บริการสามารถเลือกใช้ผู้ให้บริการ	 รายได้ก็ได้ผ่านการติดตั้งจานรับสัญญาณ

ดาวเทียมแบบ	C-band	หรือ	Ku-band	ดังนั้น	จึงไม่สามารถระบุข้อมูลรายได้จากการให้บริการ

เพือ่ค�านวณเป็นมูลค่าตลาดได้	อกีทัง้	การพจิารณารายได้จากการขายอปุกรณ์รบัสญัญาณจากฐาน

ข้อมูลรายได้หลักที่ปรากฏในข้อมูลของกรมพัฒนาธุรกิจการค้ายังมีข้อมูลที่ไม่เพียงพอและขาด 

ความเหมาะสมในการน�าไปค�านวณมูลค่าตลาดได้	 เนื่องจากผู้ให้บริการหลายรายมีการประกอบ 

กิจการอื่นๆ	ที่ไม่เกี่ยวข้องกับการประกอบกิจการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม				
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	 ด้วยเหตุนี้	 การค�านวณส่วนแบ่งตลาดของผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียมที่ไม่มี

การเรียกเก็บค่าบริการจึงใช้ปัจจัยอื่น	 อาทิ	 จ�านวนกล่องรับสัญญาณโทรทัศน์แบบบอกรับสมาชิก 

ที่มีการขออนุญาตน�าเข้าและผลิตที่แจ้งต่อส�านักงาน	 กสทช.	 แต่ปัจจัยดังกล่าวยังไม่ถือเป็นปัจจัย 

ที่เหมาะสมที่สุดเนื่องจากจ�านวนกล่องรับสัญญาณโทรทัศน์แบบบอกรับสมาชิกที่มีการขออนุญาต 

น�าเข้าและผลติเป็นจ�านวนทีร่วมถงึกล่องที	่ส�ารองจ�าหน่ายหรอืคงคลงั	(Inventory)	และเพือ่ทดแทน

กล่องรับสัญญาณที่หมดอายุการใช้งาน	ปัจจัยดังกล่าวจึงไม่อาจสะท้อนถึงการใช้งานที่แท้จริงได้	

ภาพที่ 60 : แสดงส่วนแบ่งการตลาดในการน�าเข้าหรือผลิตกล่องรับสัญญาณโทรทัศน์

แบบบอกรับสมาชิกนับตั้งแต่ปี	2557	-	2561

 ที่มา : ส�านักการอนุญาตประกอบกิจการโครงข่าย	สิ่งอ�านวยความสะดวกและเครื่องวิทยุคมนาคม	

ส�านักงาน	กสทช.	ข้อมูล	ณ	วันที่	31	ธันวาคม	2561

 

67.14%

13.14%

7.07%

4.70%

บริษัท พีเอสไอ บรอดคาสต้ิง จ ากัด

บริษัท จีเอ็มเอ็ม แซท จ ากัด

บริษัท ทรู วิช่ันส์ กรุ๊ป จ ากัด

บริษัท บิ๊กโฟร์ แซทเทลไลท์ กรุ๊ป จ ากัด

บริษัท เอ บรอดคาสต้ิง จ ากัด

บริษัท ไอพีเอ็ม แพลทฟอร์ม จ ากัด

บริษัท ลีโอ เทคโนโลยี แอนด์ มาร์เกตต้ิง จ ากัด

บริษัท เคเอสทีวี จ ากัด

บริษัท เค. มาสเตอร์ จ ากัด

บริษัท ซีทีเอช เคเบิล ทีวี จ ากัด 

บริษัท เนกซ์ สเตป จ ากัด

บริษัท ดีทีวี เซอร์วิส จ ากัด

บริษัท สามารถวิศวกรรม จ ากัด

	 จากภาพที่	60	แสดงให้เห็นว่านับตั้งแต่ปี	2557	-	2561	บริษัท	พีเอสไอ	บรอดคาสติ้ง	จ�ากัด			

มีกล่องรับสัญญาณโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม	สัดส่วนร้อยละ	67.14	ของการน�าเข้าหรือผลิต

กล่องรบัสญัญาณโทรทศัน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม	รองมาได้แก่	บรษิทั	จเีอม็เอม็	แซท	จ�ากดั	สดัส่วน 

ร้อยละ	13.14	ของการน�าเข้าหรอืผลติกล่องรบัสญัญาณโทรทศัน์ผ่านโครงข่ายดาวเทยีม	และบรษิทั	

ทรู	วิชั่น	กรุ๊ป	จ�ากัด	สัดส่วนร้อยละ	7.07	ของการน�าเข้าหรือผลิตกล่องรับสัญญาณโทรทัศน์ผ่าน

โครงข่ายดาวเทียม	
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	 อย่างไรก็ตาม	 ด้วยการปรับเปลี่ยนทางเทคโนโลยีและลักษณะของการประกอบกิจการที่

เปล่ียนแปลงไปท�าให้ผู้ประกอบกิจการในบางราย	 ไม่ท�าการตลาดเพิ่มเติมส�าหรับการให้บริการ

โทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียมจนถึงการขอยกเลิกการประกอบกิจการของผู้ประกอบกิจการใน

บางราย	 	 ดังนี้	 เมื่อพิจารณาข้อมูลการน�าเข้าหรือผลิตกล่องรับสัญญาณโทรทัศน์ผ่านโครงข่าย

ดาวเทียมเป็นรายปี	จะเห็นได้ว่า	บริษัท	พีเอสไอ	บรอดคาสติ้ง	จ�ากัด	ยังคงมีการน�าเข้าและผลิต

กล่องรับสัญญาณอย่างต่อเนื่อง	6	ส่วนผู้ประกอบกิจการรายอื่นๆ	อาทิ	บริษัท	จีเอ็มเอ็ม	แซท	จ�ากัด	

ที่มีสัดส่วนการน�าเข้าหรือผลิตลดลงอย่างต่อเน่ืองนับแต่ปี	 2557เนื่องจากในปี	 2559	 บริษัท	 

จีเอ็มเอ็ม	 แซท	 จ�ากัด	 ได้เปลี่ยนรูปแบบของการประกอบกิจการโดยยกเลิกการให้บริการแบบ 

บอกรับสมาชิกแบบเรียกเก็บค่าบริการที่เคยให้บริการในนาม	 Z	 Pay	 TV	 และเปลี่ยนเป็นการให้

บริการในรูปแบบไม่มีค่าบริการจนถึงปัจจุบัน		ดังภาพที่	61			

ภาพที่ 61 : แสดงจ�านวนกล่องรับสัญญาณโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียมที่น�าเข้าและผลิต
นับตั้งแต่ปี	2557	-	2562

 ที่มา : ส�านักการอนุญาตประกอบกิจการโครงข่าย	สิ่งอ�านวยความสะดวกและเครื่องวิทยุคมนาคม	
ส�านักงาน	กสทช.,	

ข้อมูล	ณ	วันที่	28	มิถุนายน	2562

6	 จากการส�ารวจข้อมูลพบว่าตั้งแต่ไตรมาสที่	 4	 ของปี	 2561	บริษัท	พีเอสไอ	บรอดคาสติ้ง	 จ�ากัด	 ไม่มีการขอ 

	 อนุญาตน�าเข้าหรือผลิตกล่องรับสัญญาณโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม	 แต่การน�าเข้าและผลิตภายใต ้

	 เครื่องหมายการค้า	PSI	เป็นการน�าเข้าและผลิตโดยการขอรับการอนุญาตภายใต้น�าเข้าและผลิต	รวมถึงการใช้ 

	 โครงข่ายในนามบริษัท	เอ	บรอดคาสติ้ง	จ�ากัด	
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4. ลักษณะการปรับตัวของอุตสาหกรรม

	 	 ● พัฒนารูปแบบบริการเพื่อตอบสนองผู้ใช้บริการ 

	 	 	 จากการพัฒนาของอินเทอร์เน็ตความเร็วสูงและเทคโนโลยีท่ีส่งผลให้การรับชม

โทรทัศน์สามารถรับชมผ่านโครงข่ายอินเทอร์เน็ตได้อย่างสะดวกและรวดเร็วยิ่งขึ้น	 ท�าให้ผู้รับชม

โทรทัศน์ปรับเปล่ียนพฤติกรรมในการรับชมจากการรับชมผ่านเคร่ืองรับโทรทัศน์ในรูปแบบเดิมไป

สู่การรับชมผ่านสมาร์ทโฟนและแท็บเล็บเพิ่มมากขึ้น	 ท�าให้ผู้ประกอบกิจการโทรทัศน์จ�าเป็นต้อง

ปรับเปล่ียนรูปแบบการให้บริการเพื่อให้สอดคล้องกับพฤติกรรมของผู้ใช้บริการท่ีเปลี่ยนแปลงไป	

ซึง่ในผูใ้ห้บรกิารโทรทศัน์ผ่านโครงข่ายดาวเทยีมหลายรายได้มีการจดัท�า	Applications	และมกีาร

ให้บริการผ่านเว็บไซต์	เพื่ออ�านวยความสะดวกในการรับชม	โทรทัศน์ผ่านโครงข่ายต่างๆ	โดยจาก

การสืบค้นข้อมูล	7	พบว่าปัจจุบันมี	Applications	ที่ให้บริการในการรับชมโทรทัศน์ผ่านโครงข่าย

ดาวเทียม	ดังนี้	

ล�าดับ Application
ผู้ให้บริการ

โครงข่ายดาวเทียม
ระบบปฏิบัติการ

หมายเหตุ
iOs Android

1
บริษัท	ทรู	วิชั่น	
กรุ๊ป	จ�ากัด

✓ ✓

-	ส�าหรับลูกค้าโครงข่าย
Truevision	รับชมและ
บอกรับสมาชิกตาม
แพ็กเกจเดียวกับการให้
บริการบนโครงข่าย
ดาวเทียม
-	ส�าหรับบุคคลทั่วไปรับ
ชมช่องดิจิทัลทีวีและ
ช่องทั่วไปของโครงข่าย
แบบสด	(live)	โดยไม่มีค่า
บริการ	และรับชมรายการ
ประเภท	Exclusive	
Contents	อัตรา	
490	บาทต่อเดือน	

2
บริษัท	พีเอสไอ	

บรอดคาสติ้ง	จ�ากัด
✓ ✓

-	 บุคคลทั่วไปสามารถรับ
ชมช่องดิจิทัลทีวีและช่อง
ทัว่ไปของโครงข่ายแบบสด	
(live)	โดยไม่มีค่าบริการ	

7 ณ	วันที่	20	มิถุนายน	2562
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ล�าดับ Application
ผู้ให้บริการ

โครงข่ายดาวเทียม
ระบบปฏิบัติการ

หมายเหตุ
iOs Android

3
บริษัท	

ไทย	แอดวานซ์	
อินโนเวชั่น	จ�ากัด

✓ ✓

-	 บุคคลทั่วไปสามารถรับ
ชมช่องดิจิทัลทีวีและช่อง
ทัว่ไปของโครงข่ายแบบสด	
(live)	 และแบบย้อนหลัง	
(on	demand)	โดยไม่มีค่า
บริการ

4
บริษัท	วิทยุ

โทรทัศน์ดาวเทียม	
จ�ากัด

✓ ✓

-	บุคคลทั่วไปสามารถ
รับชมช่องรายการเฉพาะ
ของผู้ให้บริการในอัตรา
ประมาณ	300	บาท	
ต่อเดือน	

	 อย่างไรก็ตาม	 การจัดท�า	 Applications	 ของผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม 

ส่วนใหญ่เป็นการด�าเนินการเพือ่ตอบสนองผูใ้ช้บรกิารและรองรบัรกัษาฐานลกูค้าเดมิ	เว้นแต่ในกรณี

การให้บริการของบริษัท	ทรู	วิชั่น	กรุ๊ป	จ�ากัด	ที่เป็นการให้บริการลูกค้าเพื่อรองรับบริการโทรทัศน์

ผ่านโครงข่ายอินเทอร์เน็ต	IPTV	และ	OTT	นอกจากนี้	ส�าหรับบริษัท	วิทยุโทรทัศน์ดาวเทียม	จ�ากัด	

เป็นการให้บริการที่ปัจจุบันยังไม่มีบริการกล่องรับสัญญาณโทรทัศน์ผ่านดาวเทียมในตลาด	 

จึงเป็นการมุ่งเน้นขยายช่องทางการรับชมช่องรายการของบริษัทในกลุ่ม	 (บริษัท	 เอ็มวี	 เทเลวิชั่น	

(ไทยแลนด์)	จ�ากัด)	ซึ่งเป็นผู้ให้บริการช่องรายการโทรทัศน์แต่เดิมอยู่แล้ว	

  ● ลักษณะการหลอมรวมทางธุรกิจ  

	 	 	 จากปัจจัยการพัฒนาของเทคโนโลยี	ท�าให้ปัจจุบันการรับชมโทรทัศน์ผ่านโครงข่าย

ดาวเทยีมถกูแทนทีด้่วยบรกิารในลกัษณะอืน่ทีม่ต้ีนทนุการให้บรกิารทีน้่อยกว่าจงึท�าให้ผูใ้ห้บรกิาร

โทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียมส่วนใหญ่ปรับเปลี่ยนลักษณะของกล่องรับสัญญาณโทรทัศน	์ 

ซ่ึงแต่เดิมสามารถรับได้เฉพาะการให้บริการผ่านดาวเทียมเพียงอย่างเดียวเป็นกล่องรับสัญญาณ 

ทีร่บัสญัญาณได้ทัง้ผ่านโครงข่ายดาวเทยีมและโครงข่ายอืน่	ไม่ว่าจะเป็น	ระบบภาคพืน้ดนิหรอืระบบ

อินเทอร์เน็ต	 นอกจากนี้	 ยังมีการปรับเปลี่ยนลักษณะของธุรกิจขยายขอบเขตจากการให้บริการ

เฉพาะผ่านโครงข่ายดาวเทียมเป็นการให้บริการในระบบไอพี	(IP	box)	และอินเทอร์เน็ต	(android	

box)	มากยิ่งขึ้น

_19-1007(3).indd   111 11/26/2562 BE   11:12 AM



รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ ประจ�าปี 2561 - 2562112

  ● จัดท�ารูปแบบขยายตลาดโดยการจัดหาพันธมิตรทางการค้า  

  	 จากการส�ารวจข้อมลูสภาพตลาดของการให้บรกิารโทรทศัน์ผ่านโครงข่ายเคเบลิและ
ดาวเทยีม	พบว่า	ผูป้ระกอบกจิการโทรทศัน์ผ่านโครงข่ายเคเบลิหลายราย	มกีารปรบัเปลีย่นบรกิาร
ในลักษณะ	“เคเบิลทีวีผ่านดาวเทียม”	โดยมีลักษณะการให้บริการติดตั้งจานรับสัญญาณดาวเทียม
และให้บรกิารโดยผูใ้ห้บรกิารเคเบลิท้องถิน่	(LCOs)	ในรปูแบบมค่ีาบรกิารรายเดอืน	โดยช่องรายการ
ส่วนหน่ึงท่ีให้บริการเป็นรปูแบบของช่องรายการของโทรทศัน์ผ่านโครงข่ายดาวเทยีมของ	IPM	และ
รูปแบบช่องรายการเฉพาะของเคเบิลทีวีท้องถิ่นที่ให้บริการในแต่ละท้องที่	 อาทิ	 ช่องข่าวรายการ
ท้องถิ่น	ช่องรายการถ่ายทอดสดวัวชน	–	ไก่ชน	

ภาพที่ 62  : แสดงลักษณะการให้บริการกล่องรับสัญญาณแบบ	Hybrid	และระบบอินเทอร์เน็ต
ที่มา :	สื่อโฆษณาของบริษัท	พีเอสไอ	บรอดคาสติ้ง	จ�ากัด	และ	บริษัท	จี	บรอดคาสติ้ง	จ�ากัด

ภาพที่ 63 : แสดงลักษณะขยายของบริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม	
โดยการจัดหาพันธมิตรทางการค้า		

ที่มา : สื่อโฆษณาของ	CSAT	และ	บริษัท	สาครเคเบิ้ล	จ�ากัด
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  ● โอกาสในการน�าช่องว่างของช่องดิจิทัลที่ยุติการออกอากาศมาใช้ประโยชน์

	 	 	 จากกรณีผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม	ต้องน�าช่องรายการโทรทัศน์ที่

ให้บริการเป็นการท่ัวไป	 (ดิจิทัลทีวี)	 ไปออกอากาศบนโครงข่ายของตนเอง	 โดยไม่เปลี่ยนแปลง	 

ท�าซ�้า	 ดัดแปลง	 ผังรายการหรือเน้ือหารายการทั้งในระบบภาคพื้นดินและระบบผ่านดาวเทียม	 

ตามประกาศ	 กสทช.	 เรื่อง	 หลักเกณฑ์การเผยแพร่กิจการโทรทัศน์ที่ให้บริการเป็นการทั่วไป	

(ประกาศ	Must	 Carry)	 แต่เมื่อมีค�าสั่งหัวหน้า	 คสช.	 ที่	 4/2562	 เรื่องมาตรการแก้ไขปัญหาการ

ประกอบกจิการโทรทศัน์และกจิการโทรคมนาคม	ทีใ่ห้ผูใ้ห้บรกิารโทรทศัน์ภาคพืน้ดนิในระบบดจิิทลั	

สามารถคืนใบอนุญาตได้	ส่งผลให้นับแต่วันที่	16	สิงหาคม	2562	-	1	ตุลาคม	2562	มีผู้ให้บริการ

โทรทศัน์ภาคพ้ืนดินในระบบดิจทิลัยติุการออกอากาศจ�านวน	7	ช่องรายการส่งผลให้ในช่องรายการ

ที่ยุติการออกอากาศดังกล่าวบนโครงข่ายดาวเทียมตามประกาศ	 Must	 Carry	 กลายเป็นช่องว่าง	

ดังนี้	 หากในอนาคต	 มีการผ่อนคลายประกาศ	Must	 Carry	 อาจท�าให้ผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่าน 

โครงข่ายดาวเทียมสามารถน�ารายการที่น่าสนใจมาใส่ไว้ในช่องว่างท้ัง	 7	 ช่องดังกล่าวได้	 เป็นการ

แสวงหารายได้จากทรัพยากรที่มีอย่างคุ้มค่ายิ่งขึ้น	 และอาจเป็นการเพิ่มช่องรายการทางเลือกที่ 

น่าสนใจดึงดูดผู ้ชมให้ใช้บริการได้	 แต่อย่างไรก็ตาม	 ปัจจุบันยังไม่มีการผ่อนคลายประกาศ	 

Must	Carry	ดังนี้	ผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียมจึงยังไม่สามารถน�าช่องว่างดังกล่าว

ไปใช้ประโยชน์อื่นได้
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1. ภาพรวมลักษณะบริการของตลาด

	 ช่องรายการถือเป็นบริการต้นน�้าที่จ�าเป็นส�าหรับการให้บริการกิจการโทรทัศน์ในทุก

แพลตฟอร์ม	 เพราะเป็นปัจจัยส�าคัญที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกรับชมโทรทัศน์ของผู้รับชมปลาย

ทาง	ทั้งนี้		ผู้ผลิตเนื้อหารายการ	(Production	house)	จะมีการน�าเนื้อหารายการของตนไปลงใน

ช่องรายการ	(Service	Provider)		โดยเมือ่ผูใ้ห้บรกิารช่องรายการ	(Service	Provider)		ได้รวบรวม

เน้ือหารายการเป็นช่องรายการแล้วก็จะสามารถน�าช่องรายการของตนไปขายต่อยังผู้ให้บริการ

โทรทัศน์แพลตฟอร์มต่างๆ	 หรือหากผู้ให้บริการช่องรายการต้องการได้รับรายได้จากการรับชม		 

อาจมกีารไปขอข้ึนยงัโครงข่ายของผูใ้ห้บริการโครงข่ายทัง้แบบใช้คลืน่ความถ่ี	(โทรทศัน์ภาคพืน้ดนิ)	

และแบบไม่ใช้คลื่นความถี่	(โทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม	เคเบิล	หรือไอพีทีวี)	โดยอาจจะมีการ

จ่ายเงินให้แก่ผู้ให้บริการโครงข่ายเพื่อเป็นค่าน�าช่องขึ้นสู่โครงข่ายหรือไม่ก็ได้

ภาพที่ 64 :	แสดงลักษณะของตลาดบริการช่องรายการ

  
 
 
 

 

SP2 SP1 SP3 SP4 
SP5 

	 	 ตามภาพที่	 64	 	 แสดงกิจกรรมที่เกี่ยวข้องของตลาดบริการช่องรายการ	 ซึ่งมีการ 

ด�าเนินการในลักษณะที่เกี่ยวข้องกัน	ดังนี้

	 	 1)	 การผลิตรายการ	(SP1)	คือ	การท�าหน้าที่จัดหาหรือผลิตเนื้อหารายการ	(Content)	

ที่อาจผลิตเองหรือจัดหามา	เช่น	รายการภาพยนตร์	รายการบันเทิง	เป็นต้น	ก่อนด�าเนินการจัดส่ง

ให้แก่ผู้ให้บริการช่องรายการ	(SP2)	ทั้งนี้	การผลิตรายการอาจเป็นการให้บริการช่องรายการด้วย

หรือไม่ก็ได้	แต่ไม่ถือว่าเป็นการประกอบกิจการโทรทัศน์ตามกฎหมาย				

ตลาดช่องรายการโทรทัศน์ ส�าหรับกิจการที่ไม่ใช้
คลื่นความถี่  (Service Provider)
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  2)	 การให้บริการช่องรายการ	 (SP2)	 คือ	 การท�าหน้าที่รวบรวมเนื้อหารายการเพื่อจัด
ท�าเป็นผังรายการ	 (Program)	 ลงในช่องรายการ	 (Channel)	 ตามหลักเกณฑ์ท่ีกฎหมายก�าหนด	 
โดยการให้บริการช่องจะต้องได้รับใบอนุญาตให้บริการโทรทัศน์ตามที่	กสทช.	ก�าหนด	โดยปัจจุบัน	
กสทช.	ได้ออกใบอนญุาตเพ่ือให้บรกิารกจิการกระจายเสยีงหรอืโทรทศัน์	ส�าหรบักจิการทีไ่ม่ใช้คลืน่
ความถี่	(Service	Provider)	จ�านวน	572	ใบอนุญาต	1

	 	 3)	 การให้บริการโครงข่าย	 (SP3)	 คือ	 การน�าช่องรายการจากผู้ให้บริการช่องรายการ	 
(S2)	 มาลงบนโครงข่ายโทรทัศน์ดาวเทียมของตน	 ไม่ว่าจะเป็นผู้ให้บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่าย 
ดาวเทียม	เคเบิล	หรือไอพีทีวี					

	 	 4)	 ผู้ใช้บริการปลายทาง	 (SP4,	 SP5)	 ซึ่งผู้รับบริการปลายทางจะรับสัญญาณผ่าน 
กล่องรับสัญญาณ	 (Set-top	box)	ส�าหรับบริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายดาวเทียม	 (DVB-S)	หรือ	
บริการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล	(DVB-C)	และ	กล่องรับสัญญาณแบบไอพีทีวี	เป็นต้น

2. ห่วงโซ่บริการ 
	 การให้บริการช่องรายการโทรทัศน์	 มีห่วงโซ่อุปทานท่ีเร่ิมจากผู้ให้บริการเนื้อหารายการ	
(Content	 Providers)	 ซึ่งจะท�าหน้าที่ผลิตเนื้อหารายการ	 และจะน�าเนื้อหารายการมายังช่อง
รายการ	 (Service	 Providers)	 เพื่อน�ามาลงบนโครงข่ายต่างๆ	 เช่น	 เคเบิลหรือดาวเทียม	 ก่อน
กระจายสัญญาณ	(distribution)	ไปยังผู้รับชมปลายทาง

1 ข้อมูล	ณ	เดือนกันยายน	2562	จากส�านักการอนุญาตประกอบกิจการโทรทัศน์	

ภาพที่ 65 : แสดงห่วงโซ่อุปทานการให้บริการรับชมโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายไปยังผู้รับชมปลายทาง

Content 
Provider

Service 
Provider

Content 
Aggregator

Platform 
Provider End User

  o	 Content	 Provider	 หรือผู้ผลิตเนื้อหา	 ผู้เป็นเจ้าของหรือผู้เป็นเจ้าของลิขสิทธ์ิ	 
	 	 	 (owner	 right)	 ทั้งที่เป็นลิขสิทธิ์บางส่วนหรือทั้งหมดของเนื้อหารายการที่น�าออก 
	 	 	 อากาศในรายการ	(program)	เช่น	รายการกีฬา	เนื้อหาภาพยนตร์		เป็นต้น	
	 	 o	 Service	Provider	หรือช่องรายการ	ท�าหน้าที่จัดหาเนื้อหารายการ	 (ผลิตเองหรือ 
	 	 	 ซือ้ลขิสทิธิม์า)	เพือ่น�าไปรวบรวมเป็นช่องรายการโทรทศัน์	ตวัอย่างของผูผ้ลติรายการ 
	 	 	 หรือช่องรายการ	เช่น	ช่อง	Disney	Channel	ช่อง	HBO	ช่อง	FOX	เป็นต้น	
	 	 o	 Content	Aggregator	หรอืผูร้วบรวบช่องรายการจากผูใ้ห้บรกิารช่องรายการหลายๆ	 
	 	 	 รายเข้าด้วยกันเพื่อจะน�าเสนอเป็นแพ็คเกจแก่ผู้รับชมปลายทาง	โดยผู้รวบรวมช่อง 
	 	 	 รายการจะท�าหน้าที่เจรจาต่อรองกับช่องรายการหลายๆ	 รายเพื่อให้ได้มาซึ่งช่อง 
	 	 	 รายการเหล่านั้น		
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	 	 o	 Platform	Provider	หรอื	ผูใ้ห้บรกิารโครงข่ายหรือแพลตฟอร์มเพือ่ให้บรกิาร	มหีน้าท่ี 

	 	 	 ให้บรกิารโครงข่ายเพือ่เชือ่มโยงไปยงัผูใ้ช้บรกิารปลายทาง	โดยอาจเป็นการให้บริการ 

	 	 	 ผ่านโทรทัศน์แบบใช้คลื่นความถี่หรือไม่ใช้คล่ืนความถ่ี	 ท้ังนี้	 ส�าหรับผู้ให้บริการ 

	 	 	 โครงข่ายอาจมกีารเรียกเกบ็เงนิค่าน�าช่องรายการเข้าสูโ่ครงข่ายส�าหรบัช่องรายการ 

	 	 	 บางประเภท	 หรืออาจมีการจ่ายเงินค่าซื้อช่องรายการเพื่อน�าเข้าสู่โครงข่ายหรือไม่ 

	 	 	 ก็ได้	โดยขึ้นอยู่กับประเภทของช่องรายการ

	 	 o	 End	User	 หรือผู้รับบริการปลายทาง	 ได้แก่	 ผู้รับชมรายการท่ีใช้บริการของผู้ให ้

	 	 	 บริการ	 ซึ่งอาจมีการค่าใช้จ่ายในการรับชมช่องรายการจากผู้ให้บริการโครงข่าย 

	 	 	 หรือไม่ก็ได้	ขึ้นอยู่กับประเภทของช่องรายการที่รับชม		

3. ลักษณะบริการ

	 โดยลักษณะของห่วงโซ่บริการที่กล่าวมาข้างต้นนั้น	 หากพิจารณาตามลักษณะใบอนุญาต

ประกอบกิจการที่อยู่ภายใต้ก�ากับดูแลของ	กสทช.	ผู้ให้บริการช่องรายการจะต้องได้รับใบอนุญาต

เพื่อให้บริการใน	2	ลักษณะได้แก่	 

		 	 1)	 ใบอนุญาตประกอบกิจการกระจายเสียงหรือโทรทัศน์เพื่อให้บริการกิจการกระจาย

เสียงหรือโทรทัศน์	ส�าหรับกิจการที่ใช้คลื่นความถี่		

	 	 2)	 ใบอนุญาตประกอบกิจการกระจายเสียงหรือโทรทัศน์เพื่อให้บริการกิจการกระจาย

เสียงหรือโทรทัศน์	ส�าหรับกิจการที่ไม่ใช้คลื่นความถี่

	 อย่างไรก็ตาม	 รายงานฉบับนี้ได้อธิบายถึงการประกอบกิจการกระจายเสียงหรือโทรทัศน์

ที่ให้บริการช่องรายการที่ใช้คลื่นความถี่	 (ตลาดการรับชมโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล)	 

ไปแล้ว		ดงัน้ี		ในส่วนนีจ้ะกล่าวถงึเฉพาะการประกอบกจิการกระจายเสยีงหรอืโทรทศัน์ทีใ่ห้บรกิาร

ช่องรายการที่ไม่ใช้คลื่นความถี่ที่ให้บริการผ่านโครงข่ายระบบเคเบิล	โครงข่ายระบบดาวเทียมและ

โครงข่ายไอพีทีวีเป็นหลัก

	 ช่องรายการส�าหรับกิจการโทรทัศน์ผ่านโครงข่ายเคเบิล	ดาวเทียม	และไอพีทีวีนั้น	หากแยก

ตามลักษณะของเนื้อหาที่ก�าหนดตามหลักเกณฑ์ของ	 กสทช.	 2	 เพื่อให้บริการ	 สามารถก�าหนดได้	 

6	ประเภท	ได้แก่

		 	 (1)	บริการโทรทัศน์ที่เป็นการทั่วไป	

	 	 (2)	บริการโทรทัศน์ประเภทข่าวทั่วไปหรือสถานการณ์ปัจจุบัน	

		 	 (3)	บริการโทรทัศน์ส�าหรับเด็ก	เยาวชน	ครอบครัวฯ	

2	 ประกาศ	 กสทช.	 เร่ือง	 หลักเกณฑ์การก�าหนดหมวดหมู่และการจัดล�าดับบริการโทรทัศน์ที่ไม่ใช้คลื่นความถี่	 
	 พ.ศ.2556
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		 	 (4)	บริการโทรทัศน์เพื่อการศึกษาฯ	

	 	 (5)	บริการโทรทัศน์ประเภทกีฬา	การท่องเที่ยวหรือส่งเสริมสุขภาพ	

		 	 (6)	บริการโทรทัศน์ประเภทปกิณกะ	บันเทิงและอื่นๆ			

 

4. ลักษณะการแข่งขัน

  4.1 จ�านวนผู้เล่นในตลาด

	 	 ปัจจุบัน	 กสทช.	 ได้อนุมัติใบอนุญาตเพื่อให้บริการกิจการกระจายเสียงหรือโทรทัศน์	

ส�าหรับกิจการที่ไม่ใช้คลื่นความถี่	(Service	Provider)	จ�านวน	572	ใบอนุญาต	3	4	ซึ่งหากแบ่งแยก

ตามสัดส่วนเนื้อหาของใบอนุญาต	 5	 พบว่า	 สัดส่วนของผู้ให้บริการช่องรายการประเภทปกิณกะ

บันเทิงและอื่นๆ	 มีสัดส่วนมากที่สุด	 ร้อยละ	 41.43	 น้อยกว่าปีก่อนหน้าซึ่งอยู่ท่ีร้อยละ	 55.04	 6  

รองลงมาคอื	ช่องรายการประเภทข่าวทัว่ไปหรอืเหตกุารณ์ปัจจบุนั	ร้อยละ	14.86	และช่องรายการ

ประเภทกีฬา	การท่องเที่ยว	หรือส่งเสริมสุขภาพ	ร้อยละ	8.54	ตามล�าดับ			

3 ข้อมูล	ณ	เดือนกันยายน	2562	จากส�านักการอนุญาตประกอบกิจการโทรทัศน์	
4	 ไม่รวมให้บริการโทรทัศน์ที่เป็นการทั่วไป	ซึ่งเป็นการเผยแพร่ตามประกาศ	กสทช.	เรื่อง	หลักเกณฑ์การเผยแพร ่
	 กิจการโทรทัศน์ที่ให้บริการเป็นการทั่วไป
5	 เป็นไปตามประกาศ	กสทช.	เรื่อง	หลักเกณฑ์การก�าหนดหมวดหมู่และการจัดล�าดับบริการโทรทัศน์ที่ไม่ใช้คลื่น 
	 ความถี่	พ.ศ.2556
6	 อ้างจากรายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์	ประจ�าปี	2560,	หน้า	110

ปกิณกะบันเทิงและอื่นๆ

ข่าวทั่วไปหรือเหตุการณ์ปัจจุบัน

กีฬา การท่องเที่ยว หรือส่งเสริมสุขภาพ

เด็ก เยาวชน ครอบครัว ผู้สูงอายุ คนพิการ 
และผู้ด้อยโอกาส

เพื่อการศึกษา ศาสนา ศิลปวัฒนธรรม 
วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี สิ่งแวดล้อมหรือ
ส่งเสริมอาชีพ
ไม่ระบุประเภท

237,  41.43%

124, 21.68%

37, 6.47%

40, 6.99%

49, 8.57%
85,  14.86% 

ภาพที่ 66 : แสดงสัดส่วนผู้ได้รับใบอนุญาตบริการช่องรายการโทรทัศน์แบ่งตามหมวดหมู่
ที่มา :	ข้อมูลจาก	ส�านักการอนุญาตประกอบกิจการโทรทัศน์
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	 ปัจจุบันมีผู้ให้บริการช่องรายการที่ได้รับใบอนุญาตจากส�านักงาน	 กสทช.	 ประเภทไม่ใช ่

คลื่นความถี่	 จ�านวน	 572	 ใบอนุญาต	 โดยแบ่งเป็นผู้ประกอบกิจการจ�านวน	 143	 ราย	 ท้ังน้ี		 

ผู้ประกอบกิจการที่มีใบอนุญาตช่องรายการมากที่สุด	5	ล�าดับแรก	คือ

  ● บริษัท	ทรู	วิชั่น	กรุ๊ป	จ�ากัด	ถือครองใบอนุญาตช่องรายการจ�านวน	123	ใบอนุญาต		

(คิดเป็นร้อยละ	21.50	ของจ�านวนช่องรายการทัง้หมด)	โดยถือครองใบอนุญาตลดลงจากปีก่อนหน้า	

จ�านวน	7	24	ใบอนุญาต		

	 	 ● บริษัท	 ไอพีเอ็ม	 วิชั่นส์	 จ�ากัด	 ถือครองใบอนุญาตช่องรายการจ�านวน	 56	 ใบ

อนุญาต	 (คิดเป็นร้อยละ	 9.79	 ของจ�านวนช่องรายการท้ังหมด)	 โดยจ�านวนใบอนุญาตท่ีถือครอง

ไม่เปลี่ยนแปลงไปจากปีก่อนหน้า		

	 	 ● บรษิทั	ม	ีบรอดแคสต้ิง	จ�ากดั		ถอืครองใบอนญุาตช่องรายการจ�านวน	50		ใบอนญุาต		

(คดิเป็นร้อยละ	8.74	ของจ�านวนช่องรายการทัง้หมด)		โดยจ�านวนใบอนญุาตทีถ่อืครองเพิม่ขึน้จาก

ปีก่อนหน้า	จ�านวน	3	ใบอนุญาต

	 	 ● บริษัท	 ซุปเปอร์	 บรอดแบนด์	 เน็ทเวอร์ค	 จ�ากัด	 ถือครองใบอนุญาตช่องรายการ 

จ�านวน	50	ใบอนญุาต		(คดิเป็นร้อยละ	8.74	ของจ�านวนช่องรายการทัง้หมด)	โดยจ�านวนใบอนญุาต

ที่ถือครองเพิ่มขึ้นจากปีก่อนหน้า	3	ใบอนุญาต

	 	 ● บริษัท	 เนกซ์	 สเตป	จ�ากัด	ถือครองใบอนุญาตช่องรายการจ�านวน	24	 ใบอนุญาต	

(คิดเป็นร้อยละ	24	ของจ�านวนช่องรายการทั้งหมด)

7	 อ้างจากรายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์	ประจ�าปี	2560,	หน้า	111

_19-1007(004).indd   119 11/27/2562 BE   4:05 PM



รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ ประจ�าปี 2561 - 2562120

	 	 อย่างไรก็ตาม	เมื่อพิจารณาประเภทช่องรายการ	สามารถจ�าแนกได้		ดังนี้

	 	 1)	 ช่องรายการประเภทข่าวทั่วไปหรือเหตุการณ์ปัจจุบัน	 มีผู้ให้บริการที่อยู่ในหมวดนี้

จ�านวน	40	ราย	จ�านวน	85	ใบอนุญาต	บริษัท		ทรู		วิชั่นส์		กรุ๊ป	จ�ากัด	ถือครองใบอนุญาตช่อง

รายการประเภทข่าวทั่วไปและเหตุการณ์ปัจจุบันมากที่สุดจ�านวน	 12	 ใบอนุญาต	 (คิดเป็นร้อยละ		

14.12	ของจ�านวนช่องรายการทั้งหมดในประเภทเดียวกัน)	 รองลงมาคือ	บริษัท	มี	บรอดแคสติ้ง	

จ�ากัด	จ�านวน	11	ใบอนุญาต	(คิดเป็นร้อยละ	12.94)	บริษัท	ไอพีเอ็ม	วิชั่นส์	จ�ากัด	จ�านวน	10	ใบ

อนุญาต		(คิดเป็นร้อยละ	11.76	ของจ�านวนช่องรายการทั้งหมดในประเภทเดียวกัน)	ตามล�าดับ

ภาพที่ 67 :	แสดงสัดส่วนการถือช่องรายการของผู้ได้รับใบอนุญาตจากส�านักงาน	กสทช.

หมายเหตุ :	ข้อมูล	ณ	เดือนกันยายน	2562		ส�านักการอนุญาตประกอบกิจการโทรทัศน์
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กีฬา การท่องเที่ยว ข่าวทั่วไป
เด็ก เยาวชน ครอบครัว ปกิณกะบันเทิง
การศึกษา ไม่ระบุประเภทและไม่มีข้อมูล

จ้านวนใบอนญุาต 
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	 	 2)	 ช่องรายการประเภทเด็ก	เยาวชน	ครอบครัว	ผู้สูงอายุ	คนพิการ	และผู้ด้อยโอกาส		 

มีผู้ให้บริการที่อยู่ในหมวดนี้	จ�านวน	11	ราย		จ�านวน	40	ใบอนุญาต	บริษัท	ทรู	วิชั่นส์	กรุ๊ป	จ�ากัด		

ถอืครองใบอนุญาตช่องรายการประเภทเด็ก	เยาวชน	ครอบครวั	ผูส้งูอาย	ุคนพกิาร	และผูด้้อยโอกาส

มากที่สุด	จ�านวน	18	ใบอนุญาต	(คิดเป็นร้อยละ	45.0	ของจ�านวนช่องรายการทั้งหมดในประเภท

เดียวกัน)		รองลงมาคือ	บริษัท	เนกซ์	สเตป	จ�ากัด	จ�านวน	6		ใบอนุญาต	(คิดเป็นร้อยละ	15.0	ของ

จ�านวนช่องรายการทั้งหมดในประเภทเดียวกัน)	และ	บริษัท	ไอพีเอ็ม	วิชั่นส์	จ�ากัด	บริษัท	มีบรอด

แคสติ้ง	จ�ากัด	บริษัท	ซุปเปอร์	บรอดแบนด์	เน็ทเวอร์ค	จ�ากัด	ซึ่งต่างถือครองจ�านวน	3	ใบอนุญาต	

คิดเป็นร้อยละ	7.50	ของจ�านวนช่องรายการทั้งหมดในประเภทเดียวกัน)	ตามล�าดับ

14.12 %

12.94 %

11.76 %

8.24 %4.71 %

48.24 %

บริษัท ทรู วิชั่นส์ กรุ๊ป จ้ากัด

บริษัท มี บรอดแคสติ ง จ้ากัด

บริษัท ไอพีเอ็ม วิชั่นส์ จ้ากัด

บริษัท ซุปเปอร์ บรอดแบนด์ เน็ทเวอร์ค จ้ากัด

บริษัท ภูเก็ตเคเบิ ล จ้ากัด

อื่นๆ 

 

45 %

15 %

7.5 %

7.5 %

7.5 %

17.50 % บริษัท ทรู วิชั่นส์ กรุ๊ป จ้ากัด

บริษัท เนกซ์ สเตป จ้ากัด

บริษัท ไอพีเอ็ม วิชั่นส์ จ้ากัด

บริษัท มี บรอดแคสติ ง จ้ากัด

บริษัท ซุปเปอร์ บรอดแบนด์ เน็ทเวอร์ค จ้ากัด

อื่นๆ
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	 	 3)	 ช่องรายการประเภทเพ่ือการศึกษา		ศาสนา		ศลิปวฒันธรรม		วทิยาศาสตร์		เทคโนโลยี		

สิง่แวดล้อมหรอืส่งเสรมิอาชพี		มผีูใ้ห้บรกิารทีอ่ยูใ่นหมวดนี	้จ�านวน	22	ราย		จ�านวน	37		ใบอนญุาต		

กรมประชาสมัพันธ์	ถอืครองใบอนญุาตประเภทเพือ่การศกึษา	ศาสนา	ศลิปวฒันธรรม	วทิยาศาสตร์	

เทคโนโลยี	จ�านวน	8	ใบอนุญาต	(คิดเป็นร้อยละ	21.62	ของจ�านวนช่องรายการทั้งหมดในประเภท

เดียวกัน)			รองลงมาคือ	บริษัท	ไอพีเอ็ม	วิชั่นส์	จ�ากัด	จ�านวน	4	ใบอนุญาต	(คิดเป็นร้อยละ	10.81	

ของจ�านวนช่องรายการทั้งหมดในประเภทเดียวกัน)		และ		บริษัท	มี	บรอดแคสติ้ง	จ�ากัด	บริษัท

ซุปเปอร์	บรอดแบนด์	เน็ทเวอร์ค	จ�ากัด	ต่างถือครองจ�านวน	4	ใบอนุญาต	(คิดเป็นร้อยละ	8.11	

ของจ�านวนช่องรายการทั้งหมดในประเภทเดียวกัน)		ตามล�าดับ

 

21.62 %

10.81%

8.11 %

8.11 %5.41 %

45.95 %

กรม ประชาสัมพันธ์

บริษัท ไอพีเอ็ม วิชั่นส์ จ้ากัด

บริษัท มี บรอดแคสติ ง จ้ากัด

บริษัท ซุปเปอร์ บรอดแบนด์ เน็ทเวอร์ค 
จ้ากัด
บริษัท พี.ที.วี. ชลบุรี จ้ากัด

อื่นๆ

	 	 4)	 ช่องรายการประเภทกีฬา	 การท่องเท่ียวหรือส่งเสริมสุขภาพ	 มีผู้ให้บริการท่ีอยู่ใน

หมวดนี้	จ�านวน	13	ราย	จ�านวน	49	ใบอนุญาต	บริษัท	ทรู	วิชั่นส์	กรุ๊ป	จ�ากัด	ถือครองใบอนุญาต 

ช่องรายการประเภทกีฬา	 การท่องเที่ยว	 หรือส่งเสริมสุขภาพมากที่สุดและถือครองมากกว่า 

ครึ่งหนึ่งของใบอนุญาตช่องรายการประเภทดังกล่าว	โดยถือครองจ�านวน	27	ใบอนุญาต	(คิดเป็น

ร้อยละ	55.10	ของจ�านวนช่องรายการทั้งหมดในประเภทเดียวกัน)	รองลงมาคือ	บริษัท	ไอพีเอ็ม	

วิชั่นส์	จ�ากัด	และบริษัท	ซุปเปอร์	บรอดแบนด์	เน็ทเวอร์ค	จ�ากัด		ต่างถือครองจ�านวน	5	ใบอนุญาต		

(คิดเป็นร้อยละ	10.20	ของจ�านวนช่องรายการทั้งหมดในประเภทเดียวกัน)		
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	 	 5)	 ช่องรายการประเภทปกณิกะ	บนัเทงิและอืน่ๆ		มผีูใ้ห้บรกิารทีอ่ยูใ่นหมวดนี	้	จ�านวน		

69	ราย	จ�านวน	237	ใบอนุญาต	บริษัท	ทรู	 วิชั่นส์	กรุ๊ป	จ�ากัด	ถือครองใบอนุญาตช่องรายการ

ประเภทปกิณกะ	บันเทิงและอื่นๆ	จ�านวน	39	ใบอนุญาต	(คิดเป็นร้อยละ	16.46	ของจ�านวนช่อง

รายการทั้งหมดในประเภทเดียวกัน)	รองลงมาคือ	บริษัท	ซุปเปอร์	บรอดแบนด์	เน็ทเวอร์ค	จ�ากัด		

จ�านวน	26	ใบอนุญาต	(คิดเป็นร้อยละ	10.97	ของจ�านวนช่องรายการทั้งหมดในประเภทเดียวกัน)		

และบริษัท	มี	บรอดแคสติ้ง	จ�ากัด	จ�านวน	25	ใบอนุญาต		(คิดเป็นร้อยละ	10.55	ของจ�านวนช่อง 

รายการทั้งหมดในประเภทเดียวกัน)	ตามล�าดับ		

	 ทั้งน้ี	 ผู้ให้บริการช่องรายการประเภทปกิณกะ	 บันเทิง	 และอื่นๆ	 ส่วนใหญ่เป็นผู้ให้บริการ 

รายเล็ก	 ซึ่งเมื่อรวมกัน	 จะมีส่วนแบ่งใบอนุญาตประเภทช่องรายการประเภทปกิณกะ	บันเทิง	 

และอื่นๆ	มากถึงร้อยละ	54.43

 

21.62 %

10.81%

8.11 %

8.11 %5.41 %

45.95 %

กรม ประชาสัมพันธ์

บริษัท ไอพีเอ็ม วิชั่นส์ จ้ากัด

บริษัท มี บรอดแคสติ ง จ้ากัด

บริษัท ซุปเปอร์ บรอดแบนด์ เน็ทเวอร์ค 
จ้ากัด
บริษัท พี.ที.วี. ชลบุรี จ้ากัด

อื่นๆ

55.10 %

10.20 %

10.20 %

4.08 %
4.08 %

16.33 % บริษัท ทรู วิชั่นส์ กรุ๊ป จ้ากัด

บริษัท ไอพีเอ็ม วิชั่นส์ จ้ากัด

บริษัท ซุปเปอร์ บรอดแบนด์ เน็ทเวอร์ค จ้ากัด

บริษัท มี บรอดแคสติ ง จ้ากัด

บริษัท กูรูทีวีกรุ๊ป จ้ากัด

อื่นๆ

16.46 %

10.97 %

10.55 %

7.59 %

54.43 %

บริษัท ทรู วิชั่นส์ กรุ๊ป จ้ากัด
บริษัท ซุปเปอร์ บรอดแบนด์ เน็ทเวอร์ค จ้ากัด
บริษัท มี บรอดแคสติ ง จ้ากัด
บริษัท ไอพีเอ็ม วิชั่นส์ จ้ากัด
อื่นๆ
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	 	 6)	 ช่องรายการประเภทไม่ระบุประเภทและไม่แจ้งประเภทข้อมูล	มีผู้ให้บริการที่อยู่ใน

กลุ่มนี้		จ�านวน	33	ราย	จ�านวน	124	ใบอนุญาต	บริษัท	ทรู	วิชั่นส์	กรุ๊ป	จ�ากัด	ถือครองใบอนุญาต

ช่องรายการประเภทไม่ระบปุระเภทและไม่แจ้งประเภทข้อมลู		จ�านวน	26	ใบอนญุาต	(ร้อยละ	20.97	 

ของจ�านวนช่องรายการทั้งหมดในกลุ่มดียวกัน)	รองลงมา	คือ	บริษัท	ไอพีเอ็ม	วิชั่นส์	จ�ากัด	จ�านวน	

16	ใบอนญุาต	(ร้อยละ	12.90	ของจ�านวนช่องรายการทัง้หมดในกลุม่ดยีวกนั)	และ	บรษิทั	เอม็วทีวีี	 

บรอดคาสติ้ง	จ�ากัด	จ�านวน	15	ใบอนุญาต	(ร้อยละ	12.10	ของจ�านวนช่องรายการทั้งหมดในกลุ่ม

เดียวกัน)

	 ทัง้นี	้ผูใ้ห้บรกิารช่องรายการประเภทไม่ระบปุระเภทและไม่แจ้งประเภทข้อมลู	ส่วนใหญ่เป็น

ผู้ให้บริการรายเล็กราย	ซึ่งเมื่อรวมกัน	จะมีส่วนแบ่งใบอนุญาตประเภทไม่ระบุประเภทและไม่แจ้ง

ประเภทข้อมูล	มากถึงร้อยละ	46.77

20.97 %

12.90 %

12.10 %
7.26 %

46.77 %

บริษัท ทรู วิชั่นส์ กรุ๊ป จ้ากัด

บริษัท ไอพีเอ็ม วิชั่นส์ จ้ากัด

บริษัท เอ็มวีทีวี บรอดคาสติ ง จ้ากัด

บริษัท เนกซ์ สเตป จ้ากัด

อื่นๆ

	 เมื่อพิจารณาช่องรายการที่ได้รับใบอนุญาตจากส�านักงาน	กสทช.	ประเภทไม่ใช้คลื่นความถี่

จ�านวน	572	ใบอนุญาต	จ�าแนกตามโครงข่าย		พบว่า		ช่องรายการส่วนใหญ่ให้บริการบนโครงข่าย

ดาวเทียม		ร้อยละ	62.59	รองลงมาคือ	ช่องรายการที่ให้บริการบนโครงข่ายเคเบิล	ร้อยละ	18.53 

และช่องรายการที่ให้บริการบนโครงข่าย	IPTV	ร้อยละ	18.88		
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 4.2 ลักษณะการแข่งขัน

	 ตลาดช่องรายการมีลักษณะเป็นตลาดที่มีผู้ขายจ�านวนมากราย	 อีกท้ังบริการช่องรายการ 

ของผู ้ให้บริการแต่ละรายถือเป็นบริการที่มีลักษณะแตกต่างกันแต่สามารถใช้ทดแทนกันได	้ 

(Differentiated		Product)	และผู้ให้บริการช่องรายการสามารถเข้าและออกจากตลาดได้โดยง่าย

แม้จะมกีารขอรับใบอนญุาตจากส�านกังาน	กสทช.	ในการให้บรกิาร	แต่การขอรบัใบอนญุาตดงักล่าว

ไม่มีข้อจ�ากัดด้านจ�านวนผู้รับใบอนุญาต	 จึงถือว่า	 ตลาดช่องรายการเป็นประเภทตลาดก่ึงแข่งขัน 

กึ่งผูกขาด		(Monopolistic	Competition)

	 การแข่งขันของผู้ให้บริการช่องรายการอยู่ที่ความน่าสนใจของเนื้อหารายการ	 (Content)	 

ที่น�ามาไว้ในช่องรายการเพื่อให้ช่องรายการมีความน่าสนใจและดึงดูดการรับชมจากผู้ชมได้	 

ส่งผลต่อการหารายได้เข้าสูช่่องรายการด้วยการโฆษณา	หรอืการขายต่อช่องรายการให้แก่ผูป้ระกอบ

กจิการโทรทศัน์ผ่านโครงข่ายต่างๆ	ซึง่จากลกัษณะของช่องรายการทีม่คีวามแตกต่างกนัจงึเป็นเหตุ

ให้สามารถจ�าแนกลักษณะของช่องรายได้เป็น	3	รูปแบบ	ได้แก่	

		 	 1.	 ช่องรายการที่เจ้าของโครงข่ายต้องซื้อมาเพื่อน�าขึ้นโครงข่ายของตน	 ได้แก่	 ช่อง

รายการท่ีมีลักษณะเป็น	 Exclusive/Premium	 Content	 หรือช่องได้รับความนิยมจากผู้ชม	 

และเจ้าของโครงข่ายสามารถน�าไปใช้เป็นจุดขายหรือโปรโมทเพื่อแสวงหาประโยชน์ทางการค้า	 

ไม่ว่าจะเป็นการจัดเป็นแพ็กเกจและเรียกเก็บรายได้จากค่าสมาชิก	เช่น	HBO,	Fox	เป็นต้น

ภาพที่ 68 : แสดงสัดส่วนช่องรายการของผู้ได้รับใบอนุญาตจากส�านักงาน	กสทช.	จ�าแนกตามโครงข่าย

หมายเหตุ :	ข้อมูล	ณ	เดือน	กันยายน	2562		ส�านักการอนุญาตประกอบกิจการโทรทัศน์

62.59 %
18.53 %

18.88 %
ดาวเทียม

เคเบิล

ไอพีทีวี
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  2.	 ช่องรายการที่เจ้าของโครงข่ายน�าขึ้นโครงข่ายโดยไม่มีค่าใช้จ่าย	ได้แก่	ช่องรายการ
ที่มีการเผยแพร่เป็นการทั่วไปหรือช่องรายการที่เจ้าของน�าข้ึนโครงข่ายโดยไม่จ�ากัดสิทธิ์ในการ 
เข้าถึง	8		ส่วนมากจะเป็นช่องรายการที่สร้างขึ้นเพื่อมุ่งหวังให้ผู้ชมเข้ามารับชมเป็นจ�านวนมาก	เช่น	
ช่อง	Lao	star	9	ช่อง	Dragon	Channel	10	และปัจจุบันยังหมายความรวมถึงช่องรายการโทรทัศน์
ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัลที่ให้บริการเป็นการทั่วไปด้วย

	 	 3.	 ช่องรายการทีเ่จ้าของโครงข่ายได้รบัรายได้ในการน�าช่องขึน้สูโ่ครงข่ายของตน	ได้แก่	
ช่องรายการที่มีการจ่ายเงินให้แก่เจ้าของโครงข่ายเพื่อการน�าช่องรายการขึ้นโครงการส�าหรับการ
รับชม	 ไม่ว่าจะเป็นช่องรายการส�าหรับคนเฉพาะกลุ่ม	 ช่องรายการขายสินค้าทางโทรทัศน์	 เช่น	 
O	Shopping,	TV	Direct		เป็นต้น	

 4.3 มูลค่าตลาด 

	 ในรอบบัญชีปี	 2561	 และปี	 2560	 ตลาดช่องรายการโทรทัศน์ไม่ใช้คลื่นความถ่ีมีมูลค่า 
รวมของทั้งตลาด	ประมาณ	3.03	พันล้านบาท	และ	3.06	พันล้านบาท	ตามล�าดับ	โดยในปี	2561	 
ลดลงจากรอบบัญชีปี	 2560	 ร้อยละ	 0.86	 และในปี	 2560	 ลดลงจากรอบบัญชีปี	 2559	 
ร้อยละ	10.42	จึงสะท้อนถึงการหดตัวลงของตลาดช่องรายการในปี	2559	(ดังรูปที่	69)		

8	 มกีารเข้ารหสัตามทีก่ฎหมายก�าหนด	แต่เจ้าของช่องเปิดให้สามารถเข้าถงึได้เป็นการทัว่ไป	เช่น	การเข้ารหสัแบบ	 
	 BISS	KEY
9	 https://www.lyngsat.com/tvchannels/la/Lao-Star.html
10	 https://www.lyngsat.com/tvchannels/th/Dragon-Channel.html
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ภาพที่ 69 :	แสดงมูลค่าตลาดการให้บริการช่องรายการโทรทัศน์ไม่ใช้คลื่นความถี่		
ระหว่างรอบบัญชีปี	2556	-	2561

ที่มา :	ส�านักค่าธรรมเนียมและอัตราค่าบริการในกิจการกระจายเสียงและโทรทัศน์		ส�านักงาน		กสทช.
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  4.3.1 มูลค่าตลาดจ�าแนกตามโครงข่าย

	 	 เมื่อพิจารณาแบ่งแยกการครอบครองส่วนแบ่งตลาดช่องรายการจ�าแนกตามโครงข่าย	 

พบว่า	 ผู้ให้บริการช่องรายการผ่านโครงข่ายดาวเทียมครอบครองมูลค่าตลาดช่องรายการเกือบ

ทั้งหมดของตลาดช่องรายการ	 โดยในรอบบัญชีปี	 2561	 ครอบครองส่วนแบ่งตลาดประมาณ		 

2,857	 ล้านบาท	 คิดเป็นร้อยละ	 94.12	 ของมูลค่าตลาดช่องรายการท้ังหมด	 ส�าหรับผู้ให้บริการ

ช่องรายการผ่านโครงข่ายเคเบิลครอบครองมูลค่าตลาดประมาณ	 119	 ล้านบาท	 คิดเป็นร้อยละ	

3.95		ของมูลค่าตลาดช่องรายการทั้งหมด	และผู้ให้บริการช่องรายการผ่านโครงข่าย	IPTV	ครอบ

ครองมูลค่าตลาดประมาณ		58	ล้านบาท	คิดเป็นร้อยละ	1.93	ของมูลค่าตลาดช่องรายการทั้งหมด	

	 	 ส�าหรับรอบบัญชีปี	 2560	 ครอบครองส่วนแบ่งตลาดประมาณ	 2,924	 ล้านบาท	 

คิดเป็นร้อยละ	 95.49	 ของมูลค่าตลาดช่องรายการท้ังหมด	 ส�าหรับผู้ให้บริการช่องรายการผ่าน 

โครงข่ายเคเบิลครอบครองมูลค่าตลาดประมาณ	 131	 ล้านบาท	 คิดเป็นร้อยละ	 4.29	 ของมูลค่า

ตลาดช่องรายการทั้งหมด	และผู้ให้บริการช่องรายการผ่านโครงข่าย	IPTV	ครอบครองมูลค่าตลาด

ประมาณ	6	ล้านบาท	คิดเป็นร้อยละ	0.22	ของมูลค่าตลาดช่องรายการทั้งหมด

ภาพที่ 70 :	แสดงมูลค่าตลาดการให้บริการช่องรายการโทรทัศน์ไม่ใช้คลื่นความถี่	

จ�าแนกตามโครงข่าย	ระหว่างรอบบัญชีปี	2556	–	2561

ที่มา :	ส�านักค่าธรรมเนียมและอัตราค่าบริการในกิจการกระจายเสียงและโทรทัศน์		ส�านักงาน		กสทช.
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  4.3.2 มูลค่าตลาดจ�าแนกตามนิติบุคคล

	 	 ส�าหรับมูลค่าตลาดช่องรายการจ�าแนกนิติบุคคลซ่ึงเป็นผู้ยื่นขอใบอนุญาตให้บริการ

โทรทัศน์แบบไม่ใช้คลื่นความถี่	 โดยการรวบรวมรายได้ท่ีได้รับอนุญาตท้ังหมดในนามนิติบุคคล

เดียวกัน	 พบว่า	 นิติบุคคลที่มีมูลค่าตลาดสูงสุดในรอบบัญชีปี	 2560	 -	 2561	 สามล�าดับแรก

ได้แก่	บริษัท	ทรู	วิชั่นส์	กรุ๊ป	จ�ากัด		บริษัท	อาร์เอส	จ�ากัด	(มหาชน)	และบริษัท	เอ็มบีทีวี	จ�ากัด	 

ตามล�าดับ	ซึ่งแต่ละนิติบุคคลมีสัดส่วนมูลค่าตลาดและการพัฒนาการของตลาด	ดังนี้	

	 	 	 ●	 บรษิทั	ทร	ูวชิัน่ส์	กรุป๊	จ�ากดั		ครอบครองมลูค่าตลาดสงูสดุ	ในรอบบัญชปีี	2560	

และรอบบัญชีปี	2561	โดยในรอบบัญชีปี	2560	ครอบครองส่วนแบ่งตลาดประมาณ	917	ล้านบาท		

คิดเป็นร้อยละ	 29.95	 ของมูลค่าตลาดช่องรายการ	 และรอบบัญชีปี	 2561	 ครอบครองส่วนแบ่ง

ตลาดประมาณ	1,145	ล้านบาท	คดิเป็นร้อยละ	37.73	ของมลูค่าตลาดช่องรายการ	เนือ่งจากบรษิทั	 

ทรู	วิชั่นส์	กรุ๊ป	จ�ากัด	เป็นผู้ครอบครองใบอนุญาตช่องรายการมากที่สุดร้อยละ	21.50	ของจ�านวน

ใบอนุญาตทั้งหมด		

	 	 	 ●	 บริษัท	 อาร์เอส	 จ�ากัด	 (มหาชน)	 ถือเป็นผู้ครอบครองส่วนแบ่งตลาดสูงเป็น 

ล�าดับสอง	ในรอบบัญชีปี	2560	และรอบบัญชีปี	2561	โดยในรอบบัญชีปี	2560		ครอบครองส่วน

แบ่งตลาดประมาณ	 228	 ล้านบาท	 คิดเป็นร้อยละ	 7.45	 ของมูลค่าตลาดช่องรายการ	 และรอบ

บัญชีปี	2561	ครอบครองส่วนแบ่งตลาดประมาณ	161	ล้านบาท	คิดเป็นร้อยละ	5.32	ของมูลค่า

ตลาดช่องรายการ	 อย่างไรก็ตาม	 แม้บริษัท	 อาร์เอส	 จ�ากัด	 (มหาชน)	 จะครอบครองใบอนุญาต

ช่องรายการเพียง	 3	 ใบอนุญาต	 แต่ช่องรายการท่ีมีมูลค่าติดสิบล�าดับแรกของตลาดช่องรายการ	 

จ�านวน	 2	 ช่องรายการ	 คือ	 ช่องรายการสบายดีทีวี	 และช่อง	 2	 ท่ีครองส่วนแบ่งตลาดล�าดับ	 4	 

(ครองส่วนแบ่งตลาดร้อยละ	2.46	ในรอบบัญชีปี	2561)	และล�าดับ	7	(ครองส่วนแบ่งตลาดร้อยละ	

1.98	ในรอบบัญชีปี	2561)	ตามล�าดับ	

	 	 	 ●	 บรษัิท	เอม็บทีวี	ีจ�ากดั	เป็นผูค้รองส่วนแบ่งตลาดสงูเป็นล�าดบัสาม	ในรอบบญัชี 

ปี	 2560	 และรอบบัญชีปี	 2561	 โดยในรอบบัญชีปี	 2560	 ครอบครองส่วนแบ่งตลาดประมาณ	 

147	ล้านบาท		คดิเป็นร้อยละ	4.80	ของมลูค่าตลาดช่องรายการ	และรอบบญัชปีี	2561	ครอบครอง

ส่วนแบ่งตลาดประมาณ	138	ล้านบาท	คิดเป็นร้อยละ	4.55	ของมูลค่าตลาดช่องรายการ	โดยแม้	

บริษัท	เอ็มบีทีวี	จ�ากัด	จะถือครองใบอนุญาตเพียงช่องรายการเดียว	คือ	Boomerang		แต่เป็นการ

ถือครองช่องรายการที่มีมูลค่าสูงเป็นล�าดับ	 2	 ของตลาดช่องรายการ	 โดยช่องรายการดังกล่าว 

ถือครองส่วนแบ่งตลาดร้อยละ	4.55	ในรอบบัญชีปี	2561
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  4.3.3 มูลค่าตลาดจ�าแนกตามประเภทรายการ

	 	 ส�าหรับมูลค่าตลาดจ�าแนกตามประเภทรายการ	พบว่า	 นิติบุคคลที่มีมูลค่าตลาดสูงสุด 

ในรอบบญัชปีี	2559	-	2561	ช่องรายการทีม่สีดัส่วนตลาดสงูสดุได้แก่	ช่องรายการประเภทปกณิกะ

บันเทิงและอื่นๆ	 รองลงมาได้แก่	 ช่องรายการประเภทกีฬาฯ	 ช่องรายการประเภทเด็ก	 เยาวชน	 

ครอบครัวฯ	 	ช่องรายการประเภทข่าวฯ	และช่องรายการประเภทเพื่อการศึกษาฯ	 โดยแต่ละช่อง

รายการมีส่วนแบ่งตลาดและพัฒนาการของตลาด	ดังนี้	

	 	 	 ● ช่องรายการประเภทปกิณกะ	บันเทิงและอื่นๆ	ครองมูลค่าตลาดสูงที่สุด	นับแต ่

รอบบัญชีปี	 2559	 -	 2561	 โดยในรอบบัญชีปี	 2561	 มีมูลค่ามากกว่า	 1,400	 ล้านบาท	 คิดเป็น 

ร้อยละ	48.40	ของมลูค่าตลาดช่องรายการ	แต่พบว่ามูลค่าตลาดช่องรายการประเภทปกณิกะ	บันเทิง 

และอื่นๆ	มีมูลค่าตลาดลดลงจากปีก่อนหน้าประมาณ	250	ล้านบาท	(คิดเป็นร้อยละ	-	14.54)		

	 	 	 ในส่วนรอบบัญชีปี	2560	มีมูลค่ามากกว่า	1,700	ล้านบาท	คิดเป็นร้อยละ	56.15	

ของมลูค่าตลาดช่องรายการ	และพบว่ามมีลูค่าตลาดช่องรายการประเภทปกณิกะ	บนัเทิงและอืน่ๆ	

มีมูลค่าตลาดลงลงจากปีก่อนหน้าประมาณ	250	ล้านบาท	(คิดเป็นร้อยละ	-12.77)

ภาพที่ 71 :	แสดงมูลค่าตลาดการให้บริการช่องรายการโทรทัศน์ไม่ใช้คลื่นความถี่	

จ�าแนกตามนิติบุคคล	สูงสุด	5	ล�าดับ	ระหว่างรอบบัญชีปี	2560	-	2561

ที่มา :	ส�านักค่าธรรมเนียมและอัตราค่าบริการในกิจการกระจายเสียงและโทรทัศน์		ส�านักงาน		กสทช.
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	 	 	 ● ช่องรายการประเภทกีฬา	 การท่องเที่ยว	 หรือส่งเสริมสุขภาพ	 ครองส่วนแบ่ง
ตลาดในรอบบัญชีปี	 2559	 -	 2561	สูงสุดเป็นล�าดับสอง	 โดยในรอบบัญชีปี	 2561	มีมูลค่าตลาด
ประมาณ	612	ล้านบาท	คิดเป็นร้อยละ	20.18	ของมูลค่าตลาดช่องรายการ	และพบว่ามูลค่าตลาด
ช่องรายการประเภทกฬีา	การท่องเทีย่ว	หรอืส่งเสรมิสขุภาพ	มมีลูค่าตลาดเพิม่สงูขึน้จากปีก่อนหน้า
ประมาณ	163	ล้านบาท	(คิดเป็นร้อยละ	36.48)

	 	 ในส่วนรอบบัญชีปี	2560	มีมูลค่าตลาดมากกว่า	448	ล้านบาท	คิดเป็นร้อยละ	14.66	 
ของมูลค่าตลาดช่องรายการ	 และพบว่ามูลค่าตลาดช่องรายการประเภทกีฬา	 การท่องเท่ียว	 หรือ 
ส่งเสริมสุขภาพ	มีมูลค่าตลาดลดลงจากปีก่อนหน้าประมาณ	35	ล้านบาท	(คิดเป็นร้อยละ	-7.33)

	 	 	 ● ช่องรายการประเภทเด็ก	เยาวชน	ครอบครวั	ผูส้งูอาย	ุคนพกิาร	และผูด้้อยโอกาส	 
ครองส่วนแบ่งตลาดในรอบบัญชีปี	 2559	 -	 2561	 สูงเป็นล�าดับที่สาม	 โดยในรอบบัญชี	 ปี	 2561	 
มีมูลค่าตลาดประมาณ	398		ล้านบาท		คิดเป็นร้อยละ	13.13		ของมูลค่าตลาดช่องรายการ	และ
พบว่ามลูค่าตลาดช่องรายการประเภทเดก็	เยาวชน	ครอบครวั	ผูส้งูอาย	ุคนพกิาร	และผูด้้อยโอกาส		
มีมูลค่าตลาดเพิ่มขึ้นจากปีก่อนหน้าประมาณ	45	ล้านบาท	(คิดเป็นร้อยละ	13.03)	

	 	 ในส่วนรอบบัญชีปี	2560	มีมูลค่าตลาดมากกว่า	352	ล้านบาท	คิดเป็นร้อยละ	11.52	
ของมูลค่าตลาดช่องรายการ	 และพบว่ามูลค่าตลาดช่องรายการประเภทเด็ก	 เยาวชน	 ครอบครัว	 
ผู้สูงอายุ	 คนพิการ	 และผู้ด้อยโอกาส	 มีมูลค่าตลาดลดลงจากปีก่อนหน้าประมาณ	 71	 ล้านบาท	 
(คิดเป็นร้อยละ	-16.83)

	 	 	 ● ช่องรายการประเภทข่าวทั่วไปหรือเหตุการณ์ปัจจุบัน	 ครองส่วนแบ่งตลาด 
ในรอบบัญชีปี	 2559	 -	 2561	 สูงเป็นล�าดับที่สี่	 โดยในรอบบัญชีปี	 2561	 มีมูลค่าตลาดประมาณ	 
240	ล้านบาท	คดิเป็นร้อยละ	7.93	ของมลูค่าตลาดช่องรายการ	และพบว่ามลูค่าตลาดช่องรายการ
ประเภทข่าวทั่วไปหรือเหตุการณ์ปัจจุบัน	 มีมูลค่าลดลงจากปีก่อนหน้าประมาณ	 51	 ล้านบาท	 
(คิดเป็นร้อยละ	-	17.51)

		 	 ในส่วนรอบบัญชีปี	2560	มีมูลค่าตลาดประมาณ	291		ล้านบาท		คิดเป็นร้อยละ	9.53		
ของมูลค่าตลาดช่องรายการ	 และพบว่ามูลค่าตลาดช่องรายการประเภทข่าวทั่วไปหรือเหตุการณ์
ปัจจุบัน		มีมูลค่าตลาดลดลงจากปีก่อนหน้าประมาณ	56	ล้านบาท	(คิดเป็นร้อยละ	-16.11)

	 	 	 ● ช่องรายการประเภทเพื่อการศึกษา	 ศาสนา	 ศิลปวัฒนธรรม	 วิทยาศาสตร	์
เทคโนโลยี	 สิ่งแวดล้อมหรือส่งเสริมอาชีพ	 ครองส่วนแบ่งตลาดในรอบบัญชีปี	 2559	 -	 2560	
เป็นล�าดับห้า	 แต่ในรอบบัญชีปี	 2561	 ครองส่วนแบ่งตลาดเป็นล�าดับสุดท้าย	 ท้ังนี้	 ในรอบบัญชี 
ปี	2561	มีมูลค่าตลาดประมาณ	183	ล้านบาท	คิดเป็นร้อยละ	6.05	ของมูลค่าตลาดช่องรายการ	 
และพบว่ามูลค่าตลาดช่องรายการประเภทเพื่อการศึกษา	 ศาสนา	 ศิลปวัฒนธรรม	 วิทยาศาสตร	์
เทคโนโลยี	 สิ่งแวดล้อมหรือส่งเสริมอาชีพ	 ลดลงจากปีก่อนหน้าประมาณ	 5	 ล้านบาท	 (คิดเป็น 
ร้อยละ	-	4.23)		

_19-1007(004).indd   130 11/27/2562 BE   4:05 PM



รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์ ประจ�าปี 2561 - 2562 131

	 	 ในรอบบญัชปีี	2560	มลูค่าตลาดประมาณ	136	ล้านบาท	คดิเป็นร้อยละ	4.46	ของมลูค่า 
ตลาดช่องรายการ		และพบว่ามลูค่าตลาดช่องรายการประเภทเพือ่การศึกษา	ศาสนา	ศลิปวฒันธรรม	
วทิยาศาสตร์	เทคโนโลย	ีสิง่แวดล้อมหรอืส่งเสรมิอาชพี	มมีลูค่าตลาดลดลงจากปีก่อนหน้าประมาณ	 
15	ล้านบาท	(คิดเป็นร้อยละ	-10.01)

	 	 	 ● ช่องรายการประเภทไม่ระบุประเภท	 และไม่ได้แจ้งประเภทหมวดหมู่ช่อง 
รายการไว	้ ครองส่วนแบ่งตลาดในรอบบัญชีปี	 2561	 เป็นล�าดับที่ห้า	 ซึ่งปรับตัวสูงจากล�าดับที่หก 
ในรอบบัญชีปี	 2559	 และ	 2560	 เนื่องจากในรอบบัญชีปี	 2561	 มีช่องรายการที่ไม่แจ้งประเภท 
หมวดหมู่ช่องรายการไว้หลายช่องรายการ	 ส่งผลให้จ�านวนช่องรายการและมูลค่าตลาดของช่อง 
รายการกลุ่มน้ีเพิม่มากขึน้	ซึง่เป็นไปได้ทีส่่วนหนึง่มาจากช่องรายการประเภทปกิณกะ	บันเทิงและอืน่ๆ	 
ทัง้นี	้ในรอบบัญชีปี	2561	มมีลูค่าตลาดประมาณ	183	ล้านบาท	คดิเป็นร้อยละ	6.05	ของมลูค่าตลาด
ช่องรายการ	โดยมีมูลค่าตลาดในกลุ่มนี้เพิ่มขึ้นจากปีก่อนหน้า	71	ล้านบาท	(คิดเป็นร้อยละ	6.05)	

	 	 ในรอบบัญชีปี	 2560	มูลค่าตลาดประมาณ	112	ล้านบาท	คิดเป็นร้อยละ	3.68	ของ
มูลค่าตลาดช่องรายการ	 และพบว่ามูลค่าตลาดช่องรายการในกลุ่มดังกล่าวเพิ่มข้ึนจากปีก่อนหน้า	
66	ล้านบาท	(คิดเป็นร้อยละ	142.33)

ภาพที่ 72 : 	แสดงมูลค่าตลาดการให้บริการช่องรายการโทรทัศน์ไม่ใช้คลื่นความถี่	
จ�าแนกตามประเภทช่องรายการ	ระหว่างปี	2559	–	2561

ที่มา :	ส�านักค่าธรรมเนียมและอัตราค่าบริการในกิจการกระจายเสียงและโทรทัศน์		ส�านักงาน	กสทช.
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ปกิณกะ บันเทิงและอื่นๆ กีฬา การท่องเท่ียวฯ เด็ก เยาวชนฯ

ข่าวทั่วไปหรือเหตุการณ์ปัจจุบัน เพื่อการศึกษา ศาสนาฯ ไม่ระบุประเภท และไม่แจ้งประเภท

Millions
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11 6	แพ็กเกจหลัก	และ	2	แพ็กเกจเสริม	(King	of	Soccer		199	-	299	บาท/เดือน	และ	Enjoy	Extra	Kids	HD	 
	 150	 บาท/เดือน)	 โดยไม่นับรวมแพ็กเกจ	 Enjoy	 ซึ่งเป็นการให้บริการฟรีส�าหรับผู้ใช้บริการในเครือทรู,	 
	 http://truevisionsgroup.	truecorp.co.th/packages
12	 2	แพ็กเกจโปรโมชั่น	 (เพลินใจ	และ	บันเทิงใจ)	2	แพ็กเกจหลัก	 (Choice	และ	Choice	Super	Plus)	และ	 
	 2	แพ็กเกจเสริม	(a	la	cart	และ	Indian	choice)	โดยไม่นับรวมแพ็กเกจที่ให้บริการโดยผู้ให้บริการ	OTT	อาทิ	 
	 Monomaxxx,	Doonee	,	http://www.totiptv.com/index.html
13 7	แพ็กเก็จหลัก,	https://aiscallcenter.ais.co.th/ikm/acc/index.php?kmid=KM1020221
14	 http://tv.co.th/change/

 4.4 สถานการณ์การแข่งขันในปัจจุบัน 

  4.1.1 การแข่งขันด้านราคาและแพ็กเกจในการให้บริการ 

	 	 การก�าหนดแพ็กเกจในการให้บริการโดยการก�าหนดช่องรายการในระดับราคาต่างๆ	 

เพื่อให้ลูกค้าสามารถเข้าถึงช่องรายการได้นั้น	 ถือเป็นปัจจัยส�าคัญในการสร้างทางเลือกให้

ลูกค้า	 ซึ่งในปัจจุบันการให้บริการโครงข่ายโทรทัศน์แบบไม่ใช้คลื่นความถ่ีท้ังผ่านโครงข่ายเคเบิล	 

โครงข่ายดาวเทยีม	หรอืไอพทีวี	ีต่างกม็กีารก�าหนดราคาและลกัษณะแพก็เกจทีแ่ตกต่างกนั	ซึง่จาก

การติดตามสภาพตลาดในปี	2560	ถึงปัจจุบัน	พบว่าการให้บริการโทรทัศน์มีการก�าหนดแพ็กเกจ

และราคาที่แตกต่างกัน	ดังนี้		

ผู้ให้บริการ จ�านวน
แพ็กเกจ

ราคา (บาทต่อเดือน)
เครื่องหมายการค้า ชื่อผู้ให้บริการ ราคาต�่าสุด ราคาสูงสุด

บริษัท	ทรู	วิชั่น	กรุ๊ป	
จ�ากัด

7	11 299
(Happy	Family	HD)

2,155.15
(Platinum	HD)

บริษัท	ทีโอที	จ�ากัด	
(มหาชน)

4	12
50

(เพลินใจ)

390
(choice	super	

plus)
บริษัท	ซุปเปอร์	
บรอดแบนด์	

เน็ทเวอร์ค	จ�ากัด
4	13

199	
(Sport	Full	HD,	HBO,	

Sportainment)

599
(Platinum	
Full	HD)

บริษัท	เนกซ์สเตป	
จ�ากัด

1 14 300 -

    

	 อย่างไรก็ตาม	 เมื่อพิจารณาแพ็กเก็จต่างๆ	ที่ให้บริการในปัจจุบันแล้วพบว่าบริษัท	ทรู	วิชั่น	

กรุ๊ป	จ�ากัด	บริษัท	ซุปเปอร์	บรอดแบนด์	 เน็ทเวอร์ค	จ�ากัด	และ	บริษัท	ทีโอที	จ�ากัด	 (มหาชน)	

ต่างมีแพ็กเกจที่ให้เลือกหลากหลายแพ็กเก็จ	 แต่พบว่า	 บริษัท	 ทรู	 วิช่ัน	 กรุ๊ป	 จ�ากัด	 มีจ�านวน 

แพ็กเกจการให้บริการที่มีความครอบคลุมหลากหลายกลุ่มเป้าหมายที่แตกต่างกันชัดเจน	 และม ี
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การรวบรวม	 Content	 ที่มีมูลค่าไว้มากกว่าผู้ให้บริการรายอื่น	 และนอกจากนี้บริการที่มีการ
รวมบริการต่างๆ	 จึงมีความได้เปรียบในการให้บริการมากกว่าผู้ประกอบกิจการรายอื่นๆ	 ท้ังนี	้ 
จะเห็นว่ารูปแบบการให้บริการช่องรายการ	 จะมาในรูปการหลอมรวมเข้ากับบริการโทรคมนาคม	
เช่น	อินเทอร์เน็ตความเร็วสูง	หรือโทรศัพท์

	 แต่จากสถิติข้อมูลแบบรายงานข้อมูลประจ�าปี	 2560	 และ	 2561	 (แบบ	 56-1)	 ของบริษัท	
ทรู	คอร์ปอเรชั่น	จ�ากัด	(มหาชน)	ที่แสดงให้เห็นถึงทิศทางจ�านวนผู้ใช้บริการในแพ็กเกจต่างๆ	ของ
บริษัท	ทรู	วิชั่น	กรุ๊ป	จ�ากัด	จะพบว่า	นับตั้งแต่ปี	2555	-	2561		พบว่า	จ�านวนผู้ใช้บริการโดยรวม 
มีแนวโน้มปรับตัวสูงขึ้น	 โดยเพิ่มมาจากการใช้บริการในแพ็กเกจประเภท	Standard	ที่มีแนวโน้ม
เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องตลอดมา	แม้การใช้บริการแพ็กเก็จประเภท	Premium	จะมีแนวโน้มสัดส่วน
ที่ลดลงอย่างต่อเนื่องตลอดมา	และการใช้บริการแพ็กเก็จ	Freeview	และ	Free	to	air	มีแนวโน้ม
ลดลงมานับตั้งแต่ปี	2556	และ	2559	ตามล�าดับ	ก็ตาม	ทั้งนี้	เนื่องจาก	แพ็กเก็จ	Standard	เป็น 
แพ็กเก็จที่น�าไปรวมให้บริการควบคู่กับบริการอ่ืน	 จึงสะท้อนว่า	 การรับชมช่องรายการในปัจจุบัน 
ผู้ใช้บริการจะใช้บริการช่องรายการควบคู่ไปกับบริการอื่น	เช่น	อินเทอร์เน็ตความเร็วสูง	เป็นต้น	 
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Premium Standard Freeview Free to air
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2555 2556 2557 2558 2559 2560 2561
Premium 435,498	 342,535 310,593	 292,460 290,394	 254,934	 	237,922
Standard 307,507	 	418,739	 629,379	 1,108,019 1,694,611	 	1,906,032 2,066,023
Freeview 564,198	 	739,769	 	584,751	 				478,836	 		409,573	 				367,291	 340,696
Free to air 735,057	 	869,929	 	947,047	 		1,184,160	 1,535,457	 	1,436,728	 1,411,984

ภาพที่ 73 :	แสดงจ�านวนผู้ใช้บริการแพ็กเกจต่างๆ	ของบริษัท	ทรู	วิชั่น	กรุ๊ป	จ�ากัด	ในปี	2555-2561	
ที่มา : แบบแสดงรายการข้อมูลประจ�าปี	2560	และ	2561	(แบบ	56-1)	

ของบริษัท	ทรู	คอร์ปอเรชั่น	จ�ากัด	(มหาชน)
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15	 แพ็กเก็จ	รับชมตลอดฤดูกาล	(2019/20)	
16	 แพ็กเก็จยอดนิยม
17	 แพ็กเก็จยอดนิยม
18	 แพ็กเก็จยอดนิยม

	 ปัจจุบัน	 เนื่องจากมีการให้บริการโทรทัศน์ท่ีสามารถรับเนื้อหารายการได้ในรูปแบบใหม่	 

เรียกว่า	บริการแบบ	Over	The	Top	หรือ	OTT	ซึ่งเป็นบริการที่มีความหลากหลายและมีจ�านวน

ผู้ให้บริการมากรายในปัจจุบัน	 อีกทั้ง	 ราคาในการให้บริการส่วนใหญ่อยู่ในช่วงราคาประมาณ	 

100	 -	 200	 บาทต่อเดือน	 ประกอบกับเนื้อหาที่มีการให้บริการยังเป็นเนื้อหาที่มีความน่าสนใจ

เน่ืองจากเป็นเน้ือหาในลกัษณะท่ีเป็น	Exclusive/Premium	Content	ซึง่จากการส�ารวจพบข้อมลู 

ผู้ประกอบกิจการ	OTT	(รวมถึงผู้ประกอบกิจการที่มีลักษณะของการให้บริการเช่นเดียวกับ	OTT)		

ที่ให้บริการในประเทศไทยและเป็นบริการแบบเรียกเก็บค่าสมาชิก	 (Subscription	 Video	 on	

Demand	:	SVoD)		ดังนี้	

ผู้ให้บริการ อัตราค่าบริการ

 (ต่อเดือน)เครื่องหมายการค้า ชื่อผู้ให้บริการ

Netflix,	Inc
(Netflix)

280	บาท	(basic)
350	บาท	(Standard)
420	บาท	(Premium)

บริษัท	ไอฟลิกซ์	
(ประเทศไทย)	จ�ากัด	(IFlx)

7	บาท/วัน
29	บาท/สัปดาห์
100	บาท/เดือน
1,000	บาท/ปี

บริษัท	โมโน	ฟิล์ม	จ�ากัด
(MONOMaxxx)

	250	บาท/เดือน
2,500	บาท/ปี

บริษัท	ฮุค	ดิจิตอล	
(ประเทศไทย)	จ�ากัด	(Hooq)

119	บาท/เดือน
714	บาท/ปี

บริษัท	ทรู	วิชั่น	กรุ๊ป	จ�ากัด
(TrueIDTV)

2,500	บาท/เดือน	15

319	บาท/เดือน	16

179	บาท/สัปดาห์	17

99	บาท/วัน	18
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19	 แพ็กเก็จบุฟเฟ่ต์หนังฮิต
20	 แพ็กเก็จบุฟเฟ่ต์หนังฮิต
21	 แพ็กเก็จ	Movie	Pass	30	วัน
22	 แพ็กเก็จ	Movie	Pass	180	วัน
23	 แพ็กเก็จ	Movie	Pass	360	วัน
24	 Viu	มีช่องทางการขายผ่าน	Shoppee	และ	Lazada	โดยมีแพ็กเก็จ	ตั้งแต่	15	บาท/3วัน,	35	บาท/สัปดาห์,	 
	 119	บาท/เดือน,	 315	บาท/3เดือน	และ	1,199	บาท/ปี	 นอกจากนี้	 Viu	ยังร่วมมือกับ	AIS	 จัดท�าแพ็กเก็จ 
	 ให้บริการที่	5	บาท/วัน,	29	บาท/สัปดาห์	และ	99	บาท/เดือน	หรือแพ็กเก็จ	Viu	พ่วงอินเทอร์เน็ต	AIS	โดย 
	 ราคาระหว่าง	19	–	37	บาท/วัน	และ	230	–	899	บาท/เดือน	ตามความเร็วอินเทอร์เน็ต

บริษัท	พีซีซีดับเบิลยู	โอทีที	
(ประเทศไทย)	จ�ากัด	(Viu)

ลูกค้าทั่วไป ลูกค้า	AIS

119	บาท	10 99	บาท/เดือน

ผู้ให้บริการ อัตราค่าบริการ

 (ต่อเดือน)เครื่องหมายการค้า ชื่อผู้ให้บริการ

บริษัท	เอสทีจี	มีเดียเพล็กซ์	
จ�ากัด	(Doonee)

	1,500	บาท/ปี
150	บาท/เดือน

9	บาท/วัน

บริษัท	ไพร์มไทม์	เอ็นเตอร์
เทนเม้นท์	จ�ากัด
(Primetime)

99	บาท/เดือน	5 
990	บาท/ปี	6

บริษัท	ฟลาย	ดิจิตอลมีเดีย	
จ�ากัด	(Hollywood	HD)

199	บาท/เดือน	7

1,170	บาท/6	เดือน	8

2,280	บาท/360	วัน	9

บริษัท	เทนเซ็นต์	
(ประเทศไทย)	จ�ากัด

สมาชิกประเภทรายเดือน
(ช�าระครั้งเดียว)
149	บาท/เดือน			

389	บาท/	3	เดือน
สมาชิกประเภทต่ออายุอัตโนมัติ

59	บาท/เดือน
99	บาท/	3	เดือน

599	บาท/	12	เดือน
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	 หากเปรยีบเทียบแพก็เกจ็ให้บรกิารของผู้ให้บริการ	OTT	จากปีก่อนหน้า	25	พบว่า	ในปัจจบุนั 

ผู ้ให้บริการ	 OTT	 มีการปรับรูปแบบแพ็กเก็จช่องรายการเพื่อให้บริการหลากลายมากขึ้น	 

ตามขนาดความต้องการในการรับชมของผู้ชม	 โดยการคิดอัตราค่าบริการ	 มีตั้งแต่การคิดอัตรา 

ค่าบริการรายวัน	ราย	3	วัน	รายสัปดาห์	รายเดือน	หรือรายปี	โดยผู้ให้บริการ	OTT	บางรายมีการ

ลดอตัราค่าบรกิารรายปีลง	โดยคดิอตัรารายปีเทยีบเท่าค่าบรกิารเพยีง	10	เดอืนเท่านัน้	นอกจากนี้	 

จะพบว่า	ผูใ้ห้บรกิาร	OTT	บางรายมกีารเสนอแพก็เกจ็ท่ีหลากลายในเนือ้หารายการท่ีให้บรกิาร	และ

มีการจับมือกับผู้ให้บริการอื่นเพื่อเป็นช่องทางการจัดจ�าหน่ายเพิ่มเติม	 เช่น	จับมือกับ	Shoppee,	

Lazada	หรือผู้ให้บริการโครงข่ายมือถือ	เพื่อให้สามารถเข้าถึงผู้ชมให้มากที่สุด

  4.4.2  การแข่งขันด้านเนื้อหารายการในลักษณะ Premium/Exclusive Channel

	 	 จากสถานการณ์การแข่งขันของช่องรายการในปัจจุบัน	พบว่าผู้ที่ถือครองช่องรายการ

ที่มีมูลค่าสูงและได้รับสิทธิเป็นการเฉพาะราย	 (Premium/Exclusive	 Channel)	 จะสามารถน�า

ประโยชน์จากช่องรายการดังกล่าว	 เป็นปัจจัยก�าหนดกลุ่มเป้าหมายลูกค้าและก�าหนดแพ็กเก็จ

ส�าหรับบริการได้หลากหลายยิ่งขึ้น	 แต่อย่างไรก็ตามปัจจุบันยังไม่มีหลักเกณฑ์ก�าหนดถึงลักษณะ

ของ	Premium/Exclusive	Channel	จึงไม่สามารถก�าหนดลกัษณะได้อย่างชดัเจน	แต่หากพจิารณา

จากลักษณะเน้ือหารายการรวมถึงความนิยมของผู้บริโภคแล้ว	 พบว่ารายการที่จะต้องมีการซื้อ

หรือมีการก�าหนดลิขสิทธิ์การถ่ายทอดอย่างชัดเจนโดยเฉพาะรายการบันเทิงและรายการกีฬาจาก 

ต่างประเทศ	ถือได้ว่าเป็นรายการที่สร้างมูลค่าและดึงดูดความสนใจให้ลูกค้ามาใช้บริการได้	 

	 	 เนือ่งด้วยลกัษณะของช่องรายการ	Premium/Exclusive	Channel	มลีกัษณะเป็นช่อง

ถูกคุ้มครองตามกฎหมายว่าด้วยลิขสิทธิ์	 ส่วนมากจึงไม่สามารถปรับปรุง/เปลี่ยนแปลง/ดัดแปลง

เนื้อหาไปจากช่องรายการจากต้นทางของเจ้าของลิขสิทธิ์ได้	จึงท�าให้ช่องดังกล่าวไม่ถูกน�าไปแสวง 

ประโยชน์จากการโฆษณาดังเช่นช่องโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัลหรือช่องแบบไม่ใช้คลื่น 

ความถี่และท�าให้ช่องรายการมีการยื่นรายได้จากการประกอบกิจการในลักษณะไม่ปรากฏรายได้

หรือปรากฏเป็นศูนย์บาท	 ดังนี้	 ส�านักงาน	 กสทช.	 จึงไม่สามารถค�านวณมูลค่าตลาดที่แท้จริงของ

ช่องรายการประเภทดงักล่าวได้	แต่อย่างไรกต็าม	มลูค่าตลาดของช่องรายการลกัษณะ	Premium/

Exclusive	Channel	ถือเป็นช่องที่ดึงดูดความสนใจของลูกค้าเพื่อให้เข้าใช้บริการโครงข่ายของตน	

มลูค่าของช่องทีแ่ท้จรงิจึงปรากฏในลกัษณะของตลาดบรกิารโทรทศัน์ผ่านโครงข่ายเคเบลิ	ดาวเทยีม	

หรือไอพีทีวี	อนึ่ง	เพื่อให้รายงานฉบับนี้สามารถเห็นภาพที่ชัดเจนขึ้นส�านักงาน	กสทช.	จึงรวบรวม

ตัวอย่างช่องรายการประเภทต่างๆ	26		ดังตาราง	4	-	5

25	 รายงานสภาพการแข่งขันและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมกิจการโทรทัศน์	 ประจ�าปี	 2560,	 หน้า	 125	 -	 126.   
26	 ข้อมูล	ณ	วันที่	26	กันยายน	2562
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  4.2.3 Shopping Channels 

	 	 ช่องรายการประเภทขายหรือแนะน�าสินค้า	ในปัจจุบันถือได้ว่าเป็นช่องรายการที่ได้รับ

ความนิยมและมีรายได้จากการประกอบกิจการในล�าดับต้นๆ	ของประเภทเนื้อหารายการ	รายงาน

ฉบบันีจ้งึแสดงช่องรายการประเภทขายหรอืแนะน�าสนิค้า	เพือ่พจิารณาถงึทศิทางและแนวโน้มการ

เติบโต	 โดยจากการส�ารวจข้อมูลพบช่องรายการประเภทขายหรือแนะน�าสินค้าที่มีการขายสินค้า

เป็นหลัก	29	ดังนี้	

ล�าดับ ผู้รับใบอนุญาต ชื่อช่องรายการ โลโก้ พันธมิตรทางธุรกิจ

1 บริษัท	สุขทรรศน์	จ�ากัด

SHOP	CHANNEL กลุ่มซูมิโตโม
บริษัท	ไอ.ซี.ซี.อินเตอร์

เนชั่นแนล	จ�ากัด	(มหาชน)
ห้างสรรพสินค้าเซ็นทรัลS	Channel

2
บริษัท	ทีวีดี	เซอร์วิสเซส	

จ�ากัด

TVD	MOMO	1

บริษัท	ทีวี	ไดเร็ค	จ�ากัด	
(มหาชน)

TVD	MOMO	2
TVD	MOMO	3

1618	shop

Health	and	
Family

Channel	55

3 บริษัท	โอเอสพี	ทีวี	จ�ากัด O	Shopping	
บริษัทจีเอ็มเอ็มแกรมมี่
กลุ่ม	CJ	O	Shopping	(เกาหลี)

4 บริษัท	ซีนิเพล็กซ์	จ�ากัด

TRUE	SELECT

กลุ่มทรูวิชั่น
GS	Home	Shopping	(เกาหลี)

ซีพีออล์	เดอะมอลล์กรุ๊ป

True	Shopping

Sanook	Shopping

29	ไม่รวมถึงลักษณะช่องที่มีการขายสินค้าในรายการแทรกในรายการ
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ล�าดับ ผู้รับใบอนุญาต ชื่อช่องรายการ โลโก้ พันธมิตรทางธุรกิจ

5
บริษัท	ไฮ	ช็อปปิ้ง	ทีวี	

จ�ากัด
ไฮ	ช็อปปิ้ง	ทีวี

กลุ่มอินทัช
Hyndai	home	shopping	

(เกาหลี)

6
บริษัท	ไซเบอร์คอล	

จ�ากัด
Tiger	Shopping	

Variety
กลุ่มเลนโซ่กรุ๊ป

    

	 จากจ�านวนผูใ้ห้บริการทัง้	6	ราย	ซึง่เป็นช่องรายการประเภทขายหรอืแนะน�าสนิค้า	ในปัจจบัุน	

ส�านักงาน	กสทช.	ได้ส�ารวจข้อมูลในการประกอบกิจการโดยพิจารณาจากรายได้ที่ผู้รับใบอนุญาต

ได้ยื่นแสดงต่อส�านักงาน	 กสทช.	 ในรอบบัญชีปี	 2560	 -	 2561	 พบว่า	 โดยภาพรวมมูลค่าตลาด 

ช่องรายการประเภทขายหรือแนะน�าสินค้าในรอบบัญชีปี	 2561	 มีมูลค่าตลาดลดลง	 ประมาณ	 

23.22	ล้านบาท		ซึ่งลดลงร้อยละ	8.45	ทั้งนี้	หากพิจารณาถึงส่วนแบ่งตลาดรายบริษัท	โดยเรียง

ล�าดับตามส่วนแบ่งการตลาด	ดังนี้			

	 1)	 บริษัท	 จีเอ็มเอ็ม	 แซท	 จ�ากัด	 ซึ่งเป็นผู ้ถือใบอนุญาตช่องรายการ	 O	 Shopping	 

(ก่อนเปลี่ยนแปลงผู้ถือใบอนุญาต)	 เป็นผู้ประกอบกิจการที่มีส่วนแบ่งการตลาดสูงสุดในกลุ่มช่อง

รายการที่มีการขายหรือแนะน�าสินค้าในรอบบัญชีปี	2561	โดยครองส่วนแบ่งตลาดร้อยละ	31.86		 

(ขยับจากรอบบัญชีปี	2560	ซึ่งครองส่วนแบ่งตลาดเป็นล�าดับสอง	ที่ร้อยละ	30.90)	

	 2)	 บริษทั	ทวีีดี	เซอร์วสิเซส	จ�ากดั	30	ครองส่วนแบ่งตลาดในรอบบัญชปีี	2561	โดยมส่ีวนแบ่ง 

ตลาดร้อยละ	27.97	(ปรับตัวลดลงจากรอบบัญชีปี	2560	ซึ่งครองส่วนแบ่งตลาดสูงสุด)	

	 3)	 บรษิทั	ไฮ	ชอ็ปป้ิง	ทวี	ีจ�ากดั	ได้ส่วนแบ่งตลาดเป็นล�าดบัสามทัง้ในรอบบญัชปีี	2561	และ

รอบบัญชีปี	2560	โดยครองส่วนแบ่งตลาดร้อยละ	18.03	และ	14.87	ตามล�าดับ	โดยปรากฏว่า 

แม้	บริษัท	ไฮ	ช็อปปิ้ง	ทีวี	จ�ากัด	จะครองส่วนแบ่งตลาดเป็นล�าดับสามเช่นเดิม	แต่สัดส่วนการครอง

ส่วนแบ่งตลาดและเม็ดเงินที่ได้รับในรอบบัญชี	 2561	 กลับมีการปรับตัวเพิ่มสูงขึ้นจากรอบบัญชี 

ก่อนหน้า	เนื่องจากความสามารถในการท�ารายได้สูงขึ้น	

	 4)	 บริษัท	สุขทรรศน์	จ�ากัด	ครองส่วนแบ่งตลาดในรอบบัญชีปี	2561	ร้อยละ	12.72	โดย

ปรับตัวเพิ่มขึ้นจากรอบบัญชีปี	2560		ที่ครองส่วนแบ่งตลาดร้อยละ	8.64	ทั้งนี้	พบว่า	ในรอบบัญช ี

ปี	2561	บริษัท	สุขทรรศน์	จ�ากัด	สามารถครองส่วนแบ่งตลาดได้มากขึ้นและได้รับเม็ดเงินรายได้

มากขึน้และเป็นเม็ดเงินทีเ่พิม่ขึน้มากทีส่ดุของผูใ้ห้บรกิารช่องรายการประเภทขายหรอืแนะน�าสนิค้า	

	 5)	 บริษัท	 ไซเบอร์คอล	 จ�ากัด	 ครองส่วนแบ่งตลาดในรอบบัญชีปี	 2561	 และรอบบัญชี 

ปี	2560	ร้อยละ	8.01	และร้อยละ	8.79	ตามล�าดับ	

30	 เป็นบริษัทในเครือของบริษัท	 ทีวี	 ไดเร็ค	 จากัด	 (มหาชน)	 เป็นผู้ประกอบกิจการที่มีส่วนแบ่งการตลาดสูงสุด 
	 ในกลุ่มช่องรายการที่มีการขายหรือแนะนาสินค้า
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ภาพที่ 74 :	แสดงส่วนแบ่งมูลค่าตลาดของการให้บริการช่องรายการประเภทขายหรือแนะน�าสินค้า	
ระหว่างรอบบัญชีปี	2560	-	2561

ที่มา :	ส�านักค่าธรรมเนียมและอัตราค่าบริการในกิจการกระจายเสียงและโทรทัศน์		ส�านักงาน		กสทช.

	 อย่างไรก็ตาม	 จากการติดตามสภาพตลาด	 พบว่า	 มูลค่าของช่องรายการประเภทขาย 

หรือแนะน�าสินค้ามีแนวโน้มลดลงอย่างต่อเนื่องนับแต่รอบบัญชีปี	 2559	 -	 2561	 โดยถือว่า 

การลดลงของมลูค่าตลาดช่องรายการประเภทขายหรอืแนะน�าสนิค้าลดลงอย่างรวดเรว็	ซึง่อาจเป็น

ผลมาจากปัจจัยด้านตลาดการซื้อขายผ่านระบบออนไลน์	 ซึ่งผู้ซื้อสามารถติดต่อซื้อขายได้โดยตรง 

กับผู้ผลิตสินค้าต้นทางและการประชาสัมพันธ์ที่ถึงตรงลูกค้าจากช่องทางออนไลน์	 ส่งผลให้ 

การซื้อขายสินค้าผ่านหน้าจอโทรทัศน์มีความส�าคัญลดลง

	 6)	 บรษิทั	ซนีเิพลก็ซ์	จ�ากดั	ครองส่วนแบ่งตลาดในรอบบญัชปีี	2561	และรอบบญัชปีี	2560	

ร้อยละ	1.33	และร้อยละ	1.37	ตามล�าดับ	

	 7)	 บริษัท	โอเอสพี	ทีวี	จ�ากัด	31	ที่เพิ่งเข้ามาด�าเนินกิจการช่วงปลายปี	2561	(พฤศจิกายน	–	 

ธันวาคม)	 โดยเข้ามาให้บริการช่อง	 O	 Shopping	 แทนบริษัท	 จีเอ็มเอ็ม	 แซท	 จ�ากัด	 ที่เป็นผู้ให้

บริการเดิม	โดยบริษัท	โอเอสพี	ทีวี	จ�ากัด	ครองส่วนแบ่งตลาด	ในรอบบัญชีปี	2561	ที่ร้อยละ	0.08

31	จดทะเบียนเป็นบริษัทย่อยของบริษัท	จีเอ็มเอ็ม	แกรมมี่	จ�ากัด	(มหาชน)	เมื่อวันที่	17	สิงหาคม	2561
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ภาพที่ 75 :	แสดงมูลค่าตลาดช่องรายการประเภทขายหรือแนะน�าสินค้าของรอบบัญชีปี	2556	-	2561	

ที่มา :	ส�านักงาน		กสทช.
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