
เปิิดผลกระทบ 
Digital Disruption 

สถานการณ์์ค่่าใช้้จ่่ายโฆษณา
ของส่ื่�อด้ั้�งเดิิม 

ปีี 2552-2564

	 เทคโนโลยีใีนยุคุ Digital Disruption นอกจาก

จะเปลี่่�ยนแปลงพฤติิกรรมของผู้้�บริิโภคแล้้ว ยั งส่่งผล 

กระทบต่่ออุุตสาหกรรมสื่่�อในส่่วนของรายได้้จากการ

โฆษณา โดยเฉพาะสื่่�อดั้้�งเดิิม (Traditional Media)  

ที่่�ประกอบไปด้ว้ย สื่�อโทรทััศน์์ สื่�อวิิทยุุ สื่�อหนัังสืือพิิมพ์์ 

และส่ื่�อนิิตยสาร โดยข้้อมููลค่่าใช้้จ่ายโฆษณาในช่่วง 

ปีี 2552-2564 ของ AGB Nielsen Media Research 

พบว่่า สื่ �อดั้้�งเดิิมมีีมููลค่่าโฆษณาสููงสุุดในปีี 2558  

โดยคิดเป็็นมููลค่่ารวมประมาณ 100,608.13 ล้้านบาท 

อย่่างไรก็็ดีี ตั้้�งแต่่ปีี 2559 เป็็นต้้นมา เม็็ดเงิินค่่าใช้้จ่าย 

ในการโฆษณามีีแนวโน้้มลดลงจนมีีมููลค่่าโฆษณา

รวมต่ำำ��ที่่�สุุดในรอบ 13 ปี  ในปีี 2564 ซ่ึ่�งอาจจะเป็็น 

ผลกระทบมาจากสถานการณ์์ โควิิด-19 โดยมีมููลค่่า

โฆษณาอยู่่�ที่่� 69,038.39 ล้้านบาท
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ท่ี่�มา: AGB Nielsen Media Research 
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ต่่อเม็็ดเงิินโฆษณาส่ื่�อด้ั้�งเดิิม
ในรอบ 13 ปีี

มููลค่่าโฆษณาของส่ื่�อด้ั้�งเดิิม (ล้้านบาท)



	 อย่า่งไรก็็ดีี แม้้ว่าส่ื่�อดั้้�งเดิิมจะมีีแนวโน้้มมููลค่่า

โฆษณาในภาพรวมลดลงตั้้�งแต่่ปีี 2559 เป็็นต้้นมา  

แต่่เม่ื่�อพิิจารณาลงลึึกแยกเป็็นส่ื่�อแต่่ละประเภทแล้้ว  

(ส่ื่�อโทรทััศน์์ วิทยุุ หนัังสืือพิิมพ์์ และนิิตยสาร) พบว่่า 

แต่่ละส่ื่�อมีีการเปลี่่�ยนแปลงแนวโน้้มมููลค่่าโฆษณา 

ที่่�แตกต่่างกัันออกไป โดยมีรายละเอีียดดังนี้้�

ส่ื่�อโทรทััศน์์
มููลค่่าโฆษณาสููงสุุด

	 ส่ื่�อโทรทััศน์์เป็็นส่ื่�อที่่�มีีมููลค่่าโฆษณาสููงที่่�สุุด

เม่ื่�อเทีียบกัับส่ื่�ออ่ื่�นๆ โดยเม่ื่�อวิิเคราะห์์จากข้้อมููลมููลค่่า

โฆษณาตั้้�งแต่่ปีี 2552-2558 พบว่่า มูู ลค่่าโฆษณา 

ของส่ื่�อโทรทััศน์์เพิ่่�มสููงขึ้้�นอย่่างต่่อเน่ื่�อง เน่ื่�องจากการ

ออกอากาศโทรทัศัน์์ดิิจิิทััลทำำ�ให้้แต่่ละช่่องมีีการแข่่งขััน

สููงขึ้้�น โดยเฉพาะในปีี 2558 ที่่ �มููลค่่าโฆษณาของ 

ส่ื่�อโทรทััศน์์สููงถึึง 78,342.94 ล้้านบาท

	 อย่่างไรก็็ตาม ในปีี 2559 มูู ลค่่าโฆษณาของ

ส่ื่�อโทรทััศน์์เริ่่�มลดลง โดยลดลงจากมููลค่่าโฆษณาของ

ปีีก่่อนหน้้านั้้�นถึึง 10,798.24 ล้้ านบาท หรืือคิิดเป็็น

ร้้อยละ 13.8 ทั้้�งนี้้� ในช่่วงสถานการณ์์การแพร่่ระบาด

ของโควิิด-19 มููลค่่าการโฆษณาลดลงต่ำำ��สุดในปีี 2563 

โดยมีมููลค่่า 61,661.53 ล้้านบาท 

	 หากพิิจารณาแนวโน้้มภาพรวมของมููลค่่า

โฆษณาในส่ื่�อโทรทััศน์์ในรอบ 13 ปี พบว่่า ค่าใช้้จ่าย 

ในการโฆษณาของส่ื่�อโทรทััศน์์ในปีี 2564 อยู่่�ที่่� 

62,668.94 ล้้ านบาท ซ่ึ่�งเพิ่่�มขึ้้�นจากปีี 2552 ถึึ ง 

9,734.30 ล้้านบาท หรืือเพิ่่�มขึ้้�นประมาณร้้อยละ 18.40 
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ท่ี่�มา: AGB Nielsen Media Research 

มููลค่่าโฆษณาของส่ื่�อโทรทััศน์์ (ล้้านบาท)



ส่ื่�อวิิทยุุ
มููลค่่าลดลงต่่อเน่ื่�อง

ส่ื่�อหนัังสืือพิิมพ์์
มููลค่่าโฆษณาลดหนััก

	 มููลค่่าโฆษณาของสื่่�อวิิทยุุมีีมููลค่่าผัันผวน 
มาตลอดตั้้�งแต่่ปีี 2552 - 2564 โดยในปีี 2555 ค่า่ใช้้จ่าย 
ในการโฆษณาของสื่่�อวิิทยุุมีีมููลค่่าสููงสุุดถึึง 6,358.27 
ล้้านบาท แต่่ในปีีต่่อมากลัับมีีมููลค่่าลดลงและลดลง
อย่่างต่่อเน่ื่�องจนถึึงปััจจุุบััน ซ่ึ่�งในปีี 2564 มูู ลค่่า
โฆษณาของสื่่�อวิิทยุเุหลืืออยู่่�เพีียง 3,261.13 ล้้านบาท 
ซ่ึ่�งลดลงจากปีี 2552 ถึึง 2,906.82 ล้้านบาท หรืือคิิดเป็็น 
ร้้อยละ 47.13 ทั้้ �งนี้้� แนวโน้้มการลดลงดัังกล่่าว 
อาจเกิิดจากการเปลี่่�ยนแปลงของเทคโนโลยีีที่่�เข้้ามา 
แย่่งส่่วนแบ่่งมููลค่่าโฆษณาจากส่ื่�อวิิทยุุ ต ลอดจน
วิิกฤตการณ์์การแพร่่ระบาดของไวรััสโควิิด-19  
ที่่�ส่่งผลให้้มููลค่่าโฆษณาโดยรวมของอุุตสาหกรรม 
ส่ื่�อวิิทยุุลดลง

	 มููลค่่าโฆษณาของส่ื่�อหนัังสืือพิิมพ์์ในช่่วง 
ปีี 2552 - 2556 ไม่่ได้้มีการเปลี่่�ยนแปลงมากนััก  
โดยในปีี 2556 นับเป็็นปีีที่่�มีีมููลค่่าโฆษณาในส่่วนของ
ส่ื่�อหนัังสืือพิิมพ์์สููงที่่�สุุด โดยมีมููลค่่าสููงถึึง 15,266.33 
ล้้านบาท ซ่ึ่�งสููงเป็็นอัันดัับที่่� 2 ในกลุ่่�มส่ื่�อโฆษณา
ทั้้�งหมด เป็็นรองเพีียงส่ื่�อโทรทััศน์์เท่่านั้้�น

	 อย่่างไรก็็ดีี ในปีี 2557 มูู ลค่่าโฆษณาของ
หนัังสืือพิิมพ์์ลดลงถึึง 2,084.11 ล้้านบาท ซ่ึ่�งคิิดเป็็น   
ร้้อยละ 13.65 ของมููลค่่าโฆษณาปีี 2556 และมููลค่่านี้้� 
ได้้ลดลงอย่่างรวดเร็็วและต่่อเน่ื่�อง จนเหลืือเพีียง 
2,505.98 ล้้านบาทในปี ี2564 ซ่ึ่�งเม่ื่�อเปรีียบเทีียบกัับ
มููลค่่าโฆษณาในปีี 2552 แล้้วพบว่่า มููลค่่าโฆษณาของ
หนัังสืือพิิมพ์์ในปีี 2564 ได้้ลดลงไปถึึงร้้อยละ 82.29 
ซ่ึ่�งแนวโน้้มการลดลงของสื่่�อสิ่่�งพิิมพ์์อย่่างต่่อเน่ื่�อง
เกิิดจากการเปลี่่�ยนแปลงทางเทคโนโลยีี (Technol-
logical Disruption) โดยเฉพาะส่ื่�ออิินเทอร์์เน็็ตที่่�มีี
ความสะดวกและรวดเร็็วในการติิดตามข้้อมููลข่่าวสาร
จนมีีการใช้้งานอย่่างแพร่่หลาย ทำำ�ให้้ผู้้�อ่่านบางส่่วน
ย้้ายไปติิดตามข้้อมููลข่่าวสารผ่่านทางส่ื่�ออิินเทอร์์เน็็ต
แทนส่ื่�อหนัังสืือพิิมพ์์ 
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มููลค่่าโฆษณาของส่ื่�อวิิทยุุ (ล้้านบาท)



ส่ื่�อนิิตยสาร
มููลค่่าโฆษณาลดลงมากท่ี่�สุุด

สรุุป: ส่ื่�อสิ่่�งพิิมพ์์กระทบหนัักจาก Digital Disruption

	 มููลค่่าโฆษณาของนิิตยสารไม่่ได้้มีการ

เปลี่่�ยนแปลงมากนัักในช่่วงปีี 2552-2556 ซ่ึ่�งมีีความ

คล้้ายคลึึงกัับแนวโน้้มมููลค่่าโฆษณาของหนัังสืือพิิมพ์์ 

ที่่�เป็็นส่ื่�อสิ่่�งพิิมพ์์เช่่นเดีียวกััน อย่่างไรก็็ดีีในปีี 2557 

มููลค่่าโฆษณาของนิิตยสารเริ่่�มลดลงอย่่างมีีนััยสำำ�คัญ

โดยมีมููลค่่าโฆษณาประมาณ 4,944.80 ล้้ านบาท  

ลดลงจากปีีก่่อนหน้้าถึึงร้้อยละ 12.79 

	 นัับตั้้�งแต่่ปีี 2557 เป็็นต้้นมา มููลค่่าโฆษณา

ของสื่่�อนิิตยสารมีีแนวโน้้มลดลงอย่่างต่่อเน่ื่�อง 

จนกระทั่่�งเหลืือมููลค่่าโฆษณาเพีียง 602.34 ล้้านบาท 

ในปีี 2564 ซ่ึ่�งลดลงจากมููลค่่าโฆษณาของส่ื่�อนิิตยสาร 

ในปี ี2552 ถึึง 4,823.58 ล้้านบาท หรืือคิิดเป็น็มููลค่่า 

โฆษณาที่่�ลดลงถึึงร้้อยละ 88.90 โดยการเปลี่่�ยนแปลง

มููลค่่าโฆษณาอย่่างรวดเร็็วและต่่อเน่ื่�องของส่ื่�อ

นิิตยสารนั้้�น มี สาเหตุุที่่�คล้้ายคลึึงกัับการลดลง

ของมููลค่่าโฆษณาของส่ื่�อหนัังสืือพิิมพ์์ นั่่ �นคืือ 

การเปลี่่�ยนแปลงของเทคโนโลยีีที่่�มีีผลต่่อพฤติิกรรม 

ของผู้้�อ่่าน

	 เม่ื่�อพิิจารณาการโฆษณาของส่ื่�อดั้้�งเดิิมพบว่่า มูู ลค่่าการโฆษณามีีแนวโน้้มลดลงอย่่างต่่อเน่ื่�อง  

ซ่ึ่�งแตกต่่างกัันไปตามแต่่ประเภทส่ื่�อ ทั้้�งนี้้� การเข้้ามาของส่ื่�อใหม่่ที่่�ก่่อให้้เกิิด Digital Disruption ได้้ส่่งผล

ต่่อมููลค่่าโฆษณาในส่ื่�อดั้้�งเดิิมอย่่างมีีนััยสำำ�คัญ โดยสื่�อที่่�ได้้รับผลกระทบจาก Digital Disruption มากกว่่า

ส่ื่�ออ่ื่�นๆ คืือ สื่�อสิ่่�งพิิมพ์์ (Printed Media) โดยจะเห็็นได้้จากการที่่�หนัังสืือพิิมพ์์เป็็นส่ื่�อแรกที่่�มีีมููลค่่าโฆษณา

ลดลง และส่ื่�อนิิตยสารเป็็นส่ื่�อที่่�มีีมููลค่่าโฆษณาลดลงมากที่่�สุุด
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มููลค่่าโฆษณาของส่ื่�อนิิตยสาร (ล้้านบาท)

ท่ี่�มา: AGB Nielsen Media Research 
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การเปลี่�ยนแปลงของมููลค่่าโฆษณา ในรอบ 13 ปีี


