
วิิเคราะห์์สถานการณ์์
งบโฆษณ์า “ส่�อนอกบ้าน” 

ในรอบ 13 ปีี  
(ปีี 2552-2564) 

	 ท้ั้�งน้ี้�	 เม่ื่�อพิิจารณาลงลึกแยกเป็็นี้ส่ื่�อแต่่ละป็ระเภทั้แล้ว	 

(ส่ื่�อในี้โรงภาพิยนี้ต่ร์	ส่ื่�อกลางแจ้ง	ส่ื่�อเคล่�อนี้ท้ั้�	และส่ื่�อ	ณ	จุดขาย

หร่อส่ื่�อในี้ร้านี้ค้า)	 พิบว่า	 แต่่ละส่ื่�อม้ื่แนี้วโนี้้มื่การเป็ล้�ยนี้แป็ลง

มูื่ลค่าโฆษณาท้ั้�แต่กต่่างก้นี้ออกไป็	โดยม้ื่รายละเอ้ยดด้งน้ี้�

CINEMA

ส่�อ ณ์ จุุดขาย ส่�อเคล่ื่�อนท่ี่�ส่�อกลื่างแจุ้งส่�อในโรงภาพยนตร์
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ท่ี่�มา: AGB Nielsen Media Research 

	 เทั้คโนี้โลย้ในี้ยุค	 Digital	 Disruption	 นี้อกจากจะ

เป็ล้�ยนี้แป็ลงพิฤติ่กรรมื่ของผูู้้บริโภคแล้ว	 ย้งส่ื่งผู้ลกระทั้บต่่อ

อุต่สื่าหกรรมื่ส่ื่�อในี้ส่ื่วนี้ของรายได้จากการโฆษณา	 โดยเฉพิาะ 

ส่ื่�อนี้อกบ้านี้	 (Out	 of	 Home)	 ซึึ่�งส่ื่�อนี้อกบ้านี้ป็ระกอบไป็ด้วย	

ส่ื่�อในี้โรงภาพิยนี้ต่ร์	ส่ื่�อกลางแจ้ง	ส่ื่�อเคล่�อนี้ท้ั้�	และส่ื่�อ	ณ	จุดขาย

หร่อส่ื่�อในี้ร้านี้ค้า	 (In-Store)	 โดยข้อมูื่ลค่าใช้้จ่ายโฆษณาในี้ช่้วง 

ปี็	 2552-2564	 ของ	 AGB	Nielsen	Media	 Research	 พิบว่า	 

ส่ื่�อนี้อกบ้านี้ม้ื่มูื่ลค่าโฆษณาสูื่งสุื่ดในี้ปี็	 2562	 โดยคิดเป็็นี้มูื่ลค่า

รวมื่	23,396.78	ล้านี้บาทั้	อย่างไรก็ด้	แนี้วโน้ี้มื่เม็ื่ดเงินี้ค่าใช้้จ่าย 

ในี้การโฆษณาของส่ื่�อนี้อกบ้านี้ลดลง	 น้ี้บแต่่ปี็	 2563	 เป็็นี้ต้่นี้มื่า	

เน่ี้�องจากได้ร้บผู้ลกระทั้บจากสื่ถานี้การณ์โควิด-19
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ส่�อในโรงภาพยนตร์
(Cinema)

	 ส่ื่�อในี้โรงภาพิยนี้ต่ร์ม้ื่มืู่ลค่าโฆษณาเป็ล้�ยนี้แป็ลงต่ลอด

ในี้ช่้วง	 13	 ปี็	 (ปี็	 2552-2564)	 โดยม้ื่มูื่ลค่าการโฆษณาสูื่งในี้ช่้วง 

ปี็	2554-2555	และในี้ช่้วงปี็	2560-2562	โดยในี้ปี็	2562	ม้ื่มูื่ลค่า

โฆษณาสูื่งสุื่ดถึง	8,837.59	ล้านี้บาทั้	อย่างไรก็ด้	ในี้ปี็	2563	และ 

2564	 มูื่ลค่าโฆษณาของส่ื่�อในี้โรงภาพิยนี้ต่ร์เริ�มื่ลดลงอย่างม้ื่ 

น้ี้ยสื่ำาค้ญ	 เน่ี้�องจากผู้ลกระทั้บของสื่ถานี้การณ์โควิด-19	 ท้ั้�ร้ฐบาล

ออกมื่าต่รการ	lock	down	และปิ็ดโรงภาพิยนี้ต่ร์	โดยในี้ปี็	2563	

ม้ื่มูื่ลค่าโฆษณาป็ระมื่าณ	4,317.26	ล้านี้บาทั้	และในี้ปี็	2564	มูื่ลค่า

ลดลงเหล่อเพ้ิยง	3,419.72	ล้านี้บาทั้	

1

ส่�อกลื่างแจุ้ง
(Outdoor)

	 ปี็	2562	น้ี้บเป็็นี้ปี็ท้ั้�ม้ื่การโฆษณาของส่ื่�อกลางแจ้งม้ื่มูื่ลค่า
สูื่งท้ั้�สุื่ด	เช่้นี้เด้ยวก้บส่ื่�อในี้โรงภาพิยนี้ต่ร	์โดยม้ื่มูื่ลค่าสูื่งถึง	6,931.08	
ล้านี้บาทั้	อยา่งไรก็ด้	ส่ื่�อกลางแจ้งม้ื่แนี้วโนี้ม้ื่ท้ั้�เม็ื่ดเงินี้ในี้การโฆษณา
ลดลงต้่�งแต่่ปี็	2563	อ้นี้เป็็นี้ผู้ลมื่าจากสื่ถานี้การณ์โควิด-19	โดยม้ื่
มูื่ลค่าการใช้้จ่ายค่าโฆษณาลดลงสูื่งสุื่ดในี้รอบ	13	ปี็	หร่อป็ระมื่าณ
ร้อยละ	12	เม่ื่�อเท้ั้ยบก้บปี็ก่อนี้หน้ี้า
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ส่�อเคล่ื่�อนท่ี่�
(Transit)
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มููลื่ค่าโฆษณ์า (ล้ื่านบาที่)

ส่�อ ณ์ จุุดขาย ห์ร่อส่�อในร้านค้า 
(In-Store)

	 ส่ื่�อ	ณ	 จุดขาย	 หร่อส่ื่�อในี้ร้านี้ค้า	 ม้ื่มูื่ลค่าโฆษณาสืู่งสุื่ด

ในี้ป็ี	 2555	 หร่อม้ื่มูื่ลค่า	 2,732.77	 ล้านี้บาทั้	 อย่างไรก็ด้	 มูื่ลค่า

โฆษณาของส่ื่�อ	ณ	จุดขาย	ลดลงมื่ากท้ั้�สุื่ดในี้ปี็	2558	โดยลดลงเม่ื่�อ 

เท้ั้ยบก้บปี็ก่อนี้หน้ี้าถึงร้อยละ	 67	 และลดลงอย่างม้ื่น้ี้ยสื่ำาค้ญ 

อ้กคร้�งในี้ปี็	 2563	 หร่อลดลงคิดเป็็นี้ร้อยละ	 35	 เม่ื่�อเท้ั้ยบก้บ 

ปี็	2562
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	 มูื่ลค่าโฆษณาของส่ื่�อเคล่�อนี้ท้ั้�ม้ื่แนี้วโน้ี้มื่เพิิ�มื่ขึ�นี้มื่าอย่าง 
ต่่อเน่ี้�องต้่�งแต่่ปี็	 2552-2562	 โดยม้ื่มูื่ลค่าโฆษณาสูื่งสุื่ดในี้ปี็	 2562	
เช่้นี้เด้ยวก้บส่ื่�อในี้โรงภาพิยนี้ต่ร์	และส่ื่�อกลางแจ้ง	โดยม้ื่มูื่ลค่าสูื่งถึง 
6,588.49	 ล้านี้บาทั้	 อย่างไรก็ด้	 ต้่�งแต่่ปี็	 2563	 เป็็นี้ต้่นี้มื่า	 มูื่ลค่า 
การโฆษณาของส่ื่�อเคล่�อนี้ท้ั้�เริ�มื่ม้ื่แนี้วโน้ี้มื่ลดลงอย่างม้ื่น้ี้ยสื่ำาค้ญ	 
โดยลดลงสูื่งสุื่ดในี้ปี็	 2564	 หร่อคิดเป็็นี้การลดลงถึงร้อยละ	 26.37	
เม่ื่�อเท้ั้ยบก้บปี็ก่อนี้หน้ี้า

	 ท้ั้�งน้ี้�	 เม่ื่�อพิิจารณาการเป็ล้�ยนี้แป็ลงของมืู่ลค่าการโฆษณา
ของส่ื่�อเคล่�อนี้ท้ั้�ในี้รอบ	 13	 ปี็	 พิบว่า	 มูื่ลค่าของส่ื่�อในี้ปี็	 2564	 
เพิิ�มื่ขึ�นี้จากปี็	 2552	 ถึงร้อยละ	 105	 หร่อเพิิ�มื่ขึ�นี้คิดเป็็นี้มูื่ลค่า 
1,852.80	ล้านี้บาทั้	
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ส่�อนอกบ้านได้รับผลื่กระที่บอย่างเห็์นได้ชััด

จุากสถานการณ์์การระบาดของเช่ั�อไวิรัสโควิิด-19 

ซ่ึ่�งสังเกตได้จุากการท่ี่�มููลื่ค่าโฆษณ์าของส่�อนอกบ้านลื่ดลื่ง

ตั�งแต่ปีี 2563 เป็ีนต้นมูา ซ่ึ่�งสอดคล้ื่องกับ

ช่ัวิงเริ�มูต้นของการระบาดของเช่ั�อไวิรัสโควิิด-19

“

“
	 จากแนี้วโน้ี้มื่ของมืู่ลค่าของส่ื่�อด้�งเดิมื่ท้ั้�ได้เจาะลึกในี้บทั้ความื่ฉบ้บท้ั้�ผู่้านี้มื่าพิบว่า	 การเข้ามื่าของ 

ส่ื่�อใหม่ื่ท้ั้�ก่อให้เกิด	Digital	 Disruption	 ได้ส่ื่งผู้ลต่่อมูื่ลค่าโฆษณาในี้ส่ื่�อด้�งเดิมื่อย่างม้ื่น้ี้ยสื่ำาค้ญ	 โดยเฉพิาะ 

ส่ื่�อสิื่�งพิิมื่พ์ิ	(Printed	Media)	ท้ั้�ได้ร้บผู้ลกระทั้บมื่ากท้ั้�สุื่ด	อยา่งไรก็ด้	ส่ื่�อนี้อกบ้านี้เป็็นี้ส่ื่�อท้ั้�ไม่ื่ได้ร้บผู้ลกระทั้บ 

โดยต่รงจาก	Digital	Disruption	มื่ากเท่ั้าก้บส่ื่�อด้�งเดิมื่	ส่ื่วนี้หนึี้�งเป็็นี้เพิราะส่ื่�อนี้อกบ้านี้บางป็ระเภทั้ม้ื่การ 

ป็ร้บต้่วให้เข้าก้บการเป็ล้�ยนี้แป็ลงได้ด้กว่า	 ด้วยการวางกลยุทั้ธ์์เจาะกลุ่มื่เป้็าหมื่ายลูกค้าของสิื่นี้ค้า 

แต่่ละป็ระเภทั้ในี้แต่่ละสื่ถานี้ท้ั้�	พิร้อมื่ก้บใช้้เทั้คโนี้โลย้ช่้วยในี้การพ้ิฒนี้ารูป็แบบการนี้ำาเสื่นี้อสิื่นี้ค้าท้ั้�สื่อดร้บ 

ก้บสื่ถานี้การณ์ปั็จจุบ้นี้ให้เช่้�อมื่ต่่อก้บช่้องทั้างออนี้ไลน์ี้ได้ด้วย	 อย่างไรก็ด้	 จะเห็นี้ได้ว่า	 ส่ื่�อนี้อกบ้านี้ 

ได้ร้บผู้ลกระทั้บอย่างเห็นี้ได้ช้้ดจากสื่ถานี้การณ์การระบาดของเช่้�อไวร้สื่โควิด-19	 ซึึ่�งส้ื่งเกต่ได้จากการ 

ท้ั้�มูื่ลค่าโฆษณาของส่ื่�อนี้อกบ้านี้ลดลงต้่�งแต่่ปี็	 2563	 เป็็นี้ต้่นี้มื่า	 ซึึ่�งสื่อดคล้องก้บช่้วงเริ�มื่ต้่นี้ของการระบาด 

ของเช่้�อไวร้สื่โควิด-19

สรุปี


